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Señoras y señores,

estimados amigos:

Permitidme daros la bienvenida a nuestra conferencia anual de resultados que cómo todos los años celebramos hoy en el hotel Ritz de Madrid.

Quiero también aprovechar la oportunidad para daros las gracias por vuestro apoyo constante que prestáis a la marca. Espero sinceramente que este nivel de apoyo y cooperación continúe en el futuro.

Nuevamente gracias y quiero manifestar que sois de gran ayuda con vuestra excelente profesionalidad.

El año 2006 ha sido un ejercicio espectacular para BMW en España.  Pero no sólo para nosotros, sino también para Portugal que representa la otra filial de BMW en la península Ibérica.

En España hemos vendido más de 53.000 BMW nuevos, algo más de 10.000 MINI y 10.000 motos.

Con un crecimiento superior al 11%,  BMW Group España se ha situado firmemente como el quinto mercado más grande del mundo en volumen de ventas de vehículos BMW, muy por delante de otros países como Francia, Japón, Canadá, etc.

Al igual que en el pasado año, el crecimiento de la marca BMW fue uno de los más altos del mundo, al haberse duplicado el porcentaje de incremento de BMW en todos los mercados.

Con la avalancha de productos que se van a lanzar a lo largo de este año, como el nuevo BMW X5, el nuevo Serie 3 descapotable, el nuevo Serie 1 deportivo de tres puertas,  tan sólo por nombrar a unos pocos; estamos seguros de que BMW Group España seguirá con su  crecimiento a un ritmo constante y así superar a muchos mercados del mundo.

Igualmente espectacular,  han sido las ventas de MINI.  Aquí hemos crecido casi un 20% hasta alcanzar las 10.000 unidades.  De esta manera, MINI en España se 
ha  convertido en el mercado que más ha crecido en 2006 respecto a todos los mercados del mundo  y esto, no sólo en cuanto a porcentaje de ventas, si no también en volumen absoluto. De hecho, después de tres años hemos duplicado nuestras ventas de MINI en España.

En enero de este año, hemos lanzado la nueva generación de MINI y la prometedora situación de nuestra cartera de pedidos nos da motivos para pensar que también en el año 2007 creceremos a una velocidad vertiginosa.

También en la gama MINI seguiremos con lanzamientos de nuevos y excitantes modelos, como el MINI Cooper cabrio Sidewalk,  o con el aún más singular y nuevo MINI Clubman.  Un coche realmente único que saldrá al mercado en otoño de este año.

Con esta base de enorme ofensiva de producto que en la actualidad no puede igualar ninguno de nuestros competidores, estamos completamente seguros de que en 2007 alcanzaremos la hegemonía en el segmento de coches de lujo.  Un liderazgo que BMW Group ha logrado  prácticamente en todos los mercados del mundo y de esta forma, se ha  convertido en el fabricante de coches Premium de más éxito.

Por todo lo dicho hasta ahora, habréis podido ver claramente que el año 2006 ha demostrado ser nuevamente para BMW Group y en concepto global,  el mejor año en cuanto a resultados con 1.185.000  BMW vendidos, que reflejan un crecimiento del  5,2 % y 190.000  Mini.
Al respecto, quiero reiterar que BMW Group se ha situado firmemente en el primer lugar entre los fabricantes de vehículos Premium, no sólo en cuanto a ventas, sino también en rentabilidad. 

Estamos completamente seguros de que haber llegado a estos resultados tan extraordinarios se debe a los siguientes factores:

· Nuestro enfoque en el liderazgo tecnológico combinado con la dinámica en conducción, representan valores únicos.

· Nuestra sólida y avanzada herencia en el diseño de la marca. 

· Y una red de concesionarios enfocada de forma sólida en la orientación al cliente y al esmerado servicio.

Permitidme ahora comentar escuetamente nuestros resultados comerciales.

BMW Group España incrementó su facturación por encima del 11% hasta alcanzar la cifra de 1,95 mil millones de euros.

 

Se distribuyeron piezas y recambios por un valor superior a los 200.000.000 de Euros desde nuestro almacén  situado en Cabanillas de Campo.

En nuestra división de motos, también hemos conseguido un crecimiento extraordinario del 25% que ha representado la venta de 10.000 motos.  

También aquí hemos podido vender más del doble que hace tres años y BMW Motorrad, ahora ocupa el cuarto lugar entre los mercados de motos de todo el 
mundo y representa algo más del 10% de las motos vendidas en todos los mercados.

Con algunos nuevos productos en la gama de los seiscientos centímetros cúbicos, esperamos que nuestro extraordinario crecimiento continúe durante el presente ejercicio 2007 y también en 2008.

Por otra parte, Domingo Caamaño, Director General de BMW Financial Services os informará en unos minutos sobre los resultados de nuestra financiara de marca.  Pero también aquí puedo decir que los resultados han sido igual de extraordinarios como en las divisiones de coches y motos.

Como todos sabéis, BMW Group España abrió en noviembre de 2005 su primera sucursal en la zona de Las Tablas, junto a la carretera de Burgos.  En su primer año de actividad, BMW Madrid ha vendido más de 1.500 BMW nuevos, casi 400 MINI, más de 500 motos y más de 1.600 coches usados.  

De esta forma, se ha convertido en su primer año de existencia en una de las concesiones BMW más grandes de España y la más importante en cuanto a venta de vehículos usados  de toda la península Ibérica.

Ante todo lo expuesto, estaréis de acuerdo conmigo  que el año 2006 ha sido un ejercicio espectacular para nosotros con un crecimiento extraordinario en todas las actividades que forman la estructura empresarial de BMW Group España.  En resumidas palabras,    un record absoluto y sin precedentes.

Es obvio, que el mérito de haber podido alcanzar este récord se debe también a la importante contribución que ha aportado nuestra red de concesionarios.  

En estos últimos cinco años, nuestra red de concesionarios ha invertido más de 180 millones de Euros y se ha incrementado la plantilla con más de 2.000 empleados.

Una vez más, quiero expresar aquí y ahora, nuestro agradecimiento y admiración a los concesionarios BMW de toda España, que considero son un modelo a seguir dentro del mercado del automóvil español.

Al mismo tiempo, BMW Group España ha invertido casi 50 millones de euros y ha creado también 330 nuevos puestos de trabajo. Junto a esto y en el mismo período, BMW Group ha incrementado el volumen de compras de componentes en el mercado español que, ha pasado de los 220 millones de antes a una facturación actual algo superior a los 500 millones de euros. Y en cuanto a motos, España se ha convertido en el mayor comprador de componentes de todo el mundo después de Alemania.

Todo esto refleja la gran importancia  que tiene el mercado español para la marca y por otra parte, el gran compromiso que BMW Group ha adquirido con España.

 

Y ahora ¿cuál es el pronóstico para el presente año 2007 y los años venideros?

En primer lugar, quiero dejar bien claro que nuestra red de concesionarios seguirá con importantes inversiones en nuevas instalaciones, en contratación de personal y en la formación del mismo a un ritmo sin precedentes.

Con la ya anunciada ofensiva de producto que continuará durante la segunda mitad de 2007 con dos nuevos modelos de la Serie 1 y con el lanzamiento de muchos nuevos y únicos modelos a principios de 2008, como por ejemplo el X Coupé, estamos seguros de que seguiremos con los mejores resultados del mercado y siempre por delante de nuestros competidores.

Estamos completamente seguros sobre el éxito de nuestras actividades comerciales de las tres marcas y seguimos convencidos y con un firme propósito sobre las posibilidades de crecimiento del mercado español del automóvil.

Ahora, voy a pasar la palabra a Ignacio Fernández Simal   y más tarde, será un placer poder atender a todas vuestras dudas y preguntas.

Muchas gracias por vuestra atención.
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