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Resultados de BMW  en España

2006 ha supuesto el decimoprimer año de crecimiento consecutivo para BMW en España.  

Con casi 53.000 unidades vendidas en nuestro país, la filial española se ha consolidado como el quinto mercado mundial de la Marca, por encima de mercados tan importantes como el de Japón y el de Francia y  siendo superada tan sólo por países con un parque automovilístico tan grande como los Estados Unidos,  Alemania, el Reino Unido e Italia. 

En términos porcentuales, el crecimiento ha sido del 11%, lo que ha significado que nuestro mercado haya sido, únicamente por detrás de China, el que ha experimentado un mayor incremento sobre los resultados el año anterior. 

Por lo que se refiere a la posición de nuestra Marca dentro del mercado español, el avance ha sido significativo, superándose por primera vez una cuota de mercado del 3,2%. También se ha seguido mejorando nuestra participación dentro del segmento premium, pasando del 23% al 24%. Somos actualmente la segunda marca del segmento en unidades vendidas, a menos de un 3% de diferencia del actual líder,  pero la primera en volumen de negocio, habida cuenta que el precio medio de nuestros vehículos es sensiblemente superior.  

Estos magníficos resultados, sin embargo, no deben ocultar las dificultades con las que se enfrentó el mercado del automóvil en España durante 2006. La paulatina madurez que va adquiriendo nuestro mercado, el descenso de la confianza de los consumidores y, en particular, la subida de los tipos de interés ha provocado una importante caída de la demanda de turismos por parte de particulares que sólo en parte se ha visto compensada por el crecimiento de las ventas a empresas y el renting.  En efecto, la matriculación a particulares descendió casi un 3,6% mientras que la de las empresas creció un 2,7%, representando éstas, junto a los alquiladores a corto (Rent a Car) más del 38% del volumen total del mercado.

Muy distinto ha sido el comportamiento de los todoterrenos, en el que, con más de 10.000 unidades, nuestra Marca detenta un 7,52% del mercado total. En este caso, el volumen creció en un 13,4% mostrando cifras positivas tanto la demanda de particulares como la de empresas.  

Cuatro factores han sido determinantes para la consecución de estos resultados.

La Marca BMW: la más deseada por los clientes españoles.

En primer lugar, la extraordinaria aceptación de la Marca BMW entre los consumidores españoles, quienes, con mayor frecuencia, consideran la compra de un vehículo de nuestra marca. En efecto, la propuesta de valor que ofrece BMW, expresada a través de la popular frase “¿Te gusta Conducir?” es cada vez más relevante para nuestros actuales y potenciales clientes, con quienes se ha alcanzado un grado de complicidad difícil de imaginar hace unos años.

Una gama de productos amplia y atractiva

Junto a esta solidez de marca, contamos en la actualidad con la gama de modelos más amplia y competitiva del segmento. Por el momento, BMW es la única marca del segmento premium que ofrece dos auténticos todoterrenos (X3 y X5) y doce modelos turismos, estando presente en todos los segmentos del mercado salvo en el de los pequeños turismos y el de los monovolúmenes.    

Se trata de una atractiva gama de modelos que, además, está perfectamente equilibrada en su ciclo de vida y brillantemente gestionada por una excelente red de concesionarios.  

Fruto de dicha gestión ha sido un crecimiento en todos y cada uno de los segmentos donde tenemos presencia, con la única excepción del todoterreno grande, en el que, como consecuencia del próximo lanzamiento del nuevo X5, el volumen de ventas de 2006 se situó ligeramente por debajo del alcanzado en 2005.

El resto de los modelos de la gama incrementó sus ventas respecto a 2005, destacándose el 14% de crecimiento de la Serie 1, el 16,5% de la Serie 3, el 18,6% de la Serie 5, el 10,1% de la Serie 6, el 7,4% de la Serie 7, el 21,8% del X3 y el 51% del Z4.

Red de Concesionarios BMW: eficaz, sólida y alineada con la Marca 

Disponemos por lo tanto de una Red muy eficaz comercialmente, pero también muy sólida desde un punto de vista financiero y, lo que es más importante, extraordinariamente profesionalizada y alineada con los objetivos y estrategia de la Marca. 

Nuestra estrategia ha sido y seguirá siendo crecer sin incrementar sustancialmente el número de concesionarios, de forma que estos puedan capitalizar y beneficiarse del crecimiento global de la Marca. De esta manera, BMW ofrece a sus concesionarios un atractivo potencial de negocio que permite crear el clima de confianza necesario para afrontar importantes inversiones. 

El crecimiento de estos once años les ha permitido reinvertir sus beneficios en unas mayores y mejores infraestructuras, haciendo posible la siempre difícil tarea de compatibilizar el incremento del volumen de ventas y del parque con un excelente servicio al cliente.  Este año, por ejemplo, nuestra red ha invertido más de 40 millones de euros en reformar y ampliar sus instalaciones, superándose en la actualidad los 800.000 metros cuadrados al servicio de nuestros clientes.

BMW Premium Selection

Por último, hace un par de años, Marca y Red asumimos el reto de liderar conjuntamente el mercado de BMW usados en España. En este mismo lugar, anunciábamos el lanzamiento de nuestra Marca  de distribución de vehículos usados: “BMW Premium Selection”. El objetivo era convertirnos en la referencia en lo que respecta a garantía y fiabilidad dentro del complejo universo del vehículo usado, ya sea nacional o de importación. 

Tras dos años funcionando, la Red “BMW Premium  Selection”  ya cuenta con 73 puntos de venta que ofrecen vehículos BMW certificados y garantizados. La aceptación de este programa ha sido extraordinaria, duplicándose, en tan solo dos años, el número de BMW usados vendidos a particulares por nuestra red de concesionarios.  

Perspectivas para 2007

Por lo que respeta a 2007, nuestro objetivo es seguir creciendo, a pesar de que el mercado consolidará una ligera tendencia a la baja. Nosotros prevemos una caída del mercado total entre el 2% y el 3%, lo que nos llevaría a cifras ligeramente superiores al millón seiscientas mil unidades, incluyendo tanto turismos como todoterrenos. 

A pesar de ello, nosotros queremos seguir creciendo y superar las 56.000 unidades, sobre la sólida base que representan los pilares referidos anteriormente. 

Junto a ellos, este año tendremos dos importantes lanzamientos que, a buen seguro, resultarán atractivos en nuestro mercado; por un lado el nuevo X5, que supondrá la renovación de un modelo que, desde su lanzamiento en 2001, se convirtió en la referencia de su segmento y al que se dota de una mayor versatilidad, incorporando la posibilidad de una tercera fila de asientos; en segundo lugar, la versión más joven del Serie 1, con un diseño aún más deportivo y sólo tres puertas, gracias al cual nos convertiremos en la opción más atractiva para un nuevo segmento del mercado en el que hasta ahora BMW no había participado.  
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