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BMW Group amplía la fábrica norteamericana de Spartanburg
La capacidad de producción anual va a incrementarse hasta más de 200.000 vehículos

Con esta ampliación se reducen los riesgos de las divisas

BMW Group percibe un mayor potencial de crecimiento en Norteamérica, y por esa razón va a ampliar sus actividades en su mayor mercado. “Vamos a ampliar a medio plazo la capacidad de producción de nuestra fábrica Norteamericana en Spartanburg desde los actuales 140.000 hasta bien por encima de los 200.000 vehículos al año”, declaró Norbert Reithofer, el Presidente del Consejo de Administración de BMW AG en la Reunión General de Accionistas que se celebró en Munich. “Esto es un elemento de nuestra futura estrategia. Con esta ampliación ayudaremos a rebajar nuestro riesgo con respecto al cambio del dólar americano”, añadió. Solo en el último ejercicio, el efecto adverso para BMW Group de la debilidad del dólar americano y el yen japonés tuvo un impacto total de 666 millones de euros. Actualmente BMW Group fabrica el Z4 y el X5 en EE.UU. El X6, así como un posible sucesor del X3, se fabricarán allí en el futuro.
Confirmada la previsión de beneficios y volumen de ventas para 2007

BMW Group está en la trayectoria adecuada para conseguir los objetivos que se ha fijado para el presente ejercicio: “Ajustando el ingreso excepcional del bono intercambiable de Rolls-Royce, queremos mejorar el resultado récord de beneficios antes de impuestos alcanzado en 2006”, ratificó Reithofer. Además, las tres marcas prevén alcanzar nuevos récord en volumen de ventas. BMW Group quiere incrementar el volumen de ventas en 2007 entre el cinco y el diez por ciento, hasta más de 1,4 millones de vehículos. El objetivo sigue siendo registrar un volumen de ventas anual de aproximadamente 1,6 millones de vehículos en 2010.

El desarrollo del primer trimestre de 2007 ha estado condicionado por los efectos adversos de las divisas, los altos precios de las materias primas y los altos costes de la puesta en marcha de nuevos modelos. El cambio en los beneficios también se ha debido a un considerable efecto de la comparación con el primer trimestre de 2006, cuando se reconoció un ingreso no en efectivo excepcional de 375 millones de euros, procedente de la conversión parcial del bono intercambiable por acciones del fabricante británico de motores para aviación Rolls-Royce plc.
La facturación del grupo se incrementó un 2,9% hasta 11.951 millones de euros (primer trimestre de 2006: 11.618 millones de euros). Los beneficios antes de impuestos cayeron un 34,3% hasta 852 millones de euros (primer trimestre de 2006: 1.296 millones de euros). Excluyendo los ingresos excepcionales, los beneficios del grupo cayeron solo un 11,7%. El beneficio después de impuestos del primer trimestre, 587 millones de euros, fue un 38,1% más bajo que la cifra correspondiente del año anterior, 948 millones de euros. A pesar de los cambios de modelo llevados a cabo durante los primeros tres meses del año, el número de coches de marca BMW, MINI y Rolls-Royce aumentó un 0,1% hasta 333.276 unidades (primer trimestre del año anterior: 332.923 unidades). Se prevé que el volumen de ventas aumente notablemente en los próximos meses, impulsado por los nuevos modelos.

BMW Group registró un récord de beneficios en 2006

A pesar de las difíciles condiciones que atraviesa la industria automovilística en todo el mundo, BMW Group ha conseguido un exitoso ejercicio 2006, alcanzando nuevos niveles récord de volumen de ventas, ingresos y beneficios. El número de vehículos vendidos se incrementó un 3,5% hasta 1.373.970 unidades (2005: 1.327.992 unidades). Las tres marcas lideraron el mercado en sus respectivos segmentos. Gracias al crecimiento del volumen, a la venta de modelos de mayor valor y a las mejoras en la eficiencia, BMW Group fue de nuevo capaz de compensar con creces el efecto adverso de los cambios de las divisas y el alto precio de las materias primas, efectos que han tenido un impacto de más de 1.000 millones de euros.

Los beneficios antes de impuestos crecieron un 25,5% hasta 4.124 millones de euros (2005: 3.287 millones de euros). Esto incluye el ingreso excepcional del bono intercambiable ya mencionado. A nivel operativo (es decir, excluyendo ese ingreso excepcional), el beneficio antes de impuestos mejoró un 3,0%. El beneficio neto creció un 28,4% alcanzando un nuevo récord histórico de 2.874 millones de euros (2005: 2.239 millones de euros). Los beneficios por acción crecieron hasta 4,38 euros (2005: 3,33 euros) por acción corriente y hasta 4,40 euros (2005: 3,35 euros) por acción preferente. Los ingresos del grupo mejoraron un 5,0% hasta 48.999 millones de euros (2005: 46.656 millones de euros) impulsados por un gran volumen de ventas y un crecimiento continuado e importante en el negocio de servicios financieros.

El volumen de ventas de coches, por encima del nivel del año anterior en prácticamente todos los mercados
Los EE.UU. siguieron siendo el mercado con el mayor volumen de ventas para BMW Group, con un total de 313.921 coches vendidos en 2006, un crecimiento del 2,1% comparado con el año anterior. Se vendieron un total de 816.829 coches en Europa, un 1,7% más que en el año anterior. Alemania continuó siendo, por mucho, el mayor mercado de Europa. Sin embargo, debido en parte a la disponibilidad limitada de MINI, el volumen de ventas en este mercado bajó un 2,8% hasta 287.715 vehículos. BMW Group registró sus mayores ratios de crecimiento en Asia. El volumen de ventas allí creció un 13,0%, hasta 142.084 unidades. Japón es el mayor mercado para BMW en aquella región; allí el número de automóviles entregados a clientes creció un 5,6%, hasta 62.115 unidades.
Se propone un fuerte incremento del dividendo

A la vista del alto nivel de rentabilidad y las positivas perspectivas, el Consejo de Administración y la Junta de Supervisión proponen un notable incremento del dividendo en la Junta General de Accionistas. El beneficio de BMW AG disponible para repartir, un total de 458 millones de euros, se utilizará para abonar un dividendo de 0,70 euros por cada acción corriente (2005: 0,64 euros), un incremento del 9,4% respecto al año anterior, y de 0,72 euros por cada acción preferente (2005: 0,66 euros), un incremento del 9,1% con relación al año anterior. Incluyendo la recompra de acciones, los accionistas de BMW AG participarán así del éxito de BMW Group recibiendo una cantidad total de más de 700 millones de euros.

Se propone una nueva autorización para recompra de acciones

El Consejo de Administración y la Junta de Supervisión de BMW AG también van a proponer una resolución en la Junta General de Accionistas para autorizar la recompra de hasta el 10% del capital social de la compañía. La autorización será de nuevo válida por un periodo de 18 meses. La autorización de recompra admitida el año anterior es válida hasta el 15 de noviembre de 2007. Todavía no se ha decidido si la autorización se va a aplicar o no, o en qué medida, para recomprar más acciones.

BMW Welt abrirá sus puertas a mediados de octubre
BMW Group abrirá su nuevo centro de entregas, BMW Welt, el 17 de octubre. Este edificio, arquitectónicamente único, estará abierto al público por primera vez en las jornadas de puertas abiertas el 20 y 21 octubre. 

***

El discurso de en la Junta General de Accionistas puede descargarse desde la página web de BMW Group en www.press.bmwgroup.com. 
[image: image1.png]Rolls-Royce

Motor Cars Limited





1
4


