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Excelentísimo señor presidente de Baviera,

Excelentísimo señor alcalde,

Señoras y señores:

Gracias por asistir hoy a la inauguración del BMW Welt. Especialmente estoy encantado de que usted, señor presidente, haya podido asistir. Ésta es una de sus primeras apariciones públicas en su nuevo cargo, por lo que nos sentimos particularmente honrados de que haya podido reunirse hoy con nosotros.

Hoy es un día importante para BMW Group. Este edificio, nuestro nuevo BMW Welt, es de particular importancia para nuestra Compañía.

Durante la planificación y la construcción, se nos preguntaba frecuentemente:

· ¿Por qué están construyendo el BMW Welt?

· ¿Qué ideas hay detrás de este proyecto?

· ¿Por qué han decidido esta ubicación en particular?

Esas son, precisamente, las preguntas que me gustaría abordar hoy. Permítanme comenzar con la pregunta acerca de la ubicación, puesto que la respuesta es bastante obvia:

No hay una ubicación mejor para el BMW Welt:

· Esta ubicación, en Milbertshofen Oberwiesenfeld, es donde nuestra compañía fue fundada en 1916. 

· Y también es el lugar donde, en 1972, finalizamos la Torre BMW, nuestras oficinas centrales, que desde entonces se han convertido en un hito en Munich. 

BMW Welt no podría haberse construido en ningún otro lugar. Éste es exactamente el punto al que pertenece: justo aquí en Munich, justo aquí donde la marca BMW fue creada y donde comenzó su historia global de éxitos. Éste es el lugar donde comenzamos a construir nuestra reputación como fabricante de automóviles premium que ofrece productos especiales a sus clientes.

Así que aquí es donde el mundo de nuestra marca debe ser situado: en el vecindario más próximo a nuestras oficinas centrales y a nuestra primera fábrica.

Déjenme preguntarles algo: Cuando por primera vez oyeron hablar de nuestros planes para el BMW Welt ¿cuáles eran sus expectativas?

¿Pensaron en un edificio relativamente normal que no expresara exteriormente lo que hay dentro? ¿O esperaron que hiciéramos algo realmente especial? Después de todo, la marca BMW es única. Todos nuestro productos tienen un gran atractivo emocional, se caracterizan por su singularidad y su extraordinario diseño.

Así, BMW Welt tenía que convertirse en algo también extraordinariamente único. Sólo algo extraordinariamente único puede encajar perfectamente con la marca BMW y puede satisfacer nuestro objetivo de ofrecer algo siempre especial. Pero hay otro punto que debe considerarse: La torre BMW, la torre TV y el Estadio Olímpico son un entorno que demanda un gran nivel de arquitectura a la hora de erigir un nuevo edificio. Y por supuesto, a nuestro BMW Welt se le suponía una contribución positiva a la impresión que causa el conjunto.

En 2001, el profesor Joachim Milberg, mi pre-predecesor como Presidente de BMW Group, expresaba así los requerimientos a los ofertantes:

“Crear una estructura que ofrezca unas características arquitectónicas excepcionales representando los valores de BMW. Integrar este edificio de forma armoniosa en el entorno caracterizado por la sede central de BMW Group y el Parque Olímpico”.

Hoy, tienen la oportunidad de ver por ustedes mismos hasta qué punto el BMW Welt cumple esos requerimientos. Debido a nuestro objetivo y a nuestro encargo, el estudio de arquitectura Coop Himmelb(l)au tuvo que enfrentarse a numerosos desafíos.

Permítanme mencionar sólo un par de ejemplos:

· El techo no requiere ninguna columna de soporte, incluso con envergaduras de hasta 80 metros. 

· Los cimientos del edificio están seis metros por debajo del nivel freático, donde han tenido que asegurarse con 175 vigas de hormigón para aguantar la fuerza de elevación del agua del subsuelo. 

Estoy seguro de que el profesor Prix está de acuerdo cuando digo que BMW Group, como responsable de este proyecto, no fue fácil de contentar. Pedimos mucho; y nos involucramos. Muchos empleados de BMW Group invirtieron mucho tiempo en la fase de planificación del edificio. El BMW Welt es el resultado de una estrecha y eficiente cooperación. Me gustaría darle las gracias a usted, profesor Prix, y a su equipo por todo ello.

Vayamos a un punto muy importante: ¿Qué es exactamente el BMW Welt? Me gustaría adentrarme en esta pregunta ya que la prensa ya ha ofrecido diversas respuestas:

· ¿BMW Welt es una exposición de coches sobredimensionada? ¡En absoluto! Y en cualquier caso no la necesitamos, porque las exposiciones son responsabilidad de nuestros concesionarios.

· ¿BMW Welt es un museo de marca? De nuevo: en absoluto. El nuevo museo BMW se está construyendo justo al otro lado de la calle.

· ¿BMW Welt es un centro de entregas? Sí, lo es, pero también es mucho más que eso.

No es fácil encontrar el término correcto para el BMW Welt. Le diré cuál me gusta más: BMW Welt es el “hogar de la marca”, el lugar que representa a la marca BMW como ningún otro.

Hay aficionados y apasionados de BMW por todo el mundo. Ya hoy, miles de personas vienen a Munich cada año a visitar BMW, algunos de ellos exclusivamente por la marca. No todos ellos son clientes. Pero todos están fascinados por el mito BMW. Nuestro BMW Welt está hecho para esas personas:

· Queremos enseñarles lo que la marca BMW significa.

· Queremos demostrarles las ideas que dan forma a la marca BMW.

· Pero en primer lugar y sobre todo, queremos dar a los visitantes una oportunidad para experimentar plenamente la marca BMW en su lugar de origen.

Una experiencia de marca así no puede transmitirse enviando a esas personas libros, folletos o películas. 

Esto es un aspecto del BMW Welt. Además, el BMW Welt es de hecho un exclusivo centro de entrega de automóviles. Muchos de nuestros clientes siempre han querido un sitio así.

Comprar un coche es siempre algo especial, algo que no hacemos todos los días. Y esto es especialmente cierto cuando se adquiere un BMW. Para muchos de nuestros clientes, una compra así es símbolo de su éxito personal. A veces es un sueño hecho realidad después de una larga espera. Así que esas personas no quieren simplemente llegar y recoger su BMW. Quieren un ambiente especial.

Queremos que todos nuestros clientes que vengan aquí a recoger sus nuevos BMW sientan ese ambiente especial. Queremos que disfruten de un día inolvidable. El “puro placer de conducir” debe empezar desde aquí, en el BMW Welt.

Ya he mencionado antes que:

· nuestro BMW Welt es el “hogar de la marca”.

· Y que es un exclusivo centro de entregas de automóviles.

Estos son dos aspectos importantes, pero el BMW Welt es más.

Hay otro aspecto que es extremadamente importante para nosotros: BMW Welt no es sólo un lugar para nuestros clientes. Está abierto a todo el mundo. A nadie se le pedirá nunca un ticket para entrar.

El BMW Welt estará abierto 360 días al año, para ofrecer conferencias, conciertos, lecturas o para dar una vuelta. Cualquiera puede venir aquí y aparecer en el mundo de nuestra marca simplemente para tomar una taza de café.

Esperamos recibir a 850.000 visitantes al año. Y quiero hacer énfasis de nuevo en que ¡todos los visitantes son bienvenidos!

Esta apertura refleja nuestro papel en la sociedad. Nos consideramos a nosotros mismos como un miembro responsable de la sociedad, abiertos al diálogo y a la cooperación. BMW Welt es nuestra oferta para que las personas puedan conocernos mejor y que entren a dialogar con nosotros.

Obviamente, también tenemos la intención de presentar nuestras innovadoras ideas para el futuro en el BMW Welt.

Simplemente piensen en problemas acuciantes como la protección medioambiental y el agotamiento de las fuentes de energía naturales.

Nuestros automóviles lideran la eficiencia en el uso del carburante. Ningún otro fabricante implementa un planteamiento tan coherente de ahorro de carburante en los automóviles que produce en serie. Estamos mejorando aún más nuestra estrategia EfficientDynamics y planeamos lanzar nuevos conceptos de vehículos y propulsores en los años venideros, con el objetivo de asegurar la movilidad individual en el futuro. Estamos demostrando que es posible ofrecer “puro placer de conducir” a la vez que se reducen las emisiones de CO2. EfficientDynamics es un sólo elemento de nuestra visión de la responsabilidad social y de la sostenibilidad.

El BMW Welt también refleja esta pretensión: Primero, hay exhibiciones y demostraciones de EfficientDynamics aquí, en el Doble Cono. Y segundo, el diseño del edificio en sí está basado en consideraciones de sostenibilidad. Por ejemplo, el techo está equipado con una planta de energía solar.

Cuando se trata de sostenibilidad, no sólo nos dirigimos a los adultos, sino que hacemos constantes esfuerzos para lograr que los adolescentes también se involucren.

Por esa razón el BMW Welt tiene el Junior Campus. Cumple el propósito de transferir el conocimiento básico acerca de la “movilidad sostenible” de una forma que atrae a los más jóvenes.

Queremos aumentar el entusiasmo de los niños por las cuestiones tecnológicas y hablarles sobre los problemas vitales de nuestro futuro.

En BMW Group estamos todos muy orgullosos del BMW Welt. Junto a los 400 empleados aquí, esperamos dar la bienvenida a nuestros visitantes y hacernos cargo de nuestras nuevas tareas.

Muchas personas han participado en planificar y construir el BMW Welt, así como en la gran inauguración de hoy:

· Me gustaría hacer mención a nuestros vecinos de Milbertshofen, que han demostrado cortesía y paciencia durante las obras,

· a los arquitectos e ingenieros de estructuras involucrados, 

· sin olvidar a las empresas constructoras y sus trabajadores. Todos ustedes han realizado un gran trabajo.

· También queremos agradecer a las autoridades públicas involucradas en este proyecto, principalmente al alcalde de Munich, Christian Ude, quien desde el principio ha apoyado con entusiasmo este proyecto.

· A continuación quiero mencionar a los jóvenes solistas del Estudio de Ópera de la Ópera Estado de Bavaria. ¡Gracias por su excelente programa musical de hoy!

· Y por supuesto quiero agradecer a los numerosos empleados de nuestra compañía que han hecho realidad este proyecto y que harán que la visita al BMW Welt sea un evento agradable e inolvidable para nuestros invitados.

Con listas como esta, uno siempre corre el riesgo de olvidar a alguien. Así que permítanme sencillamente dar las gracias profundamente en nombre de BMW Group a todo el mundo que ha participado en el diseño, construcción y preparación de la presentación de nuestro BMW Welt.

Como Presidente del Consejo de Administración de BMW Group, obviamente me entusiasman todos y cada uno de nuestros productos, sin excepción. Pero tengo que confesar que aquí hay dos modelos que siempre han sido mis claros favoritos: el BMW 507 y el BMW Z8. Ambos son descapotables que representan de la mejor manera posible los valores de la marca BMW. Esa es la razón por la que están considerados auténticos clásicos en la historia del automóvil.

Estoy convencido de que BMW Welt ofrece todo lo necesario para convertirse también en un clásico. Hemos creado algo único. Por supuesto, soy consciente de que el tiempo pasa. Otros edificios en todo el mundo establecerán nuevas referencias. Pero para nosotros, ¡el BMW Welt será siempre algo especial!¡Lo consideramos un hito en nuestra historia corporativa! Y estaré encantado si, dentro de algunos años, ustedes dicen: el BMW Welt de Munich es un auténtico clásico y siempre merece la pena visitarlo. Entonces, habremos conseguido lo que pretendemos.

Muchas gracias por su atención. ¡Y disfruten en el BMW Welt!
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