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Lanzamiento de la exclusiva colección MINI de maletas, bolsas y accesorios.

Esta colección, inspirada en el MINI, estará a la venta a partir de febrero de 2008.

MINI y Finduck presentan MINI Bags, la nueva colección de maletas, bolsas y accesorios inspiradas en el MINI. Esta colección estará a la venta a partir de febrero de 2008 en los grandes almacenes más refinados, en exclusivas tiendas de diseño y en tiendas de ropa y comercios especializados, así como en tiendas online, entre las que se encuentra www.MINI.com/shop.

Finduck, el Grupo que es dueño de la marca Mandarina Duck y que se dedica a la manufactura de productos de cuero, equipamiento para viajes y accesorios, ha firmado con MINI, una de las tres marcas premium de BMW Group, un acuerdo para fabricar y distribuir maletas, bolsas y accesorios bajo la marca “MINI”. Los departamentos de desarrollo de producto de Finduck y MINI han colaborado estrechamente para crear esta colección.

Esta nueva colección de MINI consta de dos líneas de productos: Moda y Maletas. La primera línea comenzará a venderse a partir de febrero de 2008 e incluye carteras y bolsas para hombre y mujer. La segunda línea, que se pondrá a la venta a partir de abril de 2008, incluye dos juegos de bolsas de viaje y para el trabajo llamadas Go Fast! and Check Out. Ambos juegos reproducen algunos de los rasgos del MINI, únicos e inmediatamente reconocibles. El asa de forma ovalada del carrito, por ejemplo, recuerda al salpicadero y, a la vez, a las redondeadas formas del MINI.

La colección, que se caracteriza por tener formas clásicas combinadas con innovadores materiales y por estar rematada con curiosos detalles, representa bien la filosofía de MINI. El exquisito cuidado de todos los detalles contribuye a crear un producto único. La personalidad de la colección destaca gracias a algunos divertidos detalles como el sorprendente ribete difuminado de la bandera Union Jack en las bolsas clásicas o las ruedas de algunos carritos, que son igual que las del MINI pero a escala reducida.

El motivo central de esta colección es: “MINI. NO SOLO UN COCHE”, y va inscrito en todos los productos para ilustrar el atrevido carácter de la marca MINI. Las bolsas MINI están pensadas para hombres y mujeres a los que les gusta tener algo diferente y único. Estas bolsas MINI son el último grito y representan un estilo de vida individualista, joven y cosmopolita. Esta colección está orientada a clientes de mentalidad abierta, originales y extrovertidos, según afirma Francesco Lampronti, Director del Departamento de Licencias de Finduck:
“Esta colección está dirigida a clientes viajeros, contemporáneos y urbanos y está dedicada a hombres y mujeres curiosos. Nuestro cliente tiene un gran talento para vivir y descubrir el “día a día”. Una bolsa MINI pretende ser, en definitiva, una expresión de modernidad, dinamismo, eclecticismo e ironía. De hecho, estos son los rasgos típicos de las personas creativas y culturalmente independientes.”

“Para nosotros, el MINI no es solo un coche cuyo objetivo es transportar a su conductor desde A hasta B, sino que es un estilo de vida con su propia filosofía. Con las bolsas MINI, nuestros clientes pueden disfrutar del espíritu MINI durante todo el día y expresar lo excitante que es su vida a través de sofisticados accesorios conjuntados”, declaró Andreas-Christoph Hofmann, Director de Comunicación de la marca MINI.

Por lo tanto, estamos hablando de un producto sofisticado y sencillo, a la vez que fiable, y con un toque muy particular. 

La colección se completa con la gama MINI Clubman, que consta de cinco artículos inspirados en el MINI Clubman, el “otro MINI” presentado en el Salón del Automóvil de Francfort en septiembre de 2007.

Los concesionarios MINI y la Tienda MINI Online, en www.MINI.com/shop, tendrán los derechos exclusivos de venta para la línea de productos MINI Clubman (que será parte de la COLECCIÓN MINI, una amplia gama de productos para un estilo de vida hechos por MINI) a partir de noviembre de 2007 hasta marzo de 2008.

Para obtener más información acerca de las bolsas MINI, contactar con Natasha Santi (Natasha.Santi@mandarinaduck.com) de Finduck. 

Se puede descargar material fotográfico de alta resolución desde el BMW Group Press Club, en www.press.bmwgroup.com.
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