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BMW Group mantiene objetivos a pesar de gastos extraordinarios
La crisis financiera internacional afecta al primer trimestre
Los gastos excepcionales alcanzan los 236 millones de euros 

Fuerte crecimiento operativo durante el primer trimestre
Se confirman las previsiones de beneficios y de volumen de ventas para el año completo

Munich. Los efectos de la crisis financiera internacional se han traducido en el reconocimiento de gastos extraordinarios durante el primer trimestre. Pese a todo, y gracias a la fortaleza de las operaciones, BMW Group se mantiene en la senda adecuada para alcanzar sus ambiciosos objetivos para el año completo. “Sin contar con las ganancias derivadas de los bonos convertibles de Rolls Royce en el 2007, seguimos esperando obtener un beneficio antes de impuesto superior al del año pasado,” dijo Norbert Reithofer, Presidente del Consejo Directivo de BMW AG el martes en Munich. BMW Group todavía espera  alcanzar un volumen de ventas récord para sus tres marcas en el 2008.

Los gastos excepcionales de 236 millones de euros ensombrecen la fortaleza del negocio durante el primer trimestre. Comparado con el año anterior, las ventas del grupo crecieron un 11,2% hasta los 13.285 millones de euros (primer trimestre 2007: 11.951 millones de euros). El beneficio operativo (BAII o EBIT) cayó un 9,3% a 827 millones de euros  (primer trimestre 2007: 912 millones de euros). El beneficio antes de impuestos alcanzó los 641 millones de euros (primer trimestre 2007: 852 millones de euros), una caída del 24,8%. 
El beneficio después de impuestos descendió un 17,0% hasta los 487 millones de euros (primer trimestre 2007: 587 millones de euros). Sin embargo, descontando extraordinarios, el EBIT creció un 16,6% hasta los 1.063 millones de euros, con un margen operativo de 8,0% (primer trimestre 2007: 7,6%). 
Los resultados del primer trimestre se han visto afectados por varios factores adversos, en especial por la debilidad de la economía estadounidense. La crisis financiera internacional se ha agravado y las condiciones de demanda del consumidor se han deteriorado. Por todo ello, el precio de los coches de segunda mano ha caído, impactando en el nivel de ingresos que puede ser generado por la venta de vehículos al final de contratos de leasing. En gran medida, esta realidad ya había sido incluida en las provisiones contabilizadas en los resultados del 2007, teniendo en cuenta la situación de entonces. Pero desde el final del año pasado la situación ha empeorado, especialmente en marzo, haciendo necesarias medidas adicionales durante el primer trimestre. El desarrollo desfavorable del mercados de vehículos de segunda mano en Estados Unidos durante los tres primeros meses del 2008,  incluyendo un gasto de una provisión de riesgo adicional reconocida en el segmento del automóvil, tuvieron un impacto negativo total de 157 millones de euros en los resultados del primer trimestre. Los gastos impactaron tanto el segmento del Automóvil como el de Financial Services, como reflejo de un proceso de negocio compartido diseñado para optimizar la venta de vehículos al final de contratos de leasing. El gasto adicional como provisión de riesgo contabilizado para el segmento de Financial Services en el primer trimestre fue de 79 millones de euros. De acuerdo con el estudio más reciente de la situación,  BMW Group considera que las provisiones de riesgo asumidas durante el primer trimestre serán suficientes para el resto del año.

Además, un gasto de unos 40 millones de euros se asumió durante el periodo del informe como parte del proceso de reducción de plantilla.

BMW Group confía en continuar con su exitoso crecimiento operativo durante todo el año.  Las mejoras de beneficio se obtendrán mediante la consecución de los objetivos de aumento de volumen de ventas de sus tres marcas. En paralelo a los beneficios derivados de las continuas mejoras de eficiencia y productividad, se tomarán medidas adicionales tanto en ventas como en gastos.  

Nuevas adiciones a la gama de modelos

BMW Group continúa expandiendo su gama de modelos en el 2008. La Serie de  BMW 1 Descapotable está disponible desde marzo. El BMW M3 descapotable salió a la venta en abril. El nuevo BMW X6 llegó al mercado estadounidense a mediados de abril y lo mismo sucederá en Europa en mayo. Dos nuevos coches MINI -- el MINI John Cooper Works y el MINI John Cooper Works Clubman – fueron presentados durante el primer trimestre, y ambos estarán disponibles a partir del verano. 

Las primeras unidades del Rolls-Royce Phantom Coupé, anunciado en otoño del 2007, serán entregadas a clientes durante la segunda mitad del 2008.
La renovación de modelos en el segmento de Motos continúa en 2008. Las nuevas versiones de la R 1200 GS y de la R 1200 GS Adventure han estado en el mercado desde enero. Los nuevos modelos de F 800 GS y F 650 GS llegaron en marzo. La nueva G 450 X se lanzará durante la segunda mitad del año.

Volumen récord de ventas durante el primer trimestre
El volumen de ventas de BMW Group durante los tres primeros meses de este año fue el más elevado de un primer trimestre en la historia del grupo. El volumen total de coches vendidos de las marcas BMW, MINI y Rolls-Royce creció un 5,6% a 351.787 unidades (primer trimestre 2007: 333.276 unidades). 

Las ventas de la marca BMW crecieron un 2,6% a 293.550 unidades (primer trimestre 2007: 286.185 unidades).  La serie BMW 1 tuvo un crecimiento significativo en el volumen de ventas. En parte debido a los nuevos  Serie 1 Coupé y Descapotable,  el número de coches vendidos saltó un 52,3% hasta las 49.829 unidades (primer trimestre 2007: 32.726 unidades). El BMW X5 continúa con su senda de éxito. Su volumen de ventas crece un 78,4% a 31.148 unidades (primer trimestre 2007: 17.459 unidades). 

La marca MINI también registró un buen crecimiento. El volumen de ventas creció un 23,6% durante el primer trimestre a 58.054 unidades (primer trimestre 2007: 46.978 unidades).  El lanzamiento del nuevo MINI Clubman fue todo un éxito: casi 16.000 unidades han sido entregadas a clientes desde su lanzamiento en noviembre de 2007. La marca MINI continúa generando una diversificación de producto de alto valor. En total, el 14,1% de los clientes eligió el MINI One, el 59,6% compraron el MINI Cooper y el 26,3% prefirió el MINI Cooper S. 

Los coches Rolls-Royce Motor también tuvieron un crecimiento significativo. El volumen de ventas aumentó un 61,9% a 183 unidades (primer trimestre 2007: 113 unidades). Toda la producción de este año del Phantom Coupé, cuyo estreno mundial se llevó a cabo en el Salón internacional del Automóvil de Ginebra en marzo, ya está cubierta por peticiones de clientes. 
La cartera de pedidos para el Phantom Drophead Coupé está cubierta hasta mediados del 2009.
El número de vehículos vendidos en Alemania creció un 4,3% a 65.488 unidades (primer trimestre 2007: 62.789 unidades). Las ventas en los demás mercados europeos también fueron positivas durante el primer trimestre del 2008. En Francia el volumen de ventas se incrementó un 23,7% a 16.754 unidades (primer trimestre 2007: 13.546 unidades), en Italia un 9,8% a 27.112 unidades (primer trimestre 2007: 24.686 unidades) y en el Reino Unido/Irlanda un 9.0% a 42.081 unidades (primer trimestre 2007: 38.624 unidades). 

A pesar de la crisis financiera, EE.UU. continuó siendo el mayor mercado de BMW Group con ventas de 68.586 unidades (primer trimestre 2007: 75.475/-9,1%). La llegada de nuevos modelos durante la segunda mitad del año – incluyendo las series BMW 1 Coupé y Descapotable, el BMW X6 y las versiones diesel de las series BMW 3 y X5 – deberían ayudar a impulsar las ventas en el mercado estadounidense.  BMW Group continúa esperando obtener un crecimiento del volumen de ventas en este mercado para el conjunto del año.

Crecimientos por encima de la media se alcanzaron en mercados como la India, donde el volumen de ventas se disparó casi un 900% a 868 unidades (primer trimestre 2007: 88 unidades), Rusia, con un aumento del 40,0% (4.217 unidades/ primer trimestre 2007: 3.012 unidades) y en China, crecimiento del 43,2% a 14.588 unidades (primer trimestre 2007: 10.188 unidades). 

Además de los efectos adversos de la crisis financiera internacional citados anteriormente, también pesó sobre el beneficio antes de impuestos del primer trimestre del segmento del automóvil los tipos de cambio y la subida de las materias primas. El EBIT cayó un 6,4% hasta los 619 millones de euros (primer trimestre 2007: 661 millones de euros) y el beneficio antes de impuestos descendió un 11,5% a 539 millones de euros (primer trimestre 2007: 609 millones de euros).  Las ventas crecieron un  6,5% hasta los 12.162 millones de euros  (primer trimestre 2007: 11.418 millones de euros). Sin contar extraordinarios, el EBIT creció un 17,4% a 776 millones de euros. El margen ajustado del beneficio operativo fue un 6,4%, muy superior al obtenido el año anterior (5,8%). 

El negocio de motos afectado por las difíciles condiciones de mercado
El segmento de Motos vendió 21.046 unidades durante el periodo  (primer trimestre 2007: 23.029/-8,6%). La caída se debió en parte a la evolución desfavorable del mercado en marzo de las clases de más 500 cc y más de 750 cc en mercados europeos clave, especialmente Italia, Francia y España. El segmento de motos BMW espera que el lanzamiento en marzo de la nueva F 650 GS bicilíndrica y de la F 800 GS enduro impulsarán fuertemente las ventas durante el segundo trimestre. A pesar de las tendencias divergentes de los mercados de motos, BMW Motorcycle una vez más ambiciona conseguir un crecimiento en volumen de ventas para el año completo. Las ventas del primer trimestre del segmento alcanzaron los 345 millones de euros (primer trimestre 2007: 367 millones de euros /-6,0%), con un beneficio antes de impuestos  (34 millones de euros) y un EBIT (36 millones de euros) ambos iguales a los obtenidos durante el primer trimestre del año anterior.

Los beneficios del negocio de Servicios Financieros se han visto afectados por la crisis financiera
El segmento de  Financial Services una vez más consiguió expandir su volumen de nuevo negocio generado, durante el primer trimestre de 2008. 
Sin embargo, los beneficios fueron afectados negativamente por la crisis financiera internacional. El volumen total de negocio, tal y como está reflejado en el balance, creció un 10,4% a 50.474 millones de euros (31 de marzo 2007: 45.727 millones de euros). El número de contratos de financiación y de leasing en curso con concesionarios y clientes minoristas aumentó un 15,6% hasta un total de 2.701.860 contratos (31 de marzo 2007: 2.337.645 contratos). La proporción de nuevos coches de BMW Group financiados por el segmento de Servicios Financieros fue de un 46,7%, 2,5 puntos porcentuales más que la proporción del año anterior. Las ventas del segmento crecieron un 25,1% hasta los 3.857 millones de euros (primer trimestre 2007: 3.083 millones de euros).  El beneficio antes de impuestos cayó un 54,1% a 84 millones de euros (primer trimestre 2007: 183 millones de euros) debido a una mayor provisión por riesgo. El EBIT decreció un 58,0% hasta 79 millones de euros (primer trimestre 2007: 188 millones de euros). Excluyendo extraordinarios, el EBIT del segmento del primer trimestre fue 158 millones de euros, un16,0% menos que durante el mismo periodo del año anterior.

Ligero descenso de la plantilla
La plantilla global al final del primer trimestre descendió marginalmente hasta 106.662 trabajadores (31 de marzo 2007: 106.855 trabajadores/-0,2%). Al final del año 2007, BMW Group tenía 107.539 trabajadores.
* * *

BMW Group – información general
	
	Primer trimestre 2008
	Primer trimestre
 2007  
	Variación 
%

	Producción de vehículos
	
	
	

	Automóviles
unidades
	405.595
	382.019
	6,2

	Motocicletas

unidades
	28.589
	35.795
	-20,1

	
	
	
	

	Entregas a clientes
	
	
	

	Automóviles 
unidades
	351.787
	333.276
	5,6

	Correspondientes a:
   BMW
unidades
	293.550
	286.185
	2,6

	   MINI 
unidades
	58.054
	46.978
	23,6

	   Rolls-Royce 
unidades
	183
	113
	61,9

	Motocicletas

unidades
	21.046
	23.029
	-8,6

	 
	
	
	

	Empleados al final del trimestre

	106.662
	106.855
	-0,2

	
	
	
	

	Cash flow operativo 
   Millones de €
	1.105
	1.253
	-11,8

	Free cash flow    
   Millones de €
	452
	399
	13,3

	
	
	
	

	 Ingresos
Millones de €
	13.285
	11.951
	                  11,2

	 Beneficio antes de resultados
 financieros  (EBIT)   
   Millones de €
	827
	912
	                    -9,3

	Correspondientes a:
   Automóviles 
Millones de €
	619
	661
	-6,4

	   Motocicletas 
Millones de €
	36
	36
	-

	   Financial Services
 Millones de €
	79
	188
	-58,0

	   Reconciliations 
Millones de €
	93
	27
	-

	Beneficio antes de 
impuestos

Millones de €
	641
	852
	-24,8

	Correspondientes a:
   Automóviles 
Millones de €
	539
	609
	-11,5

	   Motocicletas 
Millones de €
	34
	34
	-

	   Financial Services
 Millones de €
	84
	183
	-54,1

	   Reconciliations 
Millones de €
	-16
	26
	-

	Impuestos
Millones de €
	-154
	-265
	-41,9

	Beneficio neto
Millones de €
	487
	587
	-17,0

	Beneficio por acción5
€
	0.74/0.74
	0,90/0,90
	-17,8/-17,8


�  excluding Husqvarna Motorcycles (4,337 units)


�  excluding Husqvarna Motorcycles (3,894 units)


�  excluding employees of Husqvarna Motorcycles (225 employees)


� profit before tax for the first quarter 2007 includes a one-off gain of euro 31 million arising from the settlement of an exchangeable bond on Rolls-Royce plc shares.


5 for common/preferred stock in accordance with IAS 33.





[image: image1.png]Rolls-Royce

Motor Cars Limited





1
6


