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BMW Group incrementa sus ventas un 4,7% en la primera mitad del año

Las ventas de junio bajan ligeramente, comparadas con las del año pasado
Se han entregado más de un millón de berlinas de la Serie 3 desde marzo de 2005
BMW Group ha incrementado las ventas de sus marcas BMW, MINI y Rolls-Royce un 4,7% en el periodo hasta junio, hasta alcanzar un total de 764.874 automóviles (año anterior: 730.285). Esto ha hecho que la primera mitad de 2008 sea la de mayor éxito en la historia de BMW Group en términos de ventas. Sin embargo, la compañía no ha podido evitar completamente las difíciles situaciones económicas en mercados importantes, como el de los EE.UU. y Japón. Así, las ventas globales han bajado un 2,8% en el mes de junio, hasta 146.138 unidades (año anterior: 150.308).

Ian Robertson, miembro del Consejo de Administración de BMW AG responsable de Ventas y Marketing: “En la primera mitad del año hemos podido conseguir un crecimiento sólido, como habíamos planeado. A pesar de las difíciles condiciones económicas en ciertos mercados automovilísticos, BMW Group tiene como objetivo mejorar en este ejercicio el nivel de ventas alcanzado el año pasado. Sin embargo, seguiremos observando los mercados mundiales y su evolución, para reaccionar según sea necesario”.

Las entregas de la marca BMW crecieron un 2,4% entre enero y junio, hasta 637.569 (año anterior: 622.415) vehículos. Los principales impulsores de este crecimiento fueron la Serie 1 de BMW con 116.919 vehículos vendidos (+66,4% / año anterior: 70.282), el BMW X5 con unas ventas de 63.352 (+30,5% / año anterior: 48.533) unidades y el BMW X6 con 6.082 unidades ya entregadas. En la primera mitad de 2008 también se registraron incrementos de las ventas en los BMW Serie 3 Cabrio (33.476 unidades / año anterior: 23.353 / +43,3%) y Coupé (46.277 unidades / año anterior: 44.642 / +3,7%) así como del BMW Serie 5 Touring (24.460 unidades / año anterior: 24.115 / +1,4%)y del BMW Serie 6 Coupé (5.048 unidades / año anterior: 4.741 / +6,5%). En junio, BMW entregó 121.576 automóviles a sus clientes, casi alcanzando por tanto el nivel de ventas del mismo periodo del año anterior (-4,8% / 127.770).

En Junio de 2008 también se han superado dos hitos en la marca BMW: Su modelo más vendido, el BMW Serie 3 berlina, ha superado el millón de unidades vendidas en todo el mundo desde su lanzamiento al mercado en marzo de 2005 (la cifra exacta es 1.002.052). En comparación, del modelo anterior se vendieron aproximadamente 945.000 unidades en los primeros 40 meses. BMW M GmbH también celebró un aniversario en junio: 30 años después del comienzo de la producción de su primer modelo producido en serie, BMW M GmbH entregó su unidad número 300.000 – un BMW M3 Coupé blanco alpino – a un cliente en Ratisbona. Esta ciudad del este de Bavaria también es la ubicación de la planta de BMW donde se fabrica este deportivo de altas prestaciones.
La marca MINI continúa con su trayectoria de éxito, con un crecimiento en ventas del 17,9% en la primera mitad del año, alcanzando un total de 126.810 vehículos (año anterior: 107.576). En junio, se entregaron más de 24.448 (año anterior: 22.465 / +8,8%) MINI en todo el mundo. El tercer miembro de la familia MINI, el MINI Clubman, que ha complementado la gama de productos desde mediados de noviembre del año pasado, ha supuesto una gran contribución al crecimiento de las ventas de MINI. En los primeros seis meses de 2008, se han vendido 24.774 Clubman; en junio la cifra ha sido 4.811 vehículos. Esto significa que uno de cada cinco MINI vendidos actualmente es un Clubman.
Crecimiento en Europa, Asia y Suramérica en la primera mitad del año
Cuando se comparan los principales mercados se comprueba que, durante la primera mitad del presente año, han presentado desarrollos diferentes. Mientras que BMW Group ha registrado un robusto crecimiento global en Europa, Asia y Suramérica, no ha podido alcanzar las cifras de ventas del año pasado en Norteamérica y África.

En Europa el número de entregas fue de 470.225 vehículos, superando la cifra del año anterior (435.971) en un 7,9%. La compañía vendió la mayor parte de sus vehículos en Europa Occidental, con 446.032 unidades entregadas (+6,6% / año anterior: 418.571). Europa del Este continúa disfrutando de un fuerte ritmo de crecimiento. En esta región BMW Group vendió un 32,9% más vehículos en la primera mitad del año, lo que supone un total de 21.479 (año anterior: 16.165) unidades entregadas.

En Asia las ventas subieron un 8,7%, hasta 83.386 unidades (año anterior: 76.725). Dentro de esta región los mercados chinos continúan experimentando un crecimiento especialmente dinámico, con 35.468vehículos vendidos hasta finales de junio, lo que supone un 25,1% más que el año anterior (28.362).

Las ventas de BMW Group en los EE.UU. decrecieron un 4,0% hasta 157.913 unidades (año anterior: 164.441) en los seis primeros meses del año, debido a la continua debilidad de la economía y a la contracción de todo el mercado del automóvil. Sin embargo, la compañía tuvo mejor rendimiento que la media del mercado, que en los EE.UU. se contrajo un 10,1% en el periodo desde enero hasta junio. Por otra parte, las ventas en América Central y del Sur se incrementaron en el mismo periodo un 8,4%, hasta 7.486 vehículos (año anterior: 6.906) y un 24,4%, hasta 4.350 vehículos (año anterior: 3.496), respectivamente. Considerados globalmente, los mercados americanos descendieron un 2,6%, hasta 183.935 (año anterior: 188.900 unidades).

En los mercados africanos, incluido su mercado más importante, Suráfrica (11.174 unidades / año anterior: 13.223 / -15,5%), las ventas en la primera mitad del año también bajaron un total del 11,6%, hasta 14.708 vehículos (año anterior: 16.630).

Rolls-Royce Motor Cars entregó 495 (año anterior: 294 / +68,4%) automóviles a clientes en los primeros seis meses del año. En junio se entregaron 114 vehículos a clientes (año anterior: 73 / +56,2%).
El segmento Motocicletas no pudo mantener el nivel del año anterior en esta primera mitad del año. Las ventas decrecieron un 5,6%, hasta 55.932 unidades (año anterior: 59.230). En junio se entregaron 10.904 motocicletas, lo que significa un 5,9% menos que las entregadas en el mismo mes del año anterior (11.591).
Resumen de ventas de BMW Group en y hasta junio de 2008 incluido

	
	En junio 08
	comparado con año anterior
	Hasta junio 08 incluido
	comparado con año anterior

	BMW Group Automóviles
	146.138
	-  2,8%
	764.874
	+  4,7%

	BMW
	121.576
	-  4,8%
	637.569
	+  2,4%

	MINI
	24.448
	+  8,8%
	126.810
	+  17,9%

	Rolls-Royce
	114
	+  56,2%
	495
	+  68,4%

	BMW Motocicletas
	10.904
	-  5,9%
	55.932
	-  5,6%
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