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BMW Group inicia 2004 con buen pie
El beneficio neto crece un 2,5% en el primer trimestre

El beneficio por acción se sitúa en 0,78 euros

Las actividades de BMW Group evolucionaron favorablemente durante el primer trimestre de 2004. Tras las dificultades experimentadas a comienzos de enero debido a las modificaciones de la cadena de producción, el volumen de ventas de coches ha crecido imparablemente a medida que avanzaba el trimestre hasta establecer nuevos récords históricos en el mes de marzo con las marcas BMW y MINI. Los nuevos modelos BMW X3, BMW Serie 5 y BMW Serie 6 han sido bien acogidos por el mercado y han impulsado notablemente ese crecimiento. Como resultado, el Grupo mejoró en un 3,2% su volumen total de ventas en los tres primeros meses de 2004 comparado con el mismo trimestre del año anterior. En total, BMW Group entregó 269.973 vehículos BMW, MINI y Rolls-Royce durante el primer trimestre de 2004 (1º trimestre de 2003: 261.573).

Los ingresos del grupo durante los tres primeros meses de 2004 ascendieron a 10.805 millones de euros, un 4,9% por encima de los obtenidos en el mismo trimestre del año anterior (1º trimestre de 2003: 10.297 millones de euros). Los beneficios por actividades ordinarias del Grupo crecieron un 2,5%, totalizando 851 millones de euros (1º trimestre de 2003: 830 millones de euros). El beneficio neto de BMW Group durante el periodo citado ascendió a 523 millones de euros, un 2,5% por encima del obtenido en el periodo equivalente de 2003 (1º trimestre de 2003: 510 millones de euros). Los beneficios por acción, común y preferente fueron de 0,78 euros  (1º trimestre de 2003: 0,76 euros).

En palabras de Helmut Panke, Presidente del Consejo de Gestión de BMW AG: “BMW Group cosecha este año los resultados de la iniciativa de producto y de mercado. La positiva acogida recibida por los nuevos modelos y los primeros signos de recuperación del sector automovilístico refuerzan el objetivo de BMW Group de mejorar el volumen de ventas de todas sus marcas y de registrar los mejores resultados hasta la fecha".

Ofensiva de producto y de mercado aplicada sistemáticamente

La ofensiva de producto desarrollada durante los últimos años generará todo su potencial en 2004 y marcará la evolución de BMW Group en ese periodo. Además de iniciar las ventas del BMW X3 en enero y del BMW Serie 6 Coupé y BMW Serie 6 Cabrio en marzo, en los próximos meses se presentarán muchos otros nuevos productos. Los nuevos modelos de la marca BMW incluyen la Serie 5 Touring, que se dará a conocer en mayo, y el nuevo BMW Serie 1 que se sumará a la gama en el segundo semestre del año.

La gama MINI se ampliará a principios de julio con las versiones convertibles del MINI One y el MINI Cooper. El Cooper S Convertible les seguirá en otoño.

A lo largo del año, también se introducirán varias motocicletas BMW. La R1200 GS se presentó, con gran éxito, en el mes de marzo, y la K1200 LT revisada, así como los modelos de un cilindro, también hicieron su debut en el primer trimestre. La nueva K1200 S entrará en el mercado en otoño de 2004. Con este modelo, BMW atraerá nuevos  clientes del segmento de las motocicletas deportivas.

Simultáneamente, se amplía la presencia de mercado aprovechando el enorme potencial ofrecido por los nuevos mercados asiáticos y de Europa Central y del Este. A principios de mayo de 2004, por ejemplo, el grupo inauguró una nueva filial de ventas en Hungría.

Segmento Automóviles: crece el volumen de ventas, los ingresos y los beneficios

El segmento Automóviles registró durante el primer trimestre de 2004 ingresos por valor de 9.744 millones de euros (1º trimestre de 2003: 9.373 millones de euros) lo que representa un aumento del 4,0% respecto al mismo trimestre del año anterior. Los beneficios por actividades ordinarias del segmento totalizaron 742 millones de euros, un 3,2% por encima de la cifra registrada en 2003 (1º trimestre de 2003: 719 millones de euros).

Con 222.067 vehículos BMW vendidos durante el primer trimestre de 2004, BMW Group compensó la caída de las ventas registradas a principios de año como consecuencia del cierre temporal de la fábrica de Munich. La cifra correspondiente al año anterior (1º trimestre de 2003: 215.767 coches) se superó en un 2,9%.

El nuevo BMW Serie 6 Coupé se presentó en enero de 2004 y a finales de marzo de ese año se habían vendido 2.742 unidades. Por su parte, el BMW Serie 6 Cabrio se introdujo en marzo de 2004 y, al cierre del primer trimestre, se habían entregado a los clientes 516 vehículos. 

Las ventas del BMW X3, lanzado en enero de 2004, tuvieron un comienzo  muy prometedor y, a finales del primer trimestre, se habían vendido 11.132 unidades de este SUV. Para hacer frente a la gran demanda, BMW Group ha acordado con su socio de producción, Magna Steyr de Graz (Austria),  aumentar el volumen de producción diario de 300 a 400 coches.

El volumen total de ventas de la marca MINI durante el primer trimestre de 2004 creció un 4,3%, situándose en 47.766 vehículos (1º trimestre de 2003: 45.805). Durante ese mismo período, se entregaron 140 Rolls-Royce Phantoms.

El segmento Motocicletas afectado por los ciclos del modelo

Los factores relacionados con el ciclo del modelo frenaron las ventas internacionales de motocicletas BMW durante el primer trimestre de 2004. En particular, la sustitución de la R 1150 GS por la R 1200 GS ha afectado a los volúmenes de ventas durante los dos primeros meses de 2004. Esta situación se ha visto empeorada por las condiciones desfavorables del mercado. Como consecuencia, el número de motocicletas BMW vendidas en el primer trimestre descendió en un 14,2%, situándose en 17.935 unidades (1º trimestre de 2003: 20.901).

Con 282 millones de euros, los ingresos correspondientes al segmento Motocicletas  durante el primer trimestre de 2004 se situaron un 7,2% por debajo de los registrados el año anterior (1º trimestre de 2003: 304 millones de euros). El beneficio por actividades ordinarias cayó un 6,7%, totalizando 28 millones (1º trimestre de 2003: 30 millones de euros).

El segmento Servicios Financieros sigue creciendo con fuerza

El segmento Servicios Financieros ha iniciado el ejercicio 2004 con un primer trimestre excelente. Esto es atribuible, principalmente, a la constante demanda de financiación de vehículos de las marcas BMW y MINI. En total, se han suscrito en todo el mundo 399.081 nuevos contratos, un 7,6% más que el año anterior (1º trimestre de 2003: 370.759 nuevos contratos).

La proporción de nuevos modelos BMW y MINI financiados o arrendados por los Servicios Financieros en el primer trimestre de 2004 fue del 39,5%,  porcentaje muy superior al registrado en el mismo trimestre del año pasado (36,8%).

El volumen de negocio total del segmento Servicios Financieros según se recoge en el balance de situación de 31 de marzo de 2004 ascendió a 30.218 millones de euros, lo que representa un aumento del 11,7% respecto al 31 de marzo de 2003 (27.061 millones de euros) y del 5,5% si lo comparamos con el 31 de diciembre de 2003 (28.647 millones de euros). El beneficio por actividades ordinarias del segmento mejoró en el primer trimestre de 2004 un 23,4%, totalizando 132 millones (1º trimestre de 2003: 107 millones de euros).
* * *

BMW Group en cifras
	
	1º trimestre 2004
	1ª trimestre 2003
	Variación 

en %

	Producción de vehículos
	
	
	

	Automóviles 
unidades
	290.003
	290.083
	0,0

	De los cuales:

   BMW
unidades
	241.371
	243.350
	-0,8

	   MINI 
unidades
	48.397
	46.699
	3,6

	   Rolls-Royce 
unidades
	235
	34
	–

	Motocicletas1)
unidades
	32.257
	30.061
	7,3

	
	
	
	

	Entregas a los clientes
	
	
	

	Automóviles
unidades
	269.973
	261.573
	3,2

	De los cuales:

   BMW
unidades
	222.067
	215.767
	2,9

	   MINI 
unidades
	47.766
	45.805
	4,3

	   Rolls-Royce 
unidades
	140
	1
	–

	Motocicletas
unidades
	17.935
	20.901
	-14,2

	 
	
	
	

	Plantilla al cierre del trimestre 2)
	105.123
	102.637
	2,4

	 
	
	
	

	Cash flow 
millones de euros
	1.146
	1.029
	11,4

	
	
	
	

	Ingresos 3)
millones de euros
	10.805
	10.297
	4,9

	Beneficio por actividades ordinarias                            
                                                millones de euros
	851
	830
	2,5

	De los cuales:

   Automóviles
millones de euros
	742
	719
	3,2

	   Motocicletas 
millones de euros
	28
	30
	-6,7

	   Servicios Financieros
 millones de euros
	132
	107
	23,4

	   Conciliaciones
millones de euros
	-51
	-26
	96,2

	Impuesto sobre sociedades


millones de euros
	-328
	-320
	2,5

	Beneficio neto 
millones de euros
	523
	510
	2,5

	Beneficio por acción4) 
euros
	0,78 / 0,78
	0,76 / 0,76
	2,6 / 2,6

	1
Excluidas 933 C1 en el  primer  trimestre de 2003.

	2

El número comparable de empleados a 31 de marzo de 2003  después de ajustes por enajenaciones y cesiones de las empresas del Grupo fue de 102.494.

	3

Ingresos de 2003 reclasificados después de la armonización de los sistemas contables externos e internos.

	4 

Acciones comunes/preferentes de conformidad con las Normas Contables Internacionales (IAS) 33. En los beneficios computados por acción preferente, se han distribuido los beneficios correspondientes a un dividendo adicional de 0,02€ por acción preferente entre los trimestres del ejercicio correspondiente.
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