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Diario de un Némada: La Ultima Danza de Guerra, la nueva
aventura de Miquel Silvestre

Miquel Silvestre, embajador de BMW Motorrad recorre una ruta especial por el corazon
de EE.UU y México. Con el titulo ‘Diario de un Nomada: La Ultima Danza de Guerra’, el
road show documental emitido en La 2 se divide, en esta segunda temporada, en 10
capitulos que comienzan en San Francisco y terminan en Tijuana.

A bordo de una BMW R 1200 GS, esta ocasion tiene como fin rendir homenaje a los
exploradores que consiguieron abrir las rutas comerciales de Norteamérica. Segun RTVE
‘buscamos el reencuentro del espectador con el héroe historico en un mismo plano y a
igual estatura, para que al reconocerse en la dificultad superada por el esparnol del siglo
XVI, el urbanita del XXI pueda ponerse en su piel y sentir su angustia, miedo, esfuerzo y
valor. Buscamos la empatia con el explorador y no el temor ni la admiracion’.

El indice de capitulos es el siguiente:

Capitulo 1 - San Francisco
Capitulo 2 - El Valle de la muerte
Capitulo 3 - LA Ruta 66

Capitulo 4 - La ciudad del cielo
Capitulo 5 - La jornada del muerto
Capitulo 6 - jViva México!

Capitulo 7 - Llegamos al DF
Capitulo 8 - Tequila y peajes
Capitulo 9 - Hotel California
Capitulo 10 - Despedida en Tijuana

En total, el recorrido se estima en 10.000 kilémetros, siendo la BMW R 1200 GS una
moto perfecta para completar el reto con grandes dotes para circular en todo tipo de
terrenos, con la robustez y fiabilidad de un motor boxer, caracteristico de BMW Motorrad.

Diario de un Ndmada es una serie documental de television. El éxito de la primera
temporada se tradujo también en un libro bajo el mismo titulo.



El Grupo BMW

Con sus tres marcas BMW, MINI y Rolls Royce, el Grupo BMW es el principal fabricante del mundo de
automoviles y motocicletas premium y también ofrece servicios financieros y de movilidad premium. Como
empresa global, el Grupo BMW opera 30 sedes de produccion y ensamblado en 14 paises y tiene red de
ventas en mas de 140 paises.

En 2014, el Grupo BMW vendio alrededor de 2,118 millones de coches y 123.000 motos en todo el mundo.
Los beneficios antes de impuestos para el afio fiscal 2014 fueron de 8,71 mil millones de euros con ingresos
de aproximadamente 80,40 mil millones. A 31 de diciembre de 2014, el Grupo BMW tenia unos 116.324
empleados.

El éxito del Grupo BMW se ha basado siempre en planificacion a largo plazo y acciones responsables. La
empresa, por tanto, ha establecido la sostenibilidad ecoldgica y social en toda la cadena de valor, que incluye
una amplia responsabilidad de producto y un firme compromiso de preservar los recursos como una parte
integral de su estrategia.
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