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BMW Group: la empresa con mejor reputación del mundo 
 
BMW Group es la empresa con mejor reputación corporativa del mundo según el 
informe Global RepTrak® 100 de 2015, elaborado por Reputation Institute, 
consultora líder mundial en el estudio de la reputación. BMW Group se coloca, según el 
informe, por delante de compañías como Google, Rolex, Lego o Disney. 
 
Bill McAndrews, vicepresidente de comunicación estratégica de BMW Group ha 
comentado que: "BMW Group es en sí mismo motor de innovación. Esa es la base de 
todo lo que hacemos. También, resulta esencial comunicar a los diferentes grupos de 
interés lo que nuestra empresa hace como buen ciudadano corporativo que es. Además, 
nuestro trabajo como comunicadores es crear plataformas o canales que promuevan el 
contacto no sólo con nuestros productos, sino también con los expertos dentro de la 
empresa. En resumen, nuestro negocio es la gente, y aunque contamos con las grandes 
herramientas de internet y los medios sociales, la interacción cara a cara es un 
componente integral en el mantenimiento de una sólida reputación corporativa". 
 
El modelo RepTrak de Reputación Institute es uno de los estándares de medición de la 
reputación que mide la percepción del público sobre las empresas más conocidas del 
mundo. Para la realización del informe se han evaluado más de 25 industrias en 50 países 
y más de 7.000 empresas. Las clasificaciones se basan en la conexión emocional que los 
consumidores tienen con una marca. Para ello, los responsables del ranking, han 
entrevistado a más de 61.000 personas con el objetivo de conocer la percepción de la 
compañía basada en siete dimensiones: innovación, liderazgo, gobierno corporativo, 
ciudadanía, lugar de trabajo, rendimiento, productos/servicios.  
 
Recientemente, BMW Group también ha encabezado, dentro del sector del motor, el 
ranking anual 2015 de las empresas más prestigiosas del mundo, publicado por la revista 
Fortune. Valores como la innovación, la sostenibilidad y la solidez, señas de identidad 
indiscutibles de BMW, le han valido a la compañía el reconocimiento de líder en 
reputación.  
 
El Grupo BMW 
 
Con sus tres marcas BMW, MINI y Rolls Royce, el Grupo BMW es el principal fabricante del mundo de 
automóviles y motocicletas premium y también ofrece servicios financieros y de movilidad premium.  Como 
empresa global,  el Grupo BMW opera 30 sedes de producción y ensamblado en 14 países y tiene red de 
ventas en más de 140 países. 
 
En 2014, el Grupo BMW vendió alrededor de 2,118 millones de coches y 123.000 motos en todo el mundo. 
Los beneficios antes de impuestos para el año fiscal 2014 fueron de 8,71 mil millones de euros con ingresos 
de aproximadamente 80,40 mil millones. A 31 de diciembre de 2014, el Grupo BMW tenía unos 116.324 
empleados. 
 
El éxito del Grupo BMW se ha basado siempre en planificación a largo plazo y acciones responsables. La 
empresa, por tanto, ha establecido la sostenibilidad ecológica y social en toda la cadena de valor, que incluye 
una amplia responsabilidad de producto y un firme compromiso de preservar los recursos como una parte 
integral de su estrategia.  
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www.bmw.es 
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Espana 
Twitter: http://twitter.com/BMWEspana 
Instagram: http://instagram.com/bmwespana 
Twitter Prensa: http://twitter.com/BMWGroupPrensa 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWEspana 
Google+: http://plus.google.com/+bmwespaña 
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