
 

Comunicado de prensa  
30 de mayo de 2019 

 
El puntApunta 2019 llena el cupo máximo de 750 motocicletas 
en una de las ediciones más participativas hasta la fecha 
 

La sexta edición del puntApunta, evento de referencia a nivel nacional, ha 

concluido llenando el cupo máximo de 750 inscripciones y 110 acompañantes, 

siendo una de las más participativas hasta la fecha. La ruta ha cubierto carreteras y 

paisajes desde La Coruña hasta Castellón; cada año el recorrido escogido es 

diferente siendo este año de Oeste a Este y un total de 1.412 kilómetros divididos 

en tres etapas, con paradas en Palencia y Zaragoza. 

 

La mezcla de tipología de motocicletas invita a completar las etapas escogiendo 

diferentes alternativas de ruta, siendo la de carretera la principal opción con 

tramos ‘off-road’ opcionales balizados con el nombre ‘#SpiritofGS’ transitables no 

sólo por las motos trail. Los modelos más populares han sido los de apellido ‘GS’ 

siendo las más indicadas para las zonas aventureras por su carácter de ‘dual-road’ 

o uso mixto entre carretera y terreno no asfaltado. 

 

Como en cada edición, se recuerda a los participantes que se trata de un evento 

no competitivo insistiendo en la seguridad ya que los tramos están abiertos al 

tráfico. 

 

Los ‘riders’ que quisieron aportar su solidaridad pudieron donar 1 kg de comida, 

acción organizada por la asociación KM Solidarity, que contó con un espacio 

específico para la recogida de alimentos y en total se recolectaron 200 kg que se 

entregaron a la ONG “Ningún niño sin merienda en La Muela”. 

 

A los motoristas que llegaron hasta el final del recorrido cumpliendo con todos los 

puntos de control, se les entregó el reconocimiento ‘finisher’; un trofeo que 

certifica la conclusión de este evento anual que se ha convertido ya en una cita 

indispensable en el calendario de cientos de motoristas.  
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El Grupo BMW 
 
Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls Royce y BMW Motorrad, el Grupo BMW es el principal fabricante del mundo de 
automóviles y motocicletas premium y también ofrece servicios financieros y de movilidad premium.  La red de producción 
del Grupo BMW incluye 30 sedes de producción y ensamblaje en 14 países y la empresa tiene una red de ventas global 
en más de 140 países. 
 
En 2018, el Grupo BMW vendió más de 2.490.000 vehículos de pasajeros y más de 165.000 motos en todo el mundo. 
Los beneficios antes de impuestos en el año fiscal 2018 fueron de aproximadamente 9,815 mil millones de euros con 
ingresos de aproximadamente 97,480 mil millones. A 31 de diciembre de 2018, el Grupo BMW tenía 134.682 empleados. 
 
El éxito del Grupo BMW se ha basado siempre en planificación a largo plazo y acciones responsables. La empresa, por 
tanto, ha establecido la sostenibilidad ecológica y social en toda la cadena de valor, que incluye una amplia responsabilidad 
de producto y un firme compromiso de preservar los recursos como una parte integral de su estrategia. 
 
www.bmw.es 
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Espana 
Twitter: http://twitter.com/BMWEspana 
Instagram: http://instagram.com/bmwespana 
Twitter Prensa: http://twitter.com/BMWGroupPrensa 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWEspana 
Google+: http://plus.google.com/+bmwespaña  
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