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Carlos Sainz y Lucas Cruz, ganadores del Dakar 2020. 
 
La marca MINI ha vuelto a lograr un nuevo éxito en el Rally más duro del mundo; el Rally 
Dakar. Después de recorrer más de 7.500 kilómetros por tierras de Arabia Saudí y de vencer 
en cuatro de las 12 etapas que componen la carrera, Carlos Sainz y Lucas Cruz (ES/ES) se 
proclaman ganadores del Dakar 2020 con el MINI JCW Buggy. 
 
Los participantes del Dakar se han tenido que enfrentar  a nuevos retos en un territorio con 
un recorrido desconocido para casi todos ellos, enfrentándose a 5.000 kilómetros en 
especiales, de los cuales cinco jornadas superaban los 450 kilómetros en un país en el que el 
desierto es el rey y en el que más del 70% de rally se ha desarrollado sobre arena.  
 
Una vez más el Dakar ha puesto al límite a hombres y máquinas. Tanto pilotos como copilotos 
han tenido que estar completamente centrados durante uno de los Dakars más reñidos de los 
últimos años.   
  
El MINI JCW Buggy ha demostrado su velocidad y fiabilidad en el Rally Dakar 2020, y se ha 
comportado como un fantástico todoterreno. Esta victoria supone la quinta para la marca MINI 
y la tercera en su palmarés tanto para Carlos Sainz como para Lucas Cruz. 
 
¡Enhorabuena Campeones! 
 
 
 
El Grupo BMW 
Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls Royce y BMW Motorrad, el Grupo BMW es el principal fabricante del 
mundo de automóviles y motocicletas premium y también ofrece servicios financieros y de movilidad premium.  La 
red de producción del Grupo BMW incluye 30 sedes de producción y ensamblaje en 14 países y la empresa tiene 
una red de ventas global en más de 140 países. 
 
En 2018, el Grupo BMW vendió más de 2.490.000 vehículos de pasajeros y más de 165.000 motos en todo el 
mundo. Los beneficios antes de impuestos en el año fiscal 2018 fueron de aproximadamente 9,815 mil millones de 
euros con ingresos de aproximadamente 97,480 mil millones. A 31 de diciembre de 2018, el Grupo BMW tenía 
unos 134.682 empleados. 
 
El éxito del Grupo BMW se ha basado siempre en planificación a largo plazo y acciones responsables. La empresa, 
por tanto, ha establecido la sostenibilidad ecológica y social en toda la  
cadena de valor, que incluye una amplia responsabilidad de producto y un firme compromiso de preservar los 
recursos como una parte integral de su estrategia.  
 
www.mini.es 
Facebook: http://www.facebook.com/MINI.Espana 
Twitter: http://twitter.com/MINIEspana 
Instagram: http://instagram.com/miniespana 
Twitter Prensa: http://twitter.com/BMWGroupPrensa 
YouTube: http://www.youtube.com/MINIEspana 
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