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BMW Motorrad reajusta la estrategia para el
lanzamiento de productos

Comunicacién optimizada mediante nuevos formatos en vivo y digitales.

Los nuevos formatos digitales y en vivo reemplazaran cada vez mas a las
tradicionales apariciones en ferias de BMW Motorrad en el futuro. En
concreto, esto significa que los compromisos tradicionales en los dos
principales salones del motor, EICMA en Milan e Intermot en Colonia, que
antes eran organizados de forma centralizada por BMW Motorrad, ya no se

realizaran.

Este reajuste de la estrategia de comunicacién para los nuevos productos y
ofertas de BMW Motorrad incluye formatos internos de BMW Motorrad y del
Grupo BMW, asi como formatos externos -tanto en persona como digitales-
teniendo en cuenta los respectivos requisitos definidos de los diferentes
grupos objetivo y tipos de medios.

“La modificacion de nuestra estrategia de comunicacidn, en la que utilizamos
cada vez mas formatos digitales y en directo, nos permitira inspirar a mas
gente en todo el mundo con los productos y ofertas de BMW Motorrad en el
futuro, y acercarnos a ellos de forma éptima", afirma el Dr. Markus Schramm,
director de BMW Motorrad.

Al utilizar nuestros propios formatos digitales y en persona,
independientemente de las ferias comerciales, no sélo podemos programar
los estrenos mundiales y los lanzamientos de productos de manera mas
flexible, sino que también permite una interaccion mas intensa con todos los
grupos obijetivo, asi como un mayor alcance de la informacién".




BMW Motorrad también seguird presentando su gama de productos a los
visitantes de determinadas ferias regionales de motocicletas y estara abierto
a nuevos formatos.

Encontrard material de prensa de BMW Motorrad y BMW Motorrad Rider
Equipment en el BMW Group PressClub en www.press.omwgroup.com.

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, el Grupo BMW es el lider mundial
en la fabricacién de automdviles y motocicletas de primera calidad y también proporciona servicios
financieros y de movilidad de primera calidad. La red de produccién del Grupo BMW comprende 31
sedes de produccién y montaje en 15 paises; la empresa tiene una red de ventas global en mas de
140 paises.

En 2020, el Grupo BMW vendié més de 2,3 millones de vehiculos de pasajeros y mas de 169.000
motocicletas en todo el mundo. El beneficio antes de impuestos en el afio fiscal 2019 fue de 7.118
millones de euros sobre unos ingresos de 104.210 millones de euros. A 31 de diciembre de 2019, el
Grupo BMW tenia una plantilla de 126.016 empleados.

El éxito del Grupo BMW siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accién
responsable. Por lo tanto, la empresa ha establecido la sostenibilidad ecoldgica y social en toda la
cadena de valor, la responsabilidad integral del producto y un claro compromiso con la conservacién
de los recursos como parte integral de su estrategia.
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