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BMW se une al universo cinematográfico de Marvel en la 
película ‘Viuda Negra’, con Scarlett Johansson y Florence 
Pugh 
 

El próximo 9 de julio, ‘Viuda Negra’, llegará a las salas de cine. Se trata de la 

próxima película de acción del Universo Cinematográfico de Marvel donde el 

BMW X3 tendrá su protagonismo en las escenas de acción. Acompañando al SAV 

(Sports Activity Vehicle) de la marca, el BMW Serie 2 Gran Coupé también hará 

acto de presencia en la película. Las escenas de acción pueden verse aquí. 

 

“Esta es la primera vez que BMW trabaja con Marvel Studios y el resultado es, 

simplemente espectacular”, afirma Jens Thiemer, vicepresidente ejecutivo de 

Customer and Brand de la marca BMW. “Tener al BMW X3 y al BMW Serie 2 

Gran Coupé en ‘Viuda Negra’ es parte de nuestra estrategia de marketing, 

sumando un fuerte vínculo emocional a la comunicación de estos modelos. Como 

las historias emocionantes y excitantes juegan un papel principal en incrementar 

nuestra comunicación de marca, estamos claramente decididos a seguir 

trabajando con Marvel Studios”. 

 

La colaboración entre BMW y Marvel Studios continuará más allá de ‘Viuda 

Negra’. 

 

Desde el set de rodaje hasta BMW Welt 

La película ‘Viuda Negra’ está repleta de escenas de riesgo que cortan la 

respiración. Grabarlas no sólo ha puesto en jaque los límites de los actores, sino 

también los de los automóviles. Es algo que los visitantes del BMW Welt en 

Múnich podrán experimentar de primera mano a través de una exhibición especial 

que durará varias semanas y coincidirá con el estreno de la película. Destacan los 

coches usados en la película, transportados directamente desde el set de rodaje. 

En exposición estará el BMW X3 que estuvo sometido a un intenso incendio en 

una de las escenas de la película así como el BMW Serie 2 Gran Coupé con claros 

daños en la carrocería por las excitantes escenas de acción. 

https://youtu.be/PxB1HrJJxXU
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La experiencia de concesionario virtual 

Desde el 25 de junio en adelante, los clientes tendrán la oportunidad de 

experimentar virtualmente estos modelos que aparecen en ‘Viuda Negra’: el BMW 

X3 M40 y el BMW Serie 2 Gran Coupé. La Emocionante Experiencia de Realidad 

Virtual (EVE, por sus siglas en inglés), creada por BMW, que está disponible en 

más de 2.000 concesionarios BMW a nivel mundial, permite experimentar los 

vehículos de primera mano en una representación fotorrealista en 3D. 

Gracias a EVE VR, los dos modelos han sido digitalizados y preconfigurados para 

los clientes interesados en ver los modelos que aparecen en la película a través de 

su concesionario. 

 

Sobre ‘Viuda Negra’ de Marvel Studios 

 
En Viuda Negra de Marvel Studios, un thriller de espías repleto de acción, Natasha Romanoff, alias Viuda 
Negra, se enfrenta a los capítulos más oscuros de su historia cuando surge una peligrosa conspiración 
relacionada con su pasado. Perseguida por una fuerza que no se detendrá ante nada para acabar con ella, 
Natasha debe lidiar con su historia como espía y con la estela de relaciones destruidas que dejó atrás mucho 
antes de convertirse en Vengadora. 
Scarlett Johansson retoma el papel de Natasha / Viuda Negra, Florence Pugh interpreta a Yelena, David 
Harbour encarna a Alexei/El Guardián Rojo y Rachel Weisz es Melina. Viuda Negra está dirigida por Cate 
Shortland y producida por Kevin Feige. Se trata de la primera película de la Cuarta Fase del Universo 
Cinematográfico Marvel. 
 
La película se estrena el próximo 9 de julio en cines y en Disney+ a través de acceso premium con coste 
adicional. 
 
 
El Grupo BMW 
 

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls Royce y BMW Motorrad, el Grupo BMW es el principal fabricante 
del mundo de automóviles y motocicletas premium y también ofrece servicios financieros y de movilidad 
premium.  La red de producción del Grupo BMW incluye 31 sedes de producción y ensamblaje en 15 países 
y la empresa tiene una red de ventas global en más de 140 países. 
 
En 2020, el Grupo BMW vendió más de 2,3 millones de vehículos de pasajeros y más de 169.000 motos en 
todo el mundo. Los beneficios antes de impuestos en el año fiscal 2020 fueron de aproximadamente 5,222 
mil millones de euros con ingresos de aproximadamente 98,990 mil millones. A 31 de diciembre de 2020, el 
Grupo BMW tenía 120.726 empleados. 
 
El éxito del Grupo BMW se ha basado siempre en planificación a largo plazo y acciones responsables. La 
compañía fija el rumbo hacia el futuro en una etapa temprana y consecuentemente la sostenibilidad y la 
gestión eficiente de los recursos son fundamentales para la dirección estrategia, desde la cadena de 
suministros, producción hasta el final del ciclo de uso de todos los productos. 
 
www.bmw.es 
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Espana 
Twitter: http://twitter.com/BMWEspana 
Instagram: http://instagram.com/bmwespana 
Twitter Prensa: http://twitter.com/BMWGroupPrensa 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWEspana 
Google+: http://plus.google.com/+bmwespaña 
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