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El 50 aniversario de BMW M GmbH rescata su emblema 

tradicional, pinturas exteriores y otras novedades 

El 24 de mayo de 2022, BMW M GmbH cumple 50 años. Un trimestre antes de este 

momento, BMW Group está mostrando su vertiente y espíritu de tradición y celebración 

con sus productos actuales. Los clientes que escojan un BMW M o un BMW equipado 

con acabado M Sport con producción desde marzo de 2022, podrán disponer de los 

emblemas (frontal, trasero y llantas), con el clásico logo BMW Motorsport. Como 

alternativa al tradicional logo, denota pasión por las carreras y por las raíces de la marca 

BMW M. Esta oferta única en la historia de BMW M estará disponible para pedidos 

desde finales de enero de 2022. 

Adicionalmente a los emblemas, 50 icónicas e históricas pinturas exteriores se ofrecerán 

para determinados modelos durante el año de aniversario, en 2022. Estilosas como 

Dakar Yellow, Fire Orange, Daytona Violet, Macao Blue, Imola Red o Frozen Marina Bay 

Blue hacen referencia a determinadas eras de los 50 años de historia de BMW M. 

El logo con los semicírculos en azul, violeta y rojo se usó por primera vez en 1973 en el 

coche de carreras de BMW Motorsport GmbH que se estableció un año antes. La 

continuación de esta historia llegó en 1978 con el debut del BMW M1; las tres franjas 

icónicas inclinadas hacia la derecha y reposando sobre la letra M. Se convirtió en un 

icono que trascendió el Motorsport, muy valorado y fácilmente reconocible. El legendario 

BMW M1 fue el único vehículo de alto rendimiento de BMW M en portar el emblema 

adicionalmente al logo con las tres franjas. En ambos logos, el color azul representa a 

BMW, el rojo simboliza ‘racing’ (carrera) y el morado expresa la simbiosis entre los dos. 

Con el tiempo, el violeta dio paso al azul oscuro y BMW Motorsport GmbH ha estado 

operando bajo el nombre BMW M GmbH desde 1993. Nada ha cambiado el poder 

simbólico de la marca y el logo. En su 50 años de existencia, la compañía es más exitosa 

que nunca como líder mundial del mercado de coches deportivos y muy deportivos. 

“Con el clásico emblema ‘BMW Motorsport’, queremos compartir nuestro disfrute por el 

aniversario de BMW M GmbH con los fans de la marca”, ha dicho Franciscus Van Meel, 

Presidente de Comité de Dirección de BMW M GmbH. “Tenemos un año estupendo por 

delante, que será celebrado con productos únicos y rendimiento excitante. ‘M’ se ha 

considerado por mucho tiempo como la letra más poderosa del mundo y en el 

aniversario de nuestra marca, es más poderosa que nunca”. 

BMW M GmbH encara otro año récord en ventas en 2021. Los automóviles de altas 

prestaciones están ganando una popularidad creciente a lo largo y ancho del mundo. 

2022 será un año interesante con nuevos productos; por primera vez llegará al mercado 

el BMW M3 Touring. Adicionalmente, los fans orientados al máximo rendimiento podrán 

disfrutar de un modelo especial del nuevo BMW M4 Coupé. Además, el sucesor del 

popular BMW M2 está en un avanzado estado de cara a su lanzamiento al mercado. En 

paralelo, la electrificación de la marca BMW M también está ganando velocidad. En el 

año del aniversario, el primer modelo electrificado de altas prestaciones en la historia de 

BMW M GmbH llegará al mercado. 
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El Grupo BMW 

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls Royce y BMW Motorrad, el Grupo BMW es el principal fabricante 
del mundo de automóviles y motocicletas premium y también ofrece servicios financieros y de movilidad 
premium.  La red de producción del Grupo BMW incluye 31 sedes de producción y ensamblaje en 15 países 
y la empresa tiene una red de ventas global en más de 140 países. 

En 2020, el Grupo BMW vendió más de 2,3 millones de vehículos de pasajeros y más de 169.000 motos en 
todo el mundo. Los beneficios antes de impuestos en el año fiscal 2020 fueron de aproximadamente 5,222 
mil millones de euros con ingresos de aproximadamente 98,990 mil millones. A 31 de diciembre de 2020, el 
Grupo BMW tenía 120.726 empleados. 

El éxito del Grupo BMW se ha basado siempre en planificación a largo plazo y acciones responsables. La 
compañía fija el rumbo hacia el futuro en una etapa temprana y consecuentemente la sostenibilidad y la 
gestión eficiente de los recursos son fundamentales para la dirección estrategia, desde la cadena de 
suministros, producción hasta el final del ciclo de uso de todos los productos. 

www.bmw.es 
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Espana 
Twitter: http://twitter.com/BMWEspana 
Instagram: http://instagram.com/bmwespana 
Twitter Prensa: http://twitter.com/BMWGroupPrensa 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWEspana 
Google+: http://plus.google.com/+bmwespaña 
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