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Nuevo éxito en el cumplimiento de los objetivos de
CO2: El Grupo BMW continua con su trayectoria
constante de reduccion de emisiones en 2021

Madrid. El Grupo BMW volvio a sobrepasar significativamente sus objetivos
europeos de emisiones de CO2 en 2021, continuando con su trayectoria de
reduccion de emisiones. Con unas emisiones de alrededor de 115,9 gramos por
kilbmetro, segun el WLTP, la empresa supero el limite objetivo de la flota de
aproximadamente 126 gramos por kilbmetro en unos diez gramos en la UE27+2
(UE, Noruega, Islandia), segun sus propios célculos internos.

Las emisiones de CO2 de la flota también se redujeron aun mas en comparacion
con el ano anterior: Convertido al ciclo WLTP, la reduccion fue de alrededor del
14%. Los factores clave para el cumplimiento del objetivo de la flota fueron el
aumento significativo de las ventas de vehiculos eléctricos en Europa'y el
incremento de la eficiencia de las tecnologias de propulsion convencionales.

El Grupo BMW ya lanzé al mercado en 2021 dos vehiculos totalmente eléctricos
de gran éxito, el BMW iX 'y el BMW i4, cuya demanda esta superando las altas
expectativas. En el continente europeo, en particular, hay un gran interés por la
electromovilidad: En 2021, mas de uno de cada cuatro vehiculos en la UE27+2
era totalmente eléctrico o un hibrido enchufable. El éxito de la electromovilidad
también puede apreciarse en otros dos hitos que la empresa alcanzo en 2021:
Por primera vez, un vehiculo totalmente eléctrico, el MINI Cooper SE (consumo
de energia en kWh/100 km combinados: 16,9-14,9 NEDC, 17,6-15,2 WLTP), se
convirtié en la variante de modelo de mayor volumen para una de las marcas del
Grupo BMW. La compania también entregd su vehiculo electrificado nimero un
milldbn a su nuevo propietario en diciembre de 2021.

El Grupo BMW tiene como objetivo vender mas de 200.000 vehiculos totalmente
eléctricos en 2022, al menos el doble de sus ventas en 2021. El lanzamiento de
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otros dos vehiculos totalmente eléctricos de importantes series de modelos este
ano, el BMW i7 y el BMW X1, aumentara aun mas el numero total y el porcentaje
de vehiculos electrificados vendidos. Un sistema de produccion altamente flexible
e integrado que permite la fabricacion de vehiculos con motor de combustion y
modelos eléctricos en una misma linea es un factor clave para ello. En 2022, el
Grupo BMW producira al menos un vehiculo totalmente eléctrico en cada una de
sus plantas alemanas.

En 2021, el Grupo BMW volvio a endurecer sus propios objetivos para reducir
significativamente las emisiones de CO2 y también se comprometio a una via
que cumpla el objetivo de 1,5 grados para limitar el calentamiento global. El
Grupo BMW tiene previsto reducir las emisiones de CO2 del ciclo de vida por
vehiculo en al menos un 40% para 2030. La empresa se convirtio en el primer
fabricante aleman de automaoviles en sumarse a la campana Business Ambition
for 1.5° C, lanzada por la Iniciativa de Objetivos Basados en la Ciencia, y se ha
comprometido a alcanzar el objetivo de la neutralidad climatica total en toda la
cadena de valor para 2050 como maximo.

El Grupo BMW

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls Royce y BMW Motorrad, el Grupo BMW es el principal fabricante
del mundo de automadviles y motocicletas premium y también ofrece servicios financieros y de movilidad
premium. La red de produccion del Grupo BMW incluye 31 sedes de produccién y ensamblaje en 15 paises
y la empresa tiene una red de ventas global en mas de 140 paises.

En 2021, el Grupo BMW vendié mas de 2,5 millones de vehiculos de pasajeros y mas de 194.000
motocicletas en todo el mundo. Los beneficios antes de impuestos en el afio fiscal 2020 fueron de
aproximadamente 5,222 mil millones de euros con ingresos de aproximadamente 98,990 mil millones. A 31
de diciembre de 2020, el Grupo BMW tenia 120.726 empleados.

El éxito del Grupo BMW se ha basado siempre en planificacion a largo plazo y acciones responsables. La
empresa, por tanto, ha establecido la sostenibilidad ecolégica y social en toda la cadena de valor, que incluye
una amplia responsabilidad de producto y un firme compromiso de preservar los recursos como una parte
integral de su estrategia.

www.bmw.es

Facebook: http:/mww.facebook.com/BMW.Espana
Twitter: http:/twitter.com/BMWEspana

Instagram: http://instagram.com/bmwespana
Twitter Prensa: http://twitter.com/BMWGroupPrensa
YouTube: http://imww.youtube.com/BMWEspana
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