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BMW España y Real Madrid colaboran en torno a la 

movilidad del futuro y la sostenibilidad  

 

BMW España y Real Madrid han firmado un acuerdo de colaboración con el propósito 

de desarrollar distintas iniciativas en el campo de la sostenibilidad en sus diferentes 

vertientes. Además de facilitar la movilidad del Real Madrid, lo harán articulando un 

“hub” o centro de colaboración con foco en el compromiso con la movilidad 

sostenible. Se trata de un “partnership” o colaboración a través de un equipo 

multidisciplinar de trabajo con variadas iniciativas en distintos ámbitos de la 

sostenibilidad. El compromiso con la diversidad será también un eje fundamental en 

este acuerdo. 

Con esta unión, efectiva desde el 1 de julio, se trabajará conjuntamente desde las dos 

instituciones en torno a los valores del deporte, el respeto al medio ambiente y la 

diversidad a través de acciones en distintos ámbitos que se comunicarán 

próximamente. 

Como fabricante de automóviles y proveedor de servicios de movilidad premium, el 

Grupo BMW ha sido pionero en situar la sostenibilidad como una de las piedras 

angulares de su estrategia corporativa; de hecho, ésta tiene un peso específico en 

todos y cada uno de los procesos de decisión de la compañía. En este enfoque 

integrado, la sostenibilidad no es una cuestión adicional, y temas como el uso racional 

de los recursos sirven como parámetros clave de este enfoque integrado y 

multidimensional.  

BMW Group España ha dado este paso adelante con la confianza y la solidez que 

aporta haber sido líder y pionero en materia de sostenibilidad durante décadas. Por 

ejemplo, el Grupo BMW fue la primera empresa del sector del automóvil en nombrar 

en 1973 a un responsable de la protección del medio ambiente. También, bajo el 

paraguas de EfficientDynamics, el Grupo ha mantenido un doble enfoque innovando 

en electrificación al tiempo que desarrollaba motores de combustión altamente 

eficientes. 

  

  



 

Comunicación corporativa  

 

 

El Grupo BMW 

 

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls Royce y BMW Motorrad, el Grupo BMW es el principal fabricante del 
mundo de automóviles y motocicletas premium y también ofrece servicios financieros y de movilidad premium. La 
red de producción del Grupo BMW incluye 31 sedes de producción y ensamblaje en 15 países y la empresa tiene 
una red de ventas global en más de 140 países. 
 
En 2021, el Grupo BMW vendió más de 2,5 millones de vehículos de pasajeros y más de 194.000 motocicletas en 
todo el mundo. Los beneficios antes de impuestos en el año fiscal 2021 fueron de aproximadamente 16,100 mil 
millones de euros sobre unos ingresos que ascendieron aproximadamente a 111,200 mil millones de euros. A 31 
de diciembre de 2021, el Grupo BMW tenía 118.909 empleados. 
 
El éxito del Grupo BMW se ha basado siempre en planificación a largo plazo y acciones responsables. La empresa 
fijó el rumbo del futuro en una fase temprana y hace que la sostenibilidad y la gestión eficiente de los recursos sean 
sistemáticamente el centro de su dirección estratégica, desde la cadena de suministro, pasando por la producción, 
hasta el final de la fase de uso de todos los productos. 
 

www.bmw.es 

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Espana 

Twitter: http://twitter.com/BMWEspana 

Instagram: http://instagram.com/bmwespana 

Twitter Prensa: http://twitter.com/BMWGroupPrensa 

YouTube: http://www.youtube.com/BMWEspana 
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