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BMW presenta BMW i Vision Dee en el CES de Las 
Vegas 2023. 
 

+++ BMW Mixed Reality Slider: al mundo virtual en cinco pasos. +++ BMW Head-

up-Display avanzado en NEUE KLASSE a partir de 2025. +++ 

El Grupo BMW comparte su visión de la futura experiencia digital, tanto dentro 

como fuera del vehículo, en el Consumer Electronics Show (CES) 2023 de Las 

Vegas. BMW i Vision Dee es la futurista berlina media con un nuevo y depurado 

lenguaje de diseño. El nombre "Dee" significa Experiencia Emocional Digital (Digital 

Emotional Experience), y ese es precisamente su objetivo: crear un vínculo aún 

más fuerte entre las personas y sus coches en el futuro. Las futuras funciones 

digitales irán mucho más allá del nivel de control por voz y de los sistemas de 

asistencia al conductor que conocemos hoy en día. El BMW Head-Up-Display se 

extiende a todo lo ancho del parabrisas, proporcionando una visión de la próxima 

generación de vehículos. A partir de 2025, esta innovación estará disponible en los 

modelos de la NEUE KLASSE. 

"Con el BMW i Vision Dee, estamos mostrando lo que es posible cuando el 

hardware y el software se fusionan. De este modo, podemos explotar todo el 

potencial de la digitalización para transformar el coche en un compañero 

inteligente. Ese es el futuro para los fabricantes de automóviles y, también, para 

BMW: la fusión de la experiencia virtual con el auténtico placer de conducir", dijo 

Oliver Zipse, Presidente del Consejo de Administración de BMW AG. "Al mismo 

tiempo, BMW i Vision Dee es un paso más en el camino hacia la NEUE KLASSE. 

Con esta visión, miramos lejos hacia el futuro y subrayamos la enorme importancia 

de la digitalización para nuestras próximas generaciones de productos." 

Con sus capacidades inteligentes, casi humanas, BMW i Vision Dee acompaña a 

los conductores no sólo a través de situaciones de la vida real en las carreteras, 

sino también en su entorno digital. 

"Un BMW vive gracias a sus incomparables prestaciones digitales. BMW i Vision 

Dee trata de la integración perfecta de experiencias virtuales y físicas", dijo Frank 

Weber, miembro del Consejo de Administración de BMW AG, responsable de  
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Desarrollo. "Quien destaque en la integración de los mundos digitales cotidianos 

del cliente en el vehículo a todos los niveles logrará dominar el futuro de la 

construcción de automóviles". 

BMW Mixed Reality Slider: al mundo virtual en cinco pasos. 

El BMW Mixed Reality Slider, en combinación con el avanzado Head-up Display, 

es el elemento digital más destacado y el control operativo central del BMW i Vision 

Dee. Gracias a unos sensores de alta tecnología situados en el cuadro de 

instrumentos, el conductor puede decidir por sí mismo la cantidad de contenido 

digital que desea ver en el Head-Up Display avanzado. La selección en cinco pasos 

abarca desde contenidos analógicos, pasando por información relacionada con la 

conducción, los contenidos del sistema de comunicaciones, la proyección de 

realidad aumentada, hasta la entrada en mundos virtuales. Paralelamente, también 

se pueden utilizar ventanas regulables para atenuar gradualmente la realidad. La 

realidad mixta puede experimentarse en el BMW i Vision Dee de una forma 

envolvente que involucra diferentes sentidos sin necesidad de herramientas 

adicionales, creando una nueva dimensión de placer de conducción para el usuario. 

BMW Head-Up-Display avanzado: en NEUE KLASSE a partir de 2025. 

El Grupo BMW es conocido en el sector automovilístico como pionero del Head-

Up-Display y ha perfeccionado sistemáticamente esta tecnología a lo largo de las 

dos últimas décadas. En el BMW i Vision Dee, la proyección a todo lo ancho del 

parabrisas permite mostrar información en la mayor superficie posible, que sólo se 

reconoce como pantalla una vez activada. De esta manera, el Grupo BMW 

demuestra el enorme potencial de la tecnología de proyección y BMW i Vision Dee 

visualiza cómo en el futuro también podría utilizarse un avanzado Head-Up-Display 

para el concepto de visualización y manejo. La versión de serie del BMW Head-

Up-Display que se extiende a todo lo ancho del parabrisas se utilizará en los 

modelos del NEUE KLASSE a partir de 2025. 
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Escenario de bienvenida con voz e iconos phygital. 

La experiencia digital comienza ya fuera del vehículo, con un escenario de 

bienvenida personalizado que combina elementos gráficos y efectos de luz y 

sonido. El lenguaje natural sirve como la forma más sencilla e intuitiva de 

interacción, permitiendo un entendimiento perfecto entre el ser humano y su 

vehículo. Los faros delanteros y la parrilla de riñón cerrada de BMW también forman 

un icono común phygital (fusión de lo físico y lo digital) sobre una superficie 

uniforme, lo que permite al vehículo producir diferentes expresiones faciales. Esto 

significa que BMW i Vision Dee puede hablar con la gente y, al mismo tiempo, 

expresar visualmente estados de ánimo como alegría, asombro e incluso 

aprobación. BMW i Vision Dee también puede proyectar una imagen del avatar del 

conductor en la ventanilla lateral para personalizar aún más el escenario de 

bienvenida.  

Diseño reductor por dentro y por fuera. 

El diseño del BMW i Vision Dee se ha reducido deliberadamente para centrar la 

atención en la experiencia digital y en el ADN de la marca BMW. El exterior está 

definido por el clásico diseño de berlina de tres volúmenes que constituye el núcleo 

de la marca BMW. Los elementos de diseño tradicionales, como la parrilla en forma 

de riñón de BMW, los faros circulares dobles y la curva Hofmeister se han 

reinventado, con iconos digitales que sustituyen a los elementos analógicos. Esto 

confiere al BMW i Vision Dee su propio carácter digital, pero humano. 

En el interior, la digitalización va de la mano con un uso reducido de materiales, 

controles operativos y pantallas para garantizar que nada distraiga de la experiencia 

digital y de la nueva sensación de mayor placer de conducción. El diseño poco 

convencional del volante, con su radio vertical central, crea puntos táctiles que 

cobran vida cuando se acercan o se tocan y que pueden accionarse moviendo el 

pulgar. Estos puntos táctiles phygital controlan la selección del contenido 

proyectado en el parabrisas y, junto con el Head-Up Display, apoyan así el principio 

de "las manos en el volante, los ojos en la carretera". 

"Con BMW i Vision Dee mostramos cómo el automóvil puede integrarse 

perfectamente en la vida digital y convertirse en un fiel compañero. El propio 

vehículo se convierte en su portal al mundo digital - con el conductor siempre en  
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control", dijo Adrian van Hooydonk, Jefe de Diseño del Grupo BMW. 

"Implementada de la manera correcta, la tecnología creará experiencias que valen 

la pena, te hará un mejor conductor y simplemente acercará a los humanos y las 

máquinas". 

Otro hito en el camino hacia la NEUE KLASSE. 

El futuro del Grupo BMW es eléctrico, circular y digital. BMW i Vision Dee 

representa el aspecto digital de este trío y será otro hito en el camino hacia la 

próxima generación de vehículos, la NEUE KLASSE. A lo largo de 2023, el Grupo 

BMW ofrecerá más información y avances sobre el revolucionario concepto de 

vehículo de la NEUE KLASSE. 

 

El Grupo BMW 
 

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls Royce y BMW Motorrad, el Grupo BMW es el principal fabricante 
del mundo de automóviles y motocicletas premium y también ofrece servicios financieros y de movilidad 
premium. La red de producción del Grupo BMW incluye 31 sedes de producción y ensamblaje en 15 países 
y la empresa tiene una red de ventas global en más de 140 países. 
 
En 2021, el Grupo BMW vendió más de 2,5 millones de vehículos de pasajeros y más de 194.000 motocicletas 
en todo el mundo. Los beneficios antes de impuestos en el año fiscal 2021 fueron de aproximadamente 
16,100 mil millones de euros sobre unos ingresos que ascendieron aproximadamente a 111,200 mil millones 
de euros. A 31 de diciembre de 2021, el Grupo BMW tenía 118.909 empleados. 
 
El éxito del Grupo BMW se ha basado siempre en planificación a largo plazo y acciones responsables. La 
empresa fijó el rumbo del futuro en una fase temprana y hace que la sostenibilidad y la gestión eficiente de los 
recursos sean sistemáticamente el centro de su dirección estratégica, desde la cadena de suministro, pasando 
por la producción, hasta el final de la fase de uso de todos los productos. 
 
www.bmw.es 
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Espana 
Twitter: http://twitter.com/BMWEspana 
Instagram: http://instagram.com/bmwespana 
Twitter Prensa: http://twitter.com/BMWGroupPrensa 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWEspana 
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