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El Grupo BMW vuelve a reducir las emisiones de CO2 
de toda su flota de vehículos en 2022. 
 

+++ Según cálculos internos preliminares, las emisiones del parque automovilístico 

de la UE se sitúan en 105 gramos de CO2 por kilómetro (WLTP) para 2022 +++ 

Se espera una reducción interanual de más del 9% +++ 

El Grupo BMW continuó reduciendo sistemáticamente sus emisiones y, 

basándose en cálculos internos preliminares, redujo las emisiones de CO2 de su 

flota en la UE en más de un 9% de 2021 a 2022. 

Con unas emisiones de 105 gramos por kilómetro, según WLTP (2021: 115,9 

gramos por kilómetro), basado en cálculos preliminares para 2022, la compañía 

superó una vez más el límite objetivo de la flota establecido por la Unión Europea 

EU27+2 (UE, Noruega, Islandia) de 127 gramos por kilómetro en 22 gramos. 

Además de los nuevos aumentos en la eficiencia de los vehículos, la reducción de 

las emisiones puede atribuirse en gran medida a la exitosa implementación de la 

estrategia de electrificación de la compañía. El Grupo BMW vendió un total de más 

de 215.000 vehículos totalmente eléctricos en todo el mundo en 2022, un 

aumento de casi el 108% en comparación con el año anterior. Los vehículos 

totalmente eléctricos representaron casi el 9% de las ventas totales el año pasado. 

El objetivo es aumentar esta cifra hasta el 15% en 2023. El Grupo BMW también 

aspira a que más del 50% de sus volúmenes de ventas procedan de vehículos 

totalmente eléctricos a más tardar en 2030. 

El Grupo BMW se convirtió en el primer fabricante alemán de automóviles en unirse 

a la campaña Business Ambition for 1,5° C, lanzada por la iniciativa Science-Based 

Targets, y está comprometido con el objetivo de la neutralidad climática total en 

toda la cadena de valor. 

Como siguiente paso en esta dirección, El Grupo BMW planea reducir las 

emisiones de CO2 en al menos un 40% por vehículo a lo largo de todo el ciclo de 

vida -cadena de suministro, producción y fase de uso- desde los niveles de 2019 

hasta 2030. 
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El Grupo BMW 
 

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls Royce y BMW Motorrad, el Grupo BMW es el principal fabricante 
del mundo de automóviles y motocicletas premium y también ofrece servicios financieros y de movilidad 
premium. La red de producción del Grupo BMW incluye 31 sedes de producción y ensamblaje en 15 países 
y la empresa tiene una red de ventas global en más de 140 países. 
 
En 2021, el Grupo BMW vendió más de 2,5 millones de vehículos de pasajeros y más de 194.000 motocicletas 
en todo el mundo. Los beneficios antes de impuestos en el año fiscal 2021 fueron de aproximadamente 
16,100 mil millones de euros sobre unos ingresos que ascendieron aproximadamente a 111,200 mil millones 
de euros. A 31 de diciembre de 2021, el Grupo BMW tenía 118.909 empleados. 
 
El éxito del Grupo BMW se ha basado siempre en planificación a largo plazo y acciones responsables. La 
empresa fijó el rumbo del futuro en una fase temprana y hace que la sostenibilidad y la gestión eficiente de los 
recursos sean sistemáticamente el centro de su dirección estratégica, desde la cadena de suministro, pasando 
por la producción, hasta el final de la fase de uso de todos los productos. 
 
www.bmw.es 
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Espana 
Twitter: http://twitter.com/BMWEspana 
Instagram: http://instagram.com/bmwespana 
Twitter Prensa: http://twitter.com/BMWGroupPrensa 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWEspana 
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