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Comunicado de prensa
17 de septiembre de 2025

BMW amplia su colaboracion con el tenista Carlos
Alcaraz.

+++ La asociacion con el nimero 1 del mundo subraya el compromiso
de la marca BMW con el tenis +++ Alcaraz: "Estoy encantado de
seguir formando parte de la familia BMW" +++ Carlos Alcaraz
representa a una generacion de jovenes que ponen dedicacién,
esfuerzo, humildad y confianza para conseguir sus logros +++

El tenis es un pilar fundamental del compromiso deportivo internacional de la
marca BMW desde hace casi 40 afios. Parte de este compromiso es la
colaboracion con Carlos Alcaraz, tenista profesional y nimero 1 del mundo cuya
colaboracion con la marca comenzé en 2022 y ahora, se extiende en el largo plazo.

"“El tenis desempefia un papel fundamental en nuestra cartera de patrocinios”,
afirma Uwe Dreher, vicepresidente de marketing de BMW Europa. "Estamos
encantados de continuar nuestro viaje con Carlos Alcaraz. Su pasién por el deporte
y su busqueda de la excelencia estdn en consonancia con los valores de nuestra
marca. Juntos crearemos momentos inolvidables que celebrardn el deporte del
tenis y reforzaran el vinculo con nuestros clientes”.

A principios de septiembre, Carlos Alcaraz gané el US Open, recuperando asi su
numero 1 mundial, que consiguid por primera vez en 2022 como el tenista mas
joven de la historia. El seis veces campeén de Grand Slam, que a sus 22 afios ya es
una de las personalidades definitorias del ATP Tour, afirma: "Estoy encantado de
seguir formando parte de la familia BMW, cuyos valores siempre han resonado
profundamente con los mios. Estoy agradecido a BMW por el apoyo que recibi
incluso antes de ganar mi primer Grand Slam y espero que podamos disfrutar de
muchos mas éxitos juntos".

La relacién con el deportista comenz6 en un momento temprano de su carrera
deportiva. En 2022, con tan sélo 19 afos, Carlos Alcaraz no sélo representaba a
Espafia en el terreno deportivo, sino que ademads de ser nimero 1 en el tenis
mundial, Carlos representa a una generacién de jévenes que ponen dedicacion,
esfuerzo, humildad y confianza para conseguir sus logros. Asi lo ha demostrado en
varias ocasiones como en la que fue embajador de una conversacién inspiradora
ante los medios de comunicacién no como deportista sino como referente para los
jovenes de la compafia, compartiendo su experiencia de disciplina, trabajo bajo
presion y de superacién en los momentos dificiles.
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Otro ejemplo de su implicacién es su visita a la promocién 2025 de ‘Generacion
Arte', donde BMW Group Espafia apadrina al talento joven de la Fundacién
Princesa de Girona.

BMW y la implicacion con el tenis

La implicacién de BMW en el tenis se remonta a 1987, cuando la empresa colaboré
por primera vez con el BMW Open en su ciudad natal, Manich (Alemania). Este afio,
el 38° afio de esta colaboracién, el histérico torneo tuvo su estreno como evento
ATP 500. BMW también colabora con los torneos ATP Masters 1000 de Indian
Wells (EE.UU.) y Roma (ITA), asi como con el ATP 500 indoor de Viena (AUT).

El Grupo BMW

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, el Grupo BMW es el principal
fabricante premium de automéviles y motocicletas del mundo, y también proporciona servicios
financieros premium. La red de produccién del Grupo BMW comprende mas de 30 centros de
produccién en todo el mundo; la empresa tiene una red de ventas global en mas de 140 paises.

En 2024, el Grupo BMW vendié mas de 2,45 millones de vehiculos de pasajeros y mas de 210.000
motocicletas en todo el mundo. El beneficio antes de impuestos en el ejercicio financiero de 2024 fue
de 11,0 mil millones de euros, mientras que los ingresos ascendieron a 142,4 mil millones de euros. A
31 de diciembre de 2024, el Grupo BMW tenia una plantilla de 159.104 empleados.

El éxito econémico del Grupo BMW siempre se ha basado en una visién a largo plazo y en una accién
responsable. La sostenibilidad es un elemento clave de la estrategia corporativa del Grupo BMW 'y
abarca todos los productos, desde la cadena de suministro y la produccién hasta el final de su vida
atil.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/

YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup

Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup

X: https://www.x.com/bmwgroup
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