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Die Fortsetzung von „Freude am Fahren“
Die Lifestyle Kollektion von BMW

Innovation und Dynamik, Ästhetik und Authentizität – das sind die wichtigsten Charakteristika, die von BMW Automobilen, BMW Motorrädern und BMW Fahrrädern transportiert werden. Diese gelten auch für die BMW Lifestyle Kollektion. Egal ob Originalfahrzeug, Miniatur oder Accessoire: Höchste Qualität, optimale Materialien, perfekte Verarbeitung und ein charakteristisches Design sind fest mit der Marke BMW verknüpft und werden, entsprechend der Philosophie, erfolgreich in den Lifestyle Produkten umgesetzt. 

Jacken, Lederartikel oder Sonnenbrillen: Alle Produkte werden zusammen mit den besten Partnern der jeweiligen Branche gefertigt. Die verarbeitenden Materialien sowie die fertige Kollektion unterliegen den gleichen zertifizierten Qualitätskontrollen wie die Automobile und Motorräder von BMW. Die Materialien sind innovativ, strapazierfähig, funktionell.

Funktionalität wird bei BMW gross geschrieben. Dazu gehören überraschende Lösungen für Taschen und Verschlüsse oder Vorrichtungen für die Freisprechanlage des Handys. Bestimmte Design-Merkmale aus der BMW Automobilwelt werden auch konsequent auf die Lifestyle Kollektion übertragen. 

Die Entwicklungszeit für BMW Lifestyle Accessoires ist zwar kürzer als beim Automobil, aber nicht weniger intensiv. Der gesamte Entwicklungsprozess, von der Produktidee bis zur Markteinführung, verläuft wie bei einem Fahrzeug. Nach Marktbefragungen und Wirtschaftlichkeitsberechnungen wird ein Designkonzept entwickelt. Prototypen des Produkts stellen die qualitativen Anforderungen und vor allem die Funktionalität sicher. Laborprüfungen garantieren die Verwendungen von Materialien, die auf dem neuesten technologischen Stand sind.

Die Werteskala hat BMW Chefdesigner Chris Bangle definiert, unter dessen Regie auch die Lifestyle Kollektion entwickelt wird: „Unsere Kollektion schöpft ihren Stil aus der Substanz der Marke. Denn nur ein stimmiger Charakter kann einen eigenen Stil definieren.“ Glaubwürdigkeit ist für BMW eine Frage der Authentizität eines Produktes oder eines Konzeptes. Die Glaubwürdigkeit der Marke entsteht aus der durchgängigen Aussage all dessen, was BMW hervorbringt. 

Es entstehen Produkte, die von den Facetten der BMW Welt erzählen: von der Freude an der Bewegung und am sinnlichen Erleben, von der Agilität des Denkens, vom Bekenntnis zu einem aktiven Lebensstil – und der Innovation. Denn bei Neu-Entwicklungen steht die Lifestyle Kollektion den Automobilen in nichts nach. Was der iDrive für den neuen BMW 5er und 7er bedeutet, ist “The Watch“ bei den Accessoires. Sie kam als erste Automatik-Digitaluhr der Welt auf den Markt. 

Seit Mitte der 70er Jahre beschäftigt sich BMW mit Accessoires. Die BMW Lifestyle Kollektion gibt es seit 1997. Sie umfasst die Bereiche Fashion und Accessoires,  BMW Bikes und Boards, Miniaturen sowie  Kinderfahrzeuge und Baby Racer für die Kids und ist bei ausgesuchten BMW Händlern und im Internet unter: www.bmw-shop.com/lifestyle erhältlich.

Die Fashion Pulse Kollektion von BMW Lifestyle

Die BMW Lifestyle Kollektion fährt mit den Trends, nimmt dabei aber auch die speziellen Wünsche von Autofahrern mit. Trendy und bequem, und dennoch ausgefallen designt: Das müssen nicht Gegensätze sein, sondern Zutaten für einen ebenso modischen wie exklusiven Cocktail. Ein aktiver Lebensstil braucht das passende Outfit – ob beim Cabriofahren, beim Golfen oder beim Walken.

Mit komfortabler Klimaanlage

Wer es komfortabel mag beim Autofahren, streift sich das Carsuit über. Das edle Stück für Damen und Herren wurde von den Designern noch weiter perfektioniert. Hose und Jacke nehmen Rücksicht auf alles, was der Mensch am Steuer zu schätzen weiss. Eine verbesserte Ärmelführung und die individuell verstellbaren Weiten von Bund und Ärmel - bei den Damen auch an den Hosenbeinen – geben optimale Bewegungsfreiheit am Steuer. In kleinen Taschen an Saum und Oberarm sind Schlüssel und Münzen schnell griffbereit. Ein geschickt verborgener Kabeltunnel im Kragen eignet sich optimal für die Leitungen des Handy-Headsets. Bequemlichkeit steckt beim Carsuit in jedem Quadratzentimeter Stoff. Das bi-elastische Hightech-Material sorgt für angenehmen Tragekomfort und knittert auch auf langen Strecken nicht. Zudem wirkt der Stoff temperaturausgleichend.

Bei den Carsuits findet sich das Designelement der gespannten Linie im Schnitt der Jacke und entspricht der dynamischen Linienführung der BMW Fahrzeuge. Sogar an den Schutz des Wagenlacks haben die Designer des Carsuits gedacht. Ein Stoffschutz liegt über dem Reissverschluss der Jacke und schützt den Lack bei Berührungen vor den unsanften Kanten des Zippers. Zu haben ist das Fahrer-Outfit in den Farben Schwarz und Zement.

Dem Fahrtwind die kalte Schulter zeigen

Wer nicht schon früh im September sein Cabrio einmotten will, sollte sich einige wärmende Kleidungsstücke aussuchen. Zum Beispiel die Lederjacke für Sie und Ihn, die auch ausserhalb des Autos den perfekten Auftritt garantiert. Nur wenige Nähte in ausgefeiltem Schnitt halten das edle schottische Leder zusammen. Es gibt keine störende Seitennaht, was die dynamische Linie betont und die hochwertige Verarbeitung der Jacke zur Geltung bringt. Das rustikale Leder wirkt verwegen, ist aber weich und anschmiegsam. Eine ausknöpfbare Weste aus Babylammfell hält auch bei kühleren Temperaturen warm, und ein Stehkragen bietet zusätzlich optimalen Windschutz. Die kastanienfarbige Lederjacke hat das Zeug, zur Grundausstattung eines Cabrios zu gehören.

An lauen Herbsttagen bietet die lässige Lederweste von BMW Lifestyle nicht nur Autofahrern perfekten Windschutz mit optimaler Armfreiheit. Die Weste ist aus schottischem Lammleder genäht und mit flauschigem Wollflanell gefüttert. Sie ist erdnussfarben und gerade geschnitten, wirkt durch gespannte Teilungsnähte an der Vorder- und Rückseite sehr schmal. Zwei versteckte Einschubtaschen und zwei kleine, dynamisch gebogene Reissverschlusstaschen auf der Brust haben Platz für Kleinigkeiten. 

Die BMW Fashion Pulse Kollektion sowie weitere BMW Lifestyle Produkte sind bei ausgesuchten BMW Händlern und im Internet unter: www.bmw-shop.com/lifestyle erhältlich.

Die BMW Accessories Kollektion

Design und Funktionalität – das ist der Stil, dem auch die

BMW Accessoires entsprechen. Die BMW Accessories Kollektion wurde in Zusammenarbeit zwischen der BMW Design Abteilung und DesignworksUSA, einer Tochtergesellschaft des Unternehmens, entworfen. Überzeugendes Stilelement sind die Analogien der Accessoires zum BMW Fahrzeugdesign. Typisch für BMW ist die hohe Qualität der Produkte. 

Uhren von BMW: Eleganz mit Sportlichkeit

Die Herren- und Damenarmbanduhren bestechen durch den eleganten Look und ein ungewöhnliches Design mit klaren, geraden Linien. Im Edelstahlgehäuse mit Saphirglas verbirgt sich ein Quarzchronograph, hergestellt in der Schweiz. Das Armband ist stufenlos verstellbar und besteht auf der Oberseite aus Leder und auf der Haut aus nylonverstärktem Neopren. Diese Kombination aus hochwertigen Materialien ist angenehm zu tragen und hält ein Leben lang. (Damenarmbanduhr 430 Euro, Herrenarmbanduhr 510 Euro)

Die Young Watch ist ein sportlicher, runder Chronograph in schlichtem

Design. Das Schweizer Quarzuhrwerk hat zusätzlich eine Datumsanzeige, und die Zeiger leuchten im Dunkeln. Das Ziffernblatt kann aus dem Gehäuse herausgenommen werden. Armband und Gehäuse sind gespritzt aus widerstandsfähigem Kunststoff. Die Uhr ist wasserdicht bis zu einem Druck von drei Bar.

Weltneuheit mit Designpreis: The Watch

Für „The Watch“, die erste Automatik-Digital-Uhr der Welt, erhielten die BMW Designer den „Red Dot für hohe Designqualität“, eine der weltweit bedeutend-sten Auszeichnungen für Produktdesign. Die innovative Uhr beeindruckt als

Designobjekt. Sie verkörpert all das, was BMW Design auch bei Fahrzeugen auszeichnet. Die edle und durch klare Linien bestimmte Optik gibt der hochfunktionalen und aufwendigen Technik die adäquate Form. Die gläserne Rückwand der Uhr zeigt das Kraftwerk, das ihr Energie liefert. Im Inneren wandelt ein Mikro-Generator die Bewegungsenergie des Handgelenks in Strom um und versorgt die digitale Uhrelektronik.

Zeitsprung

Geschwungen und kantig zugleich: Die Digitaluhr Medium Watch ist eine attraktive Uhr für Männer mit einer Vorliebe für extravagantes Design und Spitzenqualität. Ein Schweizer Präzisionsuhrwerk steckt bei diesem Chronographen in einem unverwüstlichen Edelstahlgehäuse, das Ziffernblatt mit BMW Logo liegt hinter absolut kratzfestem Saphirglas. Für optimalen Tragekomfort sorgt ein weiches Neoprenpolster als Futter des schwarzen Armbandes aus Kalbsleder.

Die topmodische Trendy Watch binden sich vor allem junge BMW Fans gerne ums Handgelenk. Die Uhr besticht, wie die Medium Watch, durch ausdrucksstarkes, vollendetes Design, jedoch mit etwas runderen Formen und grossen, leuchtenden Digitalziffern. Ausgestattet mit einem exklusiv für BMW ausgearbeiteten Hightech-Digitalwerk hat die Trendy Watch viele zusätzliche Funktionen wie Alarm, Dual Time und einem Count Down für ganz besondere Anlässe. Die junge Uhr besteht aus Edelstahl mit Kunststoff und ist in mehreren Farben erhältlich. Noch ein Geheimtipp für Liebhaber von Automatikuhren, die etwas mehr Zeit einkalkulieren: Bald erscheint eine schlanke Automatikuhr für Damen und Herren mit Lederarmband im Sortiment von BMW Lifestyle.

Eye-Catcher und unverwechselbar BMW – die Damenleder Kollektion

Lange, leicht in sich gedrehte Linien aus dem Cockpit künftiger BMW Fahrzeuge setzen Massstäbe bei der Taschen-Kollektion – ebenso die Trendfarben Schilf, Indian Tan und Fuchsia. Für jeden Anlass gibt es die passende Handtasche, ob zum Shoppen, zur Abendgarderobe oder für tagsüber. Ausgezeichnetes Design für höchste Ansprüche: Die klassisch-sportliche Handtasche Sculpture  (Preis: 358 Euro) und die BMW Shoppingtasche (Preis: 366 Euro) wurden beide mit dem Designpreis „Red Dot Award“ für ihr Design ausgezeichnet. Die BMW Businesstasche kann als „Allrounder“ perfekt als Laptoptasche und gleichzeitig als moderne Handtasche benutzt werden (Preis:  495 Euro). Dazu passend die Geldbörsen und Schlüsseletuis. Wie alle Produkte aus der Damenleder Kollektion ist auch die Schminktasche (Preis: 105 Euro) aus hochwertigem Kalbsleder gearbeitet. Grosszügige konvexe und konkave Flächen werden durch raffinierte Details unterbrochen und symbolisieren die ganze Stärke von BMW. 

Hüftschwung

Das Tüpfelchen auf dem i – das kann ein raffinierter Gürtel für jedes Outfit sein. Als Multitalent entpuppt sich der schmale Damengürtel Klassik mit einer langen, besonders eleganten Schliesse. Er passt zum edlen Kostüm ebenso perfekt wie zur schicken Businesshose. 

Extravagant setzt der breite Gürtel Modern die Trägerin in Szene. In verschiedenen Längen kann dieses Schmuckstück in der Taille oder lässig auf der Hüfte getragen werden.  Ob ganz klassisch in Schwarz, edel in Schilf oder frech in Fuchsia, bei der Ledermode von BMW Lifestyle findet jede Frau das Richtige zur raffinierten Betonung ihrer ganz weiblichen Seite

Bei den Herren spielt die Bequemlichkeit eines Gürtels die Hauptrolle – besonders bei Autofahrern. Die Designer von BMW haben deswegen für Männer zwei praktische Begleiter kreiert. Der schwarze Gürtel glänzt durch eine raffinierte Schliesse. Sie sieht aus wie eine normale Gürtelschnalle, dahinter verbirgt sich jedoch ein geschickter Koppelverschluss, mühelos mit einer Hand zu bedienen. Als Variante gibt es den Gürtel mit einer blanken Schnappverschluss-Schnalle. Beide Typen können bequem stufenlos eingestellt werden. Die Gürtel von BMW Lifestyle sind aus feinem Kalbsleder genäht. Die Schliessen bestehen aus edlem, gebürstetem Zamak.

Die Sonnenbrillen von BMW: Sicherheit mit Durchblick

Die schnittige Sonnenbrille mit blauen oder roten Kunststoffgläsern heisst „Select“, und aussergewöhnlich ist sie auch. Zentrales Element ist der gleichmässige, metallische Streifen, der dynamisch von den Bügeln über den oberen Rand der Gläser rundherum läuft. Bei der weiss-blauen Marke selbstverständlich: Die Gläser sind Antifog-beschichtet und haben die optische Güteklasse 1.

Triumph der Formate: Miniaturen der BMW Collector`s World

BMW gibt es auch im Kleinformat. Die detailgetreuen Miniaturen haben dafür gesorgt, dass BMW salonfähig geworden ist. BMW Modelle in unterschiedlichen Massstäben für die Vitrine und für den Schreibtisch haben als perfekte Botschafter der Marke schon lange Einzug in die Büros und Wohnzimmer von Liebhabern und Sammlern gehalten. Die Miniaturen spiegeln den Charakter der Automobile aus dem aktuellen Fahrzeugprogramm wider, lassen Geschichte lebendig werden und zeigen auch die Boliden von der Rennpiste, die nur wenige live aus nächster Nähe erleben können. Sammler finden eine reiche Auswahl, egal ob sie ihre Kollektion nach Massstäben, Typen, Themen oder Epochen ordnen.

Zur Internationalen Automobil Ausstellung 2003 in Frankfurt hat BMW einige neue Preziosen en miniature mitgebracht. Etwa die Modelle aus der Roadster-Familie: den neuen BMW Z4, den unvergessenen BMW Z3 und den exklusiven BMW Z8, der als Modell „James Bond“ mit ausfahrbaren Raketen (im Format 1:12) für Furore sorgt. Das Stoffverdeck lässt sich bei allen Modellen manuell öffnen. Auch kleine Sammlerstücke vertragen viele Details. So glänzt der Kofferraum des BMW Z4 mit Teilen aus der BMW Gepäck Kollektion wie „One Day Bag“ und „Beauty Bag“.

Den Roadstern zur Seite stehen Newcomer der BMW Fahrzeugflotte. Der BMW 5er gehört ebenso dazu wie der BMW 7er. Die 5er Miniatur in Sapphire Black im Format 1:43 ist ausserdem das BMW IAA Sondermodell 2003 in einer limitierten Version von 1000 Stück. Ein weiteres Highlight ist das brandneue BMW 6er Coupé, das als Miniatur zur IAA präsentiert wird. Der Massstab von 1:87 zeigt extrem filigrane Gravuren auf der Karosserieoberfläche, einzeln eingesteckte Leuchten und konturenscharfe Bedruckungen. Ergänzend sind der BMW 3er, der BMW M3 als Coupé und als Cabrio sowie der BMW Geländewagen X5 in unterschiedlichen Formaten auf der IAA zu erleben.

Wie bei allen anderen Produkten setzt BMW bei den Miniaturen auf höchste Qualität, die ständiger Kontrolle unterliegt. Faszination steckt auch im Detail. Mit originalgetreuen Felgen und Farben, Aufdrucken und Gravuren sind die Modellautos Hightech-Produkte, die in Design, Innovation und Perfektion mit den grossen Brüdern mithalten können. Die „Königsklasse“ der Solitäre im Massstab 1:12 ist herausragenden Originalen vorbehalten. Diese Miniaturen setzen sich mit beweglichen Türen und Hauben, zu öffnenden Klappen über Stau- und Ablagefächern sowie mit Ledersitzen und Teppichbelägen im Innenraum in Szene. Selbst die Allerkleinsten im Format 1:87 bestechen durch filigrane Gravuren, einzeln eingesetzte Lenkräder und Rückspiegel.

Um diese Detailtreue zu gewährleisten, werden die kleinen Kunstwerke jeweils von dem Designer, der für das Originalfahrzeug verantwortlich ist, begutachtet und gehen erst nach der Freigabe in die Produktion. Lieferanten sind die ersten Adressen der Modellauto-Branche: herpa, Schuco, Schabak, Kyosho, Lego, Paul’s Model Art/Minichamps, Maisto, UT Models, Revell und Dickie-Tamiya.

Die BMW Art Car Collection im Kleinformat

Die BMW Art Car Collection ist eine einzigartige Kunstsammlung: Seit 1975 haben einige der bedeutendsten Künstler unseres Jahrhunderts jeweils einen BMW Rennwagen auf ihre Art und Weise künstlerisch gestaltet. Ein Spiegel zeitgenössischer Kultur – so exemplarisch wie einzigartig. Jedes Auto ist für sich ein Meisterwerk.

Die Idee zu den BMW Art Cars entstand 1975, als der Auktionator und Rennfahrer des 24-Stunden-Rennen von Le Mans, Hervé Poulain, eine Klammer zwischen Kunst und Motorsport suchte. Er liess seinen BMW 

3.0 CSL von seinem Freund, dem amerikanischen Künstler Alexander Calder als Kunstwerk gestalten. Seitdem ist die Art Car Collection auf 15 Kunst-Automobile angewachsen.

Sternstunde für Kunst- und Sammlerfreunde

„Ich liebe das Auto, es ist besser gelungen als das Kunstwerk“, so der weltbekannte Pop Art Künstler Andy Warhol. Er bemalte  1979 den BMW M1 als rollendes Kunstobjekt. Anders als seine kreativen Kollegen bemalte Warhol den BMW von Anfang bis Ende eigenhändig in dem Versuch „Geschwindigkeit“ darzustellen. In dieser spontanen und direkten Umsetzung kommt Warhols persönliche Handschrift perfekt zum Ausdruck. 

Auch der BMW Renntourenwagen M3 GTR des italienischen Künstlers Sandro Chia aus dem Jahr 1992 ist als Miniatur ein Kunstwerk an sich. Die für Chia typischen Gesichter und Graffiti-Elemente kommen auf dem kleinen Modell perfekt zur Geltung und präsentieren ihre Ausdruckskraft. 

Das jüngste Art Car ist der BMW V 12 Le Mans-Roadster, den Jenny Holzer 1999 mit Schriftzügen und sechs kurzen Texten gestaltete. Ihr Art Car Konzept basiert auf traditionellen Farben und Materialien des Rennsport-Designs, wie zum Beispiel Chrom. In der Miniatur des BMW Roadsters ist dies ebenso umgesetzt.

Alle Art Car Miniaturen sind im Massstab 1:18 erhältlich und bestechen durch ihre Detailvielfalt und eine orginialgetreue Präzision in der Umsetzung. Bei den Miniaturen wurde explizit darauf geachtet, jedem der individuellen künstlerischen Aspekte der Originale Rechnung zu tragen und somit auch im Kleinformat die Kunstwerke perfekt zu gestalten.

Bei BMW gilt die „Freude am Fahren“ auch für Hightech Bikes aus der eigenen Werkstatt

Mobilität heisst für BMW nicht nur, von einem Punkt zum anderen zu gelangen. Sicherheit, Qualität in der Verarbeitung, Innovation und Freude am Fahren sind die ausschlaggebenden Faktoren für alle BMW Produkte.

Moderne Mobilität hat für BMW keine Grenzen. Daher bietet der Konzern in der BMW Lifestyle Welt auch Hightech Bikes an, mit denen sich ein Lebensgefühl und eine Lebenseinstellung verbinden. 

Die BMW Bikes sind inzwischen elementarer Bestandteil der grossen BMW Lifestyle Familie geworden. Sie verkörpern mit technischen Raffinessen und stilvollem Design den sportlichen und abenteuergeprägten Sinn für Mobilität im 21. Jahrhundert und setzen Massstäbe.
Mit den BMW Bikes hat der Münchener Automobilkonzern frühzeitig dem Verlangen, Erlebnisse in der Outdoor Welt zu er-fahren, entsprechend Rechnung getragen. Mountainbikes und Trekkingtouren wurden schnell zum Inbegriff einer ganzen Generation. BMW erkannte früh, dass Mobilität nicht auf Autos und Motorräder zu beschränken ist.

Die Möglichkeit, sich individuell auf technisch und optisch hochklassigem Niveau fortzubewegen, ob mit einer Limousine auf der Autobahn oder mit einem Hightech Bike auf einem Bergpfad über Wiesen und Geröll, gehört zum Grundverständnis von BMW über moderne Mobilität. Zusätzlich hat sich BMW zum Ziel gesetzt, die Bedürfnisse des markenbewussten und sportlichen Kunden in der ganzen Bandbreite zu erfüllen. Jeder soll sich, ob Autofahrer oder nicht, mit der BMW Welt identifizieren und gleichzeitig seiner eigenen Individualität Ausdruck verleihen können.

Die BMW Bikes garantieren Hightech auf höchstem Niveau und Freude am Fahren

Der Anspruch auf individuelle Bewegungsfreiheit hört bei BMW nicht bei Autos und Motorrädern auf. Seit zehn Jahren bietet BMW markenbewussten und qualitätsorientierten Kunden Hightech-Fahrräder an. Egal ob ein Fahrradwochenende mit der Familie oder eine Mountainbike-Tour im Gelände geplant ist, bei BMW gibt es das passende Fahrrad dafür.
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Für alle Bikes gilt, dass ausgewählte Spezialisten die Erfahrungen der BMW Technologie einbringen und allerhöchsten Wert auf die Sicherheit, den Komfort und das Design legen. Die Fahrräder aus der dritten BMW Generation sind Dank eines eigens entwickelten Klappsystems zu einem kleinen Gepäckstück zusammenzufalten, ohne dass dabei der Sicherheitsfaktor beeinträchtigt wird. 

Die Tourenprofis von BMW

In der Stadt oder bei der Fahrt ins „Grüne“ – die BMW Touring Räder machen Lust auf mehr. Die Fahrräder der BMW T-Serie sind vollgefedert und bieten durch drei verschiedene Rahmengrössen dem Fahrer eine anatomisch optimale, rückenschonende Sitzposition. Sicherheit und Komfort gehören für diese anspruchsvollen Bikes zu den wichtigsten Kriterien. 

Der Klassiker: Q3.T - der perfekte Allrounder für Stadt und Land

Als BMW 3er unter den Touring Bikes gilt das Q3.T Modell. Ein Aluminiumrahmen und eine speziell entwickelte Teleskopgabel mit Elastomerfederung garantieren Komfort und ein unproblematisches Fahrverhalten. Mit 14,5 kg zählt es unter den Tourenrädern zu den Leichtgewichten. Beleuchtung, Gepäckträger, Ständer und ein BMW Werkzeugsatz gehören zur Serienausstattung.

Neben der 24-Gang-Kettenschaltung ist das Q3.T auch mit einer 7-Gang-Nabenschaltung erhältlich. Diese Schaltung hat sich besonders im Stadtverkehr als nützlich erwiesen, weil sie sich mit einer praktischen Rücktrittbremse kombinieren lässt.

Die Steigerung: Der grosse Bruder Q5.T

Das Q5.T ist die Weiterentwicklung des Q3.T. Besonders die ausgeklügelte Federung erfreut den Biker. Vorne dämpft eine Headshock-Gabel in Kombination mit einer Telelever-Feder jeden Stoss. Hinten sorgt ein ölhydraulisches Federbein mit einer Stahlfeder für allerbeste Strassenlage und Geländegängigkeit. Die Beleuchtung des innovativen Q5.T ist vorbildlich. Eine Standlichtfunktion des eigens von BMW entwickelten, in das Schutzblech integrierten Rücklichts, bietet auch nachts grösstmögliche Sicherheit. Der leicht laufende Nabendynamo lässt sich von Regen und nassen Reifen nicht beeindrucken. Der Lichtschalter ist so praktisch am Scheinwerfer angebracht, dass zum Einschalten des Lichts keine gefährlichen Verrenkungen mehr nötig sind.

Der Hightech-Star unter den Touringrädern: Q7.T

Für alle, die auch einen absoluten Hightech-Anspruch an ihr Bike haben, hat BMW ein Tourenrad der Superlative geschaffen: das Highend Fullsuspension Tourenbike Q7.T mit Automatik-Schaltung. Elektronik, die mitdenkt und mitlenkt: Wo man bei einem normalen Fahrrad selbst Hand anlegen muss, hat das Q7.T eine kluge elektronische 16-Gang-Kettenschaltung. Das „Gehirn“ der Schaltung steckt im Tacho. Stets im Blick des Fahrers, zeigt er nicht nur Kilometer und Geschwindigkeit an, sondern steuert auch die Gangwahl. Durch ein   elektronisch geregeltes Luftfederbein ist sogar das Fahrwerk selbst aktiv. So unterstützt die intelligente Automatik-Schaltung den Biker in vielen Situationen und ermöglicht ihm volle Konzentration auf die Strecke. 

Der Rahmen des Q7.T besteht aus einem original BMW Rohrsatz aus extrem leichtem Aluminium. Bergauf fährt es sich mit dem federleichten Bike ohne 

Mühe. Die hydraulischen Scheibenbremsen garantieren auch bei der Talfahrt in Höchstgeschwindigkeit einen schnellen  und sicheren Stopp. 

Der Berg ruft – Die BMW Mountainbikes: Q4.S und Q6.S

Der Allrounder: Q4.S

Wer nach dem passenden Mountainbike Allrounder und nach Abenteuerspass im Outdoor-Bereich sucht, ist mit dem Q4.S Modell bestens beraten. In beeindruckender Kombination aus sportlichem Design und höchster Qualität bietet dieses Meisterstück alles, was der Bikefan von einem ausgereiften BMW Fahrrad erwartet. Klare Formen mit einem dezenten BMW Logo auf dem Gabelschaftsrohr passen zur sportlichen Optik. Die Federgabel Judy C von Rock Shox verspricht ein Höchstmass an Sicherheit, die Ölbaddämpfung den entsprechenden Komfort. Hydraulische Felgenbremsen von Magura sind selbst bei plötzlichen Bremsmanövern ein verlässlicher Partner. Der rasante Antrieb des stahlblauen Fahrrads ist den exzellenten Komponenten von Shimano Deore zu verdanken.

Für Profis: das Q6.S Bike

Mit der besonderen BMW Technologie mit Aluminium Rohrprofilen setzt der Automobilkonzern mit dem Q6.S Modell ein Zeichen in der Mountainbikewelt. Ein spezielles Vorderradfederungssystem, das sogenannte Telever-System, ist für das nur geringe Eintauchen der Federgabel beim Bremsen verantwortlich. Der Extrem-Mountainbiker ist somit auch im steilen Gelände davor geschützt, sich zu überschlagen. Die Rohrverbindungen sind mit aufwendig verarbeiteten Schmiedeteilen verschweisst. Hydraulischer Scheibenbremse an Vorder- und Hinterrad (Magura Louise) sorgen für ein perfektes Bremsverhalten. Die XT 3x9 Gang Shimano Rapid Fire Schaltung garantiert eine optimale Umsetzung sowohl auf gerader Strecke als auch in alpinem Gelände. Mit gerade einmal 12,9 kg zählt es zu den Leichtgewichten unter den Mountainbikes.

Ein Rennrad auch für Profis: das BMW Q8.R wird sogar professionellen Rennfahreransprüchen gerecht und ist absolut wettkampftauglich. 

Optisch ist die neu entwickelte Rennmaschine eingebunden in die Q-Bike Generation von BMW. In farblicher Abstimmung mit dem Design der BMW WilliamsF1 Boliden FW23 vollendet eine dezente BMW Prägung im Unterrohr die Formschönheit dieses Rennrads.

Der Leichtbaurahmen aus Aluminium 7020 T6, von einer Gabel aus Vollcarbon unterstützt, kommt aus der berühmten Edelschmiede C.M.B. in Italien. Die Gewichtsreduzierung auf ein Minimum bestimmte auch die Entwicklung der MAVIC Laufräder und der Continentalreifen. Weitere Komponenten stammen aus der bewährten Shimano Dura Ace Gruppe, die bereits bei anderen Hightech Bikes von BMW erfolgreich eingesetzt wurden.

In der Materialkomposition setzt BMW auch im Fahrrad-Rennsport weltweit Massstäbe. Bei einem Fliegengewicht von nur 7,8 Kilogramm erstaunen die extreme Fahrstabilität und die Kraftübertragung, mit der sich das Q8.R auszeichnet.

BMW setzte daher auch in der Lifestyle Welt von Anfang an auf Qualität, Sicherheit, Innovation, Dynamik und Design. Die Summe der einzelnen Faktoren ergibt den Gesamtnenner „Freude am Fahren“.

Schon mit den ersten Fahrrädern der Mountainbike-Generation Anfang der 90er Jahre wurde die Faltbarkeit der unmotorisierten Zweiräder zum Inbegriff einer neuen Mobilität. So findet jedes Bike mit einer eigens entwickelten Klappkonzeption Platz im Kofferraum des Autos und ist damit zusätzlich gegen Diebstahl geschützt. Die Faltbarkeit schränkt die Fahrstabilität in keiner Weise ein. Als Zeichen dieser neuen Mobilität braucht der Autofahrer nicht mehr dringend eine Transportvorrichtung, wenn er zum Biken in die Natur fahren will.

Der Trend zum sportlichen Fahrrad wurde bei BMW nicht nur aufgegriffen, sondern zukunftsorientiert weiterentwickelt. Die erste Bike Generation von BMW trug den Schriftzug „designed by BMW“, was soviel hiess, dass BMW Einfluss auf die Gestaltung genommen hatte. Doch schon ab der zweiten Fahrradgeneration setzte BMW auf eigene Entwicklungen.

BMW greift dabei auf die Erfahrungen und technischen Möglichkeiten der Automobilbranche zurück. So werden Schweissnahtprüfungen, Querschnittschliffe, Schweissqualitäten, Lackzusammensetzungen, Korrosionsschutz oder auch Materialverhalten in spannungskritischen Zonen auf höchstem Standard geprüft. Die für Automobile und Motorräder typischen hohen Sicherheitsstandards gelten auch in der BMW Bike Welt.

Einzigartiger Fahrspass mit dem BMW StreetCarver 

Am Anfang stand eine Vision. Mit dem StreetCarver hat BMW die bislang nur erträumte Erlebniswelt des Dahingleitens und Schwebens auf den Strassen der Realität ein gewaltiges Stück nähergebracht. Ein flexibles Standbrett, einem Snowboard ähnlich, sowie eine eigene Lenktechnik auf vier Rädern geben das Gefühl, wie auf einer Tiefschneepiste zu fahren oder auf einer Surferwelle zu reiten. 

Das Besondere: sein progressives Lenkverhalten. Wie auf einem Snowboard oder Surfbrett ist es beim BMW StreetCarver möglich, durch Gewichtsverlagerung, dem sogenannten „Aufkanten“, spontan die Richtung zu wechseln. Ein kontrolliertes Fahrvergnügen ist trotz spektakulärer Manöver garantiert. Bei höheren Geschwindigkeiten sorgt das Gewicht des Fahrers dafür, dass sich der StreetCarver immer wieder stabilisiert.  Holzkern und Fiberglaseinlagen, exklusiv für BMW hergestellt, sorgen für zusätzliche Fahrqualität.

Verantwortlich für das exzellente Fahrverhalten ist unter anderem ein Original-Bauteil aus dem BMW 5er Fahrwerk, eine Pendelstütze, die beim StreetCarver in das Aluminiumfahrwerk eingearbeitet wurde. Der Kontakt zur Strasse wird durch Niederquerschnittsrollen aus PU (Poly-Urethan) hergestellt. 

Sollten die Laufflächen der Rollen bis zu einer gewissen Tiefe abgenutzt sein, werden Verschleissindikatoren sichtbar. Die zweiteilige Aluminiumfelge lässt sich leicht abmontieren; die Lauffläche kann somit unproblematisch ausgewechselt werden.

Mit dem StreetCarver hat die Mobilität eine neue Dimension erreicht. BMW 

entdeckte eine weitere Facette der Freude am Fahren und bietet Erlebnisqualität pur. Sie basiert auf einem festen Fundament: auf der Hightech- und Design-Kompetenz des Unternehmens.  

Ausgezeichnete Technik und Design: Die innovative Technik und das Design des Longboards erzielten bisher mehrere renommierte Auszeichnungen, darunter die Auszeichnung für Design und Funktion den „British Design und Art Direction“, die den Carver ebenfalls in das Jahrbuch der Direktion aufgenommen hat. Weitere Preise sind der „Red Dot" des DesignZentrums Nordrhein-Westfalens, der „Industrie Forum Design Preis“ und der „Good Design“ Preis aus Hannover, sowie eine Auszeichnung der renommierten Design-Zeitschrift I.D. (The International Design Magazine).  Diese Designpreise unterstreichen und honorieren die aussergewöhnliche Designqualität, die in den BMW Designstudios in München und bei Designworks/USA in Newbury Park (Kalifornien) kreiert wird.
BMW Lifestyle mit neu strukturiertem E-Shop

Eine gute Nachricht für alle Interessenten an der BMW Lifestyle Kollektion: Unter der Web-Adresse

www.bmw-shop.com/lifestyle
wurde der elektronische Shop komplett neu strukturiert und macht den virtuellen Einkauf zum Vergnügen. 

Die Münchener bieten künftig im Internet Lifestyle-Feeling pur. BMW präsentiert im neuen E-Shop nicht nur knapp 300 Produkte aus seinen Lifestyle Bereichen Fashion, Accessoires, Mobility, Kinderprodukte und Miniaturen.  Alle interes-sierten Lifestyle-Freaks können auf der Site die aktuellen BMW Fashion-Shows besuchen, sich über Trend-Angebote, Neuheiten und die Produkte des Monats informieren.  Der BMW Lifestyle-Shop bietet jederzeit schnell und übersichtlich einen aktuellen Einblick in die BMW Lifestyle Welt, und der Besucher kann dabei nach Lust und Laune shoppen.

Im Mittelpunkt: der Online Service. Es beginnt mit der erheblich vereinfachten Navigation. Die drei Rubriken  „Kollektionen“, „Attraktionen“ und „Mein Konto“  ermöglichen eine einfache Übersicht und Auswahl. Zusätzlich werden in der Rubrik „Attraktionen – Monats-Specials“ jeden Monat ausgewählte Produkte präsentiert. Einen virtuellen Besuch auf Fashion-Shows der Lifestyle-Produkte ermöglichen Video-Clips ebenfalls in der Rubrik „Attraktionen“ bei „Lifestyle Shows“. 

Animierte Elemente finden sich unter „Attraktionen“ nicht nur bei den Fashion-Shows. Unter „StreetCarver“ wird der mit Designpreisen ausgezeichnete StreetCarver mit Speed in Action gesetzt und macht Lust auf rasantes Street-carving. Sämtliche Informationen zu den technischen Details, Carving-Tipps, Herstellungsmerkmale,  gewonnene Design-Awards und was man sonst noch zum StreetCarver wissen muss, ist hier zu finden. Auch in Zukunft werden in   dieser Rubrik abwechselnd besondere Produkte mit Animation und Sound präsentiert.

Für die einfache Bestellung sorgt ein virtueller Einkaufskorb, in dem man die ausgewählten Produkte sammeln und mit einem einzigen Click ordern kann. Auch anspruchsvolle Individualisten kommen auf ihre Kosten: Zu jedem ausgewählten Produkt bekommt der Käufer automatisch drei Vorschläge mit weiteren dazu passenden Artikeln geliefert.

Der BMW Lifestyle Store am Flughafen München, Terminal 2,präsentiert ein exklusives Einkaufserlebnis 

Den ersten BMW Lifestyle Store in Europa hat BMW im neuen Terminal 2 des Münchner Flughafens eröffnet. Der Shop präsentiert – bis auf die BMW Bikes – das komplette BMW Lifestyle Programm mit Fashion, Accessoires, Miniaturen und den Kinderfahrzeugen. Der Lifestyle Store ist eines der Highlights des BMW Auftritts im neuen Abfertigungsgebäude, wo das Münchener Unternehmen an seinem Heimatflughafen ausserdem mit der BMW Installation „Take off“ in der Check-In Halle und der „Welcome Wall“ an der Gepäckausgabe Flagge zeigt. Der Shop liegt direkt an den Abfluggates der Ebene 04 hinter dem Sicherheitsbereich und ist darum nur für Reisende mit Bordkarte zugänglich.
Die Boutique „spricht“ BMW: „Sie soll die BMW Welt in ihrer Vielfalt darstellen, die Marke BMW noch ein Stück mehr erlebbar machen. Das spiegelt sich in der gesamten Architektur des Stores wider, in den sorgfältig ausgesuchten Materialien und in der Produkt- und Themenauswahl“, erklärt Friederike von Stutterheim, BMW AG, Leiterin Vertrieb Merchandising und Lifestyle, die Zielsetzung des Lifestyle Stores. „Wir bieten unseren Kunden eine umfassende Auswahl von BMW Lifestyle Produkten an - an einem attraktiven, aber unerwarteten Standort .“

Klares Design, klare Aussagen

Der weithin sichtbare grosse LED-Bildschirm im Schaufenster am Eingang gibt einen ersten Einblick in die Lifestyle Welt von BMW, macht neugierig und lädt zum Besuch in den Laden ein. Eine klare Formensprache bestimmt den Raumeindruck. Die BMW Lifestyle Produkte werden auf leichten, fast schwebend anmutenden Regalen oder in Glasvitrinen präsentiert. Die Produktpräsentation wird dabei – in Themenbereiche aufgeteilt – flexibel sein und häufig wechseln.

Relax – die BMW Lounge

Wer in Ruhe die BMW Lifestyle Kataloge durchforsten will, kann in der Lounge Platz nehmen. An zwei BMW E-Commerce Terminals können auch jene Produkte online im BMW E-Shop bestellt werden, die nicht im Store vorrätig sind – wie zum Beispiel die BMW Bikes. 

Das Storekonzept

Das Storekonzept funktioniert als Baukastensystem: Es ist flexibel und kann international auf unterschiedlich grossen Verkaufsflächen eingesetzt werden. „Unser Ziel war es, eine Raumatmosphäre aus subtiler Eleganz mit technischen Elementen und warmen Akzenten zu schaffen“, sagt Architekt Alexander Plajer vom Berliner Architektur Studio Plajer & Franz, das für das Innen- und Aussenkonzept des Stores verantwortlich zeichnet. Der Transparenz von Glas und den weissen Oberflächen stehen Akzente in dunklem Holz gegenüber.

In einem der wichtigsten Automobilmärkte der Zukunft, in China, haben die BMW Lifestyle Stores bereits gezeigt, welches Potenzial in ihnen steckt. Seit Herbst 2001 wurden sechs Lifestyle Stores in verschiedenen Städten eröffnet, darunter mehrere in der Hauptstadt Beijing. Im Joint Venture mit Brilliance China Automotive Holdings Limited entsteht derzeit in Shenyang im Nordosten der Volksrepublik ein gemeinsames Werk, wo im zweiten Halbjahr 2003 mit der Produktion der BMW 3er und 5er Reihe begonnen wird.
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