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Liste aller Art Cars.
1. Alexander Calder (USA), BMW 3.0 CSL, 1975

2. Frank Stella (USA), BMW 3.0 CSL, 1976

3. Roy Lichtenstein (USA), BMW 320I Group 5 Race Version, 1977

4. Andy Warhol (USA), BMW M1 Group 4 Race Version, 1979

5. Ernst Fuchs (A), BMW 635 CSi, 1982

6. Robert Rauschenberg (USA), BMW 635 CSi, 1986

7. Michael Jagamara Nelson (AUS), BMW M3 Group A Race Version, 1989

8. Ken Done (AUS), BMW M3 Group A Race Version, 1989

9.
Matazo Kayama (J), BMW 535i, 1990

10.
César Manrique (E), BMW 730i, 1990

11.
A.R. Penck (D), BMW Z1, 1991

12.
Esther Mahlangu (ZA), BMW 525i, 1991

13.
Sandro Chia (I), BMW 3-Series Racing Touring Car Prototype, 1992

14.
David Hockney (GB), BMW 850CSi, 1995

15.
Jenny Holzer (USA), BMW V12 LMR, 1999

16.

Olafur Eliasson (DEN), BMW H2R World Speed Record Hydrogen Car, “Your mobile expectations: BMW H2R project”, 2007

17.
Jeff Koons (USA), BMW M3 GT2, 2010
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstätten in 13 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern.

Im Geschäftsjahr 2009 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,29 Millionen Automobilen und über 87.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich 2009 auf 413 Mio. Euro, der Umsatz auf 50,68 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2009 beschäftigte das Unternehmen weltweit rund 96.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit fünf Jahren Branchenführer in den Dow Jones Sustainability Indizes.
