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Erfolgreiche Kooperation zwischen BMW (Schweiz) AG und dem Verkehrshaus Luzern feiert Ende Juni das einjährige Jubiläum.
Die Marke BMW steht für Innovation, Dynamik und Freude am Fahren. Diese Kernattribute passen hervorragend zum Verkehrshaus Luzern. Hier wird ein breites Spektrum an Innovationen in der Luft, zu Wasser oder im Strassen-verkehr gezeigt. Die BMW Ausstellungsplattform in der Halle Strassen-verkehr besteht aus vielen innovativen und dynamischen Elementen, die zukunftsweisende Technologien für die Mobilität der Gegenwart und Zukunft repräsentieren. Für die Besucher steht die Freude an all den interessanten Exponaten im Vordergrund. 
BMW stellt dar, wie verschiedenste Innovationen die Automobilisten unterstützen und zu noch mehr Fahrfreude beitragen. Darüber hinaus wird aufgezeigt, dass innovative Sonderausstattungen auch einen wesentlichen Beitrag zur Verkehrssicherheit leisten. BMW trägt Verantwortung für umweltfreundliche Mobilität und nimmt diese mit dem Einsatz neuster Technologien, u.a. mit EfficientDynamics wahr. Das EfficientDynamics Massnahmenpaket besteht aus Innovationen wie: Auto Start Stopp Funktion, Luftklappensteuerung, Schaltpunktanzeige, Bremsenergierückgewinnung, rollwiderstandreduzierten Reifen und weiteren innovativen Umfängen. BMW reduziert damit nicht nur die Verbrauchswerte und den CO2-Ausstoss sondern schafft damit noch mehr Fahrfreude. Langfristige Vision ist die emissionsfreie Mobilität, die auch die Lebensqualität von uns allen prägen soll. 
Publikumsmagnet seit der Eröffnung im Juli 2009 ist die neue Halle Strassenverkehr mit interaktivem Autotheater und der BMW Innovationsinsel. Diese Insel besteht aus der Luxuslimousine BMW 7er sowie zahlreichen Sonderausstattungen, die von jedermann interaktiv bedient werden können. 
„Die Zusammenarbeit der BMW (Schweiz) AG mit dem Verkehrshaus Luzern ist von intensiver und partnerschaftlicher Kreativität geprägt und wir freuen uns, einen dynamischen Ausstellungspartner an Bord zu wissen“, so Blandina Werren, Leiterin Unternehmenskommunikation des Verkehrs-hauses Schweiz.
BMW gilt als eines der nachhaltigsten Unternehmen in der Automobil-branche. Dies zeigt sich darin, dass der Münchner Autobauer seit 2005 schon vier Mal den Dow Jones Sustainability Index gewonnen hat. Zudem wurde BMW für die herausragende unternehmerische Verantwortung mit der höchsten Punktzahl im Automobilbereich ausgezeichnet und erhielt zum wiederholten Mal das begehrte Umweltzertifikat von ÖKO-Trend. 
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstätten in 13 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern.

Im Geschäftsjahr 2009 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,29 Millionen Automobilen und über 87.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich 2009 auf 413 Mio. Euro, der Umsatz auf 50,68 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2009 beschäftigte das Unternehmen weltweit rund 96.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit fünf Jahren Branchenführer in den Dow Jones Sustainability Indizes.
