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MINI schont die Umwelt jetzt schon bei der Werbung. 
22 Werbeplakate trumpfen ab dem 8. Juli in der ganzen Schweiz mit MINIMALISM als Kunstform auf.
Ressourcen schonen und dabei trotzdem Spass haben - das ist der Leitgedanke von MINIMALISM. Diese Philosophie bringt MINI jetzt auch in die Städte der Schweiz. 

Dazu verwandelt MINI bestehende Plakatsujets in neue MINI Plakate. Dies geschieht aber nicht einfach, indem MINI ein neues Plakat über ein altes klebt, sondern indem alte Plakatlayer wiederverwendet werden. 

Die MINI Recyclingplakate benötigen so weder neue Druckerschwärze, Kleber, noch Papier, sondern nur eine gute Idee, eine Schablone und einen Sandstrahler. 

Durch Sandstrahlen der alten Plakatschichten via Schablone werden die MINI Silhouette, der MINI Claim „BE MINI“  und die URL für den Betrachter sichtbar (Fotos anbei). Und selbst in der Herstellung wurde umweltbewusst gehandelt: Der zum Strahlen verwendete Sand wurde nach Gebrauch wieder weiter verwendet.

Die 22 Plakate wurden in Handarbeit gestaltet, und auch hier gilt: Jedes Plakat ist ein Original – individuell wie ein MINI – typisch MINI eben!

Patrick Cupelin, Leiter MINI Switzerland meint:“ Mit dieser Aktion möchten wir ein Zeichen setzen. Nachhaltigkeit heisst für MINI: Intelligente Kreativität, die CO2-Emissionen einspart, dabei aber die Begeisterung und Freude nicht vergisst. 

Die Plakate sind ab dem 7.7 in den Städten, Basel, Bern, Biel, Genf, Lausanne, Lugano, Luzern, St. Gallen, Winterthur und Zürich zu sehen. 

Für weitere Informationen:
BMW (Schweiz) AG


Corporate Communications


Oliver Aeschlimann

Industriestrasse 20


8157 Dielsdorf


Tel. 058 269 10 91


Fax 058 269 14 91


E-Mail beda.durrer@bmw.ch


www.press.bmwgroup.com

Dielsdorf, 8. Juli 2010
-------------------------------------------------------------------------------------

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstätten in 13 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern.

Im Geschäftsjahr 2009 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,29 Millionen Automobilen und über 87.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich 2009 auf 413 Mio. Euro, der Umsatz auf 50,68 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2009 beschäftigte das Unternehmen weltweit rund 96.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit fünf Jahren Branchenführer in den Dow Jones Sustainability Indexes.
