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MINI goes Milan.
Exklusiver Preview des MINI Rocketman

Concept auf der Fashion Week in Mailand
2011.

MINI prasentierte im Rahmen der Mailander Fashion Week mit einer
exklusiven Gasteliste und vielen Freunden die Weltpremiere des neuen MINI
Rocketman Concept. Mit mehr als 300 Ehrengasten aus der internationalen
Mode- und Designwelt feierte MINI im Istituto Europeo di Design, einer der
renommiertesten Designschulen Europas mit Schwerpunkt Automobil- und
Produktdesign. Das Debut des MINI Rocketman Concept wurde von dem
Londoner Filmkunstler, Fotografen und Regisseur Marcus Tomlinson
inszeniert. Model und Schauspielerin Lily Cole begleitete mit ihrer
Darstellung in Tomlinsons Kunstfilm die Einfihrung und war in Mailand
anwesend.

Das MINI Rocketman Concept wurde von Adrian van Hooydonk, Senior Vice
President BMW Group Design, und dem neuen Leiter MINI Design, Anders
Warming, gemeinsam prasentiert.

Unter den Gasten waren die Modedesigner Piombo, Giorgiana Zappieri von
Normaluisa, Gallerist Nicolo Cardi von Cardi Black Box, Schauspieler Beppe
Fiorello, Designer Barnaba Fornasetti, Inhaber der historischen Marke
Fornasetti, sowie weitere internationale VIPs wie Model und Moderatorin
Natalie Kriz.

Marcus Tomlinson und Lily Cole: eine avantgardistische
Inszenierung des MINI Rocketman Concept.

Der von Marcus Tomlinson geschaffene Kunstfilm begeisterte die
anwesenden Gaste mit seinen ausdrucksstarken Bildmotiven und der
engelhaften Darstellung von Lily Cole. In den Mittelpunkt seiner
avantgardistischen Inszenierung stellte Tomlinson das Thema Licht und
Bewegung. So entstand ein inspirierendes Wechselspiel der Geflhle.



Uber Marcus Tomlinson.

Marcus Tomlinson ist einer der angesagtesten zeitgendssischen Fotografen
und Regisseure in den Bereichen Fashion und Kunst. Der in London
ansassige Kunstler hat sich mit Arbeiten fur die wichtigsten Lifestyle- und
Designmagazine als Fotograf einen Namen gemacht. DarUber hinaus
inszenierte er Fashion- und Kunstwelten fur Marken wie Gareth Pugh,
Hussein Chalayan, Issey Miyake und Hermes. In seinen Filmen verbindet
Tomlinson die Themen Fashion, Kunst und Design zu bildgewaltigen
Werken.

Uber Lily Cole.

Lily Cole ist seit Jahren Teil der internationalen Modewelt und auf Fashion
Weeks in Mailand, London, New York prasent. Sie hat sich auf den
Laufstegen groBer und aufmerksamkeitsstarker Marken wie Chanel,

Christian Lacroix, Hermés, Moschino, Anna Sui, Jean Paul Gaultier, Alexander
McQueen, John Galliano, Louis Vuitton, Giles Deacon und Julien Macdonald
einen festen Platz erarbeitet. Lily Cole gehort einer neuen Modelgeneration
an, die einen modernen, futuristischen Look verkdrpert und damit perfekt
zum MINI Rocketman Concept passt.

Moving Forward: das MINI Rocketman Concept.

Die Studie, die junge, urbane Individualisten ansprechen soll, bringt das fur
MINI typische Prinzip der kreativen Raumnutzung auf einen neuen
Hohepunkt: minimale AuBenabmessungen, maximaler Innenraum. Als Vision
fur die Mobilitat von morgen fasziniert das MINI Rocketman Concept als 3+1-
Sitzer mit einem innovativen Raumkonzept, zukunftsweisenden Materialien,
lifestyle-orientierter Connectivity, begeisternder Agilitat und
avantgardistischem Design. Die Studie Uberzeugt unter anderem mit einer
auBergewodhnlichen Lichtinszenierung: Bei Dunkelheit sorgen LED-Leuchten
und -Lichtleiter im Exterieur und Interieur fUr eine optimale Ausleuchtung und
erzeugen ein angenehmes indirektes Nachtdesign.

Das MINI Rocketman Concept wird Anfang Marz auf dem Internationalen
Automobilsalon in Genf der Weltoffentlichkeit vorgestellt.
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer
der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und
Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 24
Produktionsstatten in 13 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in uber 140 Landern.

Die BMW Group setzte im Geschaftsjahr 2010 weltweit rund 1,46 Millionen
Automobile und Uber 98.000 Motorrader ab.

Im Geschaftsjahr 2009 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von
rund 1,29 Millionen Automobilen und Uber 87.000 Motorradern. Der Umsatz
belief sich auf 50,68 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2009 beschaftigte
das Unternehmen weltweit rund 96.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die
Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen
hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten
Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares
Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
Entsprechend ist die BMW Group seit sechs Jahren Branchenfiihrer in den
Dow Jones Sustainability Indizes.



