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Werbung, die zum Motorradfahren verführt.
Ein Blick hinter die Kulissen. So entsteht Motorradwerbung.



Enthusiastische Motorradfahrer denken schon im Winter an nichts Anderes als an die nächste Motorradsaison. Es gibt aber auch Leute, die sich aus beruflichen Gründen mit diesem schönen Gedanken befassen. Die Marketingabteilung eines Motorradherstellers zum Beispiel. So plante BMW Motorrad Schweiz bereits im Dezember eine Kampagne, welche Roadshows von April bis September bewerben wird. 

Die mit der Kampagne beauftragte Agentur unterbreitete Roland Kohler, dem Leiter Marketing von BMW Motorrad Schweiz verschiedene Vorschläge. Die Wahl fiel auf ein für die bayrische Traditionsmarke eher überraschendes Sujet. «Wir wollten neue Wege beschreiten. Es sollte ein Sujet ohne Motorrad und ohne Strasse werden», so Roland Kohler. 
Daniel Comte, Creative Director der Werbeagentur Draftfcb Lowe Group, ergänzt: «Wir fanden im Vorfeld heraus, dass viele Fremdmarkenfahrer von Fahreigenschaften und Komfort der BMW Motorräder überrascht sind. Das war der Grundstein für unsere kreative Umsetzung.»
 
Nun ging es darum, das Sujet bis ins kleinste Detail auszuarbeiten. Wie genau muss der Biker aussehen? Wie lautet die Headline und welche Informationen müssen in den Lauftext? Und wo findet man einen authentischen (und willigen) Fremdmarkenfahrer, wenn draussen Minustemperaturen herrschen? In einer langen Nacht an der Zürcher Langstrasse wurde man fündig, das Fotoshooting konnte stattfinden. 
«Die Herausforderung bestand in der Wahl des richtigen Modells und in der Lichtführung. Der Betrachter muss sofort erkennen, dass hier ein reuiger Biker im Beichtstuhl sitzt», so der Fotograf Oliver Nanzig. Nach fünf Stunden gab es ein kleines Halleluja, das definitive Foto war im Kasten. Kunde, Agentur, Fotograf und Modell waren zufrieden. 

Weil in der Werbewelt alles perfekt ist, begann nun die Optimierungsphase: Beim Bild wurden einige Details verstärkt andere entfernt. Alle Texte wurden kritisch hinterfragt. Erst im letzten Augenblick wurden die Druckunterlagen fertig. Früher wären sie vom Motorradkurier an die Druckerei geliefert worden, heute geht das über Internet. 
Beinahe vier Monate sind zwischen Briefing und dem fertigen Werbemittel vergangen. Die Motorradsaison steht vor der Tür und mit ihr die Werbung, die zum Motorradfahren mit den neusten Modellen verführen soll. 

Können auch Sie der Versuchung nicht länger widerstehen? Dann besuchen Sie die BMW Motorrad Roadshow in Ihrer Nähe und testen Sie die neuesten Modelle auf den schönsten Strecken der Schweiz. Unter www.bmw-roadshow.ch finden Sie die Veranstaltung in Ihrer Nähe. Wir wünschen Ihnen viel Fahrpass.
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Die BMW Group
Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstätten in 13 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern.
Im Geschäftsjahr 2010 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,46 Millionen Automobilen und über 110.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 4,8 Mrd. Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschäftigte das Unternehmen weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sechs Jahren Branchenführer in den Dow Jones Sustainability Indizes.

