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BMW ist Flottenmarke des Jahres 2011.
Die Mitglieder des sffv (Schweizerischer Fahrzeug Flottenbesitzer-Verband) haben BMW zur Flottenmarke des Jahres 2011 gewählt.



Mit grosser Freude nahmen Roger Grossglauser und sein Aussendienstteam am 30. März 2011 das Zertifikat des sffv, anlässlich dessen General-versammlung entgegen. BMW punktete in Kategorien wie Angebote für Firmenkunden, Zuverlässigkeit, Erreichbarkeit, Unterstützung durch den Importeur und Händler, Möglichkeiten für Testfahrten sowie Effizienz der Services. „Ich möchte mich bei den zahlreichen anwesenden Mitgliedern des sffv für das Vertrauen bedanken und ich versichere Ihnen, dass mein Team und ich das Beste geben, um den Titel im Jahr 2012 zu verteidigen“, so der Leiter der Corporate & Direct Sales Abteilung der BMW (Schweiz) AG. 

Der sffv stellt sich aus zahlreichern Flottenspezialisten und Fahrzeugverantwortlichen aus diversen Branchen und Behörden zusammen. Dies zeigt, dass BMW den Sprung geschafft hat und sich als Fahrzeugmarke auch im Flottenbereich erfolgreich etabliert. Dies ist nicht zuletzt auch den vielfältigen und nachhaltigen Massnahmen der BMW Group im Bereich Effizienz und Umweltschutz zu verdanken, welche den Namen "EfficientDynamics" tragen. Derzeit zählt die BMW Group 58 Fahrzeuge mit einem maximalen CO2-Ausstoss von 140g/km. Die neu erschaffene Marke "BMW i" wird ab 2013 im Bereich der Elektromobilität für eine Revolution sorgen, die sich auch auf das Flottengeschäft weiter positiv auswirken wird. 
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Die BMW Group
Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstätten in 13 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern.
Im Geschäftsjahr 2010 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,46 Millionen Automobilen und über 110.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 4,8 Mrd. Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschäftigte das Unternehmen weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sechs Jahren Branchenführer in den Dow Jones Sustainability Indizes.

