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Startschuss für den MINI Coupé Reveal Film. Auf YouTube läuft ab sofort das erste exklusive Video über das neue MINI Coupé.



Heute startet auf dem MINI YouTube Kanal der Reveal Film für das neue MINI Coupé. Das erste exklusive Bewegtbildmaterial vermittelt den MINI Fans ab sofort erste visuelle Eindrücke über den markentypischen Fahrspass und das innovative Design des sportlichen Zweisitzers. 
  
Der neue MINI Film ist ein Teaser für die Einführung vom neuen MINI Coupé und zielt gleichzeitig auf die neue MINI Kampagne ab. Mit dem Claim „Another Day. Another Adventure.“ geht die neue Kampagne – wie immer bei MINI – ungewöhnliche Wege. Der Reveal Film zeigt atemberaubende Fahraufnahmen, und zwar in exotischen Locations. Ob Rio de Janeiro, Island oder Hong Kong – der besonders kompakte Sportwagen der MINI Familie ist ein optimaler Begleiter für jedes Abenteuer. 
 
Der Reveal Film hat den Stil eines Movie Trailers – und kündigt drei neue MINI Spots an, die ab September zu sehen sein werden. César Charlone, der oskarnominierte Kameramann von „City of God“, verlieh dem in Rio gedrehten Spot einen individuellen Schliff und stellte die markentypischen Premium-Charakteristiken des MINI Coupé besonders markant dar. 
 
Der neue Reveal Film ist ab sofort online zu sehen unter:
http://youtu.be/OYwF_9XI_x8 
 
www.youtube.com/MINI 
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Die BMW Group
Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstätten in 13 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern.
Im Geschäftsjahr 2010 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,46 Millionen Automobilen und über 110.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 4,8 Mrd. Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschäftigte das Unternehmen weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sechs Jahren Branchenführer in den Dow Jones Sustainability Indizes.

