BMW Group

Die neue BMW 3er Limousine.

Die BMW 3er Limousine, das meistverkaufte
Premium-Fahrzeug der Welt, setzt in ihrer
sechsten Generation Massstabe in Sachen
Sportlichkeit, Eleganz und Komfort.

+ Neues BMW Gesicht betont dynamisch-elegantes Design.

« Erstmals fur den BMW 3er drei unterschiedliche Ausstattungslinien.
« Vollfarbiges Head-Up Display fUr die Sportlimousine.

« Sportlich ausgelegtes Fahrwerk mit einem Plus an Fahrkomfort.

« Alle Triebwerke mit neuester BMW TwinPower Turbo Technologie.
« Alle Motoren mit Achtgang-Automatik kombinierbar.

« Fahrerlebnisschalter mit ECO PRO Modus, Auto Start Stop Serie.

Die BMW 3er Limousine, das meistverkaufte Premium-Fahrzeug der Welt,
setzt in ihrer sechsten Generation Massstabe in Sachen Sportlichkeit,
Eleganz und Komfort. Inspiriert von einer wegweisenden Modellhistorie
prasentiert sich die neue Sportlimousine in kraftvoller Optik, die das
markentypische Design neu interpretiert und konsequent weiterentwickelt
hat. Das neue BMW Gesicht, mit flachen bis an die BMW Niere reichenden
Scheinwerfern, betont das dynamisch- elegante Design der neuen BMW 3er
Reihe. Die Dimensionen der sechsten Modellgeneration sind im Vergleich
zum Vorganger gewachsen, wobei die breite Spur (vorne + 37 mm, hinten +
47 mm) besonders ins Auge fallt. Auch der Langenzuwachs (+ 93 mm) und
der grossere Radstand (+ 50 mm) unterstreichen die sportliche Silhouette.
Innen bietet die BMW 3er Limousine spurbar mehr Raum, besonders fur die
Fond-Passagiere. Erstmals werden fur die BMW 3er Reihe die
unterschiedlichen Ausstattungslinien ,,Sport Line“, ,Luxury Line“ und
»,Modern Line“ angeboten. Jede Ausstattungslinie betont auf hdchst
individuelle Weise eine eigene Charakterauspragung der neuen BMW 3er
Sportlimousine. Dabei unterstreichen exklusive hochwertige
Materialkombinationen und héchste Verarbeitungsqualitat das Premium-
Ambiente der neuen BMW 3er Reihe.



Die Antriebs- und Fahrwerkstechnik zahlt seit jeher zur Kernkompetenz der
Marke, und so bleiben Agilitat und Fahrdynamik die herausragenden
Eigenschaften der neuen BMW 3er Limousine, die jetzt trotz grosserer
Abmessungen bis zu 40 Kilogramm leichter ist als ihr Vorganger. Neben der
modelltypischen Sportlichkeit tragt der nochmals gesteigerte Komfort
erheblich zum Fahrvergnigen bei.

Zur MarkteinfUhrung der neuen BMW 3er Limousine stehen vier kultivierte,
verbrauchsgunstige und durchzugsstarke Triebwerke zur Auswahl, die
allesamt mit der neuen BMW TwinPower Turbo Technologie arbeiten.
Neben zwei weiter optimierten Dieselaggregaten und dem erfolgreichen
Sechszylinder-Benziner sorgt ein neuer Vierzylinder-Turbomotor der
jungsten Generation im BMW 328i fUr ein dynamisches Fahrerlebnis bei
reduzierten Verbrauchs- und Emissionswerten.

Als erster Hersteller bietet BMW im Segment der Premium-Mittelklasse eine
Achtgang-Automatik an. Sie kann mit allen Benzin- und Dieselmotoren
kombiniert werden und arbeitet mit der serienmassigen Auto Start Stop
Funktion. Mit dem kompakten und wirkungsgradoptimierten Getriebe liegt
der neue BMW 3er in den Verbrauchs- und Emissionswerten auf gleichem
beziehungsweise niedrigerem Niveau als die Modelle mit serienmassigem
Sechsgang-Handschaltgetriebe. Die neue Achtgang-Automatik kombiniert
Schaltkomfort, Dynamik und Effizienz auf héchstem Niveau und harmoniert
mit dem fahrdynamischen Potenzial der neuen Limousine.

Als Teil der BMW EfficientDynamics Technologie liefern Auto Start Stop,
Bremsenergie-Ruckgewinnung, Schaltpunktanzeige und bedarfsgerecht
gesteuerte Nebenaggregate inklusive eines abkoppelbaren
Klimakompressors zusatzliche Beitrage zur Verbrauchsreduzierung. Dartber
hinaus bietet der neue Fahrererlebnisschalter neben den Einstellungen
Comfort, Sport, Sport +, mit dem ECO PRO Modus, in allen Modellen
weitere Einsparpotenziale. Er verhilft dem Fahrer zu einer
verbrauchsoptimierten Fahrweise und ermoglicht damit grossere
Reichweiten pro Tankfullung. Gleiches gilt fur den CO2-Champion

BMW 320d EfficientDynamics Edition, der mit einer Spitzenleistung von 120
kW/163 PS einen Durchschnittsverbrauch im EU-Testzyklus von

4,1 1/100 km Diesel und einen CO2-Wert von 109 g/km erreicht.

2012 erganzt BMW sein Motorenprogramm um weitere hochmoderne
Antriebe. Dann feiert auch der BMW ActiveHybrid 3 seine Premiere.



Mehr Souveranitat, Komfort und Sicherheit durch intelligente
Vernetzung.

BMW ConnectedDrive bietet eine einzigartige Kombination von
Fahrerassistenzsystemen und Mobilitatsdiensten fur die neue

BMW 3er Reihe an. Ein Novum in der Premium-Mittelklasse ist das
mehrfarbige Head-Up Display der jlingsten Generation, das alle wichtigen
Informationen in brillanter Auflésung auf die Frontscheibe im direkten
Sichtfeld des Fahrers projiziert. Dariber hinaus steht Surround View mit Side
View und Top View zur Verfugung, welches das Fahrzeug und sein Umfeld
aus der Vogelperspektive abbildet. Daneben Ubernimmt ein Parkassistent
das Mandvrieren des Fahrzeugs in Parklicken. Zu den weiteren
Assistenzsystemen unter BMW ConnectedDrive zahlt die

Aktive Geschwindigkeitsregelung mit Stop&Go Funktion, die Spurwechsel-
und Spurverlassenswarnung mit Auffahrwarner per Kameralberwachung, die
erstmals in einer BMW 3er Limousine angeboten werden. Ausserdem sind
spezielle Apps verfugbar. Eine innovative Komfort-Offnungsfunktion zum
bertihrungslosen Offnen der Kofferraumklappe und der zusétzliche
Insassenschutz Active Protection sind als Sonderausstattung erhaltlich.
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Dielsdorf, 17. Oktober 2011

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer
der weltweit erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und
Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 25
Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Geschaftsjahr 2010 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von
1,46 Millionen Automobilen und tber 110.000 Motorradern. Das Ergebnis
vor Steuern belief sich auf rund 4,8 Mrd. Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden
Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschaftigte das Unternehmen weltweit rund
95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die
Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen
hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten
Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares
Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenfihrer in den
Dow Jones Sustainability Indizes.



