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MINI United 2012. Die Main Acts stehen fest.

Internationale Stars aus der Musik- und DJ Szene geben sich auf dem
grossten Community-Treffen von MINI das Mikro in die Hand.

Dielsdorf. Es ist wieder Zeit fur MINI United. Bereits zum vierten Mal trifft sich die internatio-
nale Community der britischen Premium-Kleinwagen-Marke zu einem Open-Air-Festival der
besonderen Art. Vom 11. bis 13. Mai 2012 erwartet die Besucher von MINI United 2012 auf
der jahrzehntelang als Formel-1-Kurs genutzten Rennstrecke Circuit Paul Ricard in Le
Castellet (Frankreich) neben dem begehrten Community-Treffen ein hochkaratiges Pro-
gramm aus Musik-Live-Acts, Motorsport und Lifestyle-Action.

Fur MINI Enthusiasten aus aller Welt war MINI United schon immer das Highlight unter den
Festivals. In diesem Jahr wird es sich auch als erste Adresse fur Musikliebhaber prasentie-
ren. Spatestens bei der Bekanntgabe des offiziellen Line-ups kommen nicht nur MINI Lieb-
haber auf ihre Kosten. Begeisterte Festivalganger aus der ganzen Welt haben die Mdglich-
keit, ihre Stars aus der nationalen und internationalen Musikszene live zu erleben.

Bestatigtes Line-up MINI United 2012:

Freitag, 11. Mai:
lggy and the Stooges, Martin Solveig, Hubert-Félix Thiéfaine, The Rifles, Naive
New Beaters

. Samstag, 12. Mai:
BMW(Schwei G Gossip, The Ting Tings, Ben Mazué, SOMA, Charlie Winston, Birdy Nam Nam
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Umfangreicher und vielféltiger denn je féllt auch das Veranstaltungsprogramm aus. Neben
den Live-Auftritten von den Top-Stars der internationalen Musik- und DJ-Szene lasst sich
selbstverstandlich auch die gesamte MINI Produktfamilie erleben. Besonders die MINI John
Cooper Works Modelle fuhlen sich dabei auf der ehemaligen Formel-1-Strecke zuhause.
Motorsport-Enthusiasten kommen durch die Wertungslaufe verschiedener MINI Rennsport-
serien voll auf inre Kosten. Ein weiterer Hohepunkt ist die exklusive Prasentation eines neu-
en MINI Modells. Diverse Funsport-Aktivitaten, Stunt-Shows und die Ausstellung einzigarti-
ger Classic Minis runden den attraktiven Mix aus Open-Air-Party und automobiler Action
rund um die Marke MINI ab.

Ein abwechslungsreiches Unterhaltungsprogramm fur die jungsten unter den MINI Fans ist
ebenso gewahrleistet wie eine kulinarische Rundum-Versorgung. Unverzichtbare Bestand-
teile jedes MINI United Festivals sind ausserdem die MINI Club Area sowie das Beauty Par-
king als Stellplatz und Blhne flr besonders aufsehenerregend gestylte Fahrzeuge der Mar-
ke. Denn auch bei der vierten Auflage ist die individuelle Anreise im eigenen MINI fur die
Mehrzahl der Fans Pflicht.

Weitere Informationen zu MINI United 2012 sind online unter
www.MINIspace.com/MINlunited zu finden. Dort werden regelmassig aktualisierte Informati-
onen Uber das Veranstaltungs- und Motorsportprogramlnm sowie Uber das Musikprogramm
und die Kunstler weitergegeben. Zudem werden Tipps und Links zur Location, zur Anmel-
dung und zur Buchung von Tickets als auch Unterktnften in der Umgebung des Festivalor-
tes verdffentlicht.
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Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

BMW Group Switzerland

Oliver Peter, Leiter Corporate Communications
Email: oliver.peter@bmw.ch

Tel.: +41 58 269 10 91

Fax: +41 58 269 14 91

Media-Website: www.press.bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Husgvarna Motorcycles und Rolls-Royce einer der weltweit
erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das
Unternehmen 25 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Geschaéftsjahr 2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67 Millionen Automobilen
und Uber 113.000 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf 7,38 Mrd. Euro, der Umsatz auf 68,82
Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2011 beschéftigte das Unternehmen weltweit rund 100.000 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfol-
ges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wert-
schdpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressour-
cen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenflhrer in
den Dow Jones Sustainability Indizes.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/Amww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Awww.youtube.com/BMWGroupview



