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BMW Modell-Neuheiten auf der AMI Leipzig.
Die Weltpremieren BMW 3er Touring und BMW 1Ter Dreiturer werden
neue Verkaufsimpulse setzen.

Dielsdorf. Auf der zweitgrossten deutschen Automobilmesse prasentiert das Unterneh-
men zwei Weltpremieren der beiden volumenstarksten BMW-Modelle BMW 3er und BMW
Ter. Dem Publikum der AMI werden darUber hinaus zwei Europapremieren — das neue
BMW M6 Cabrio und der Uberarbeitete BMW X1 sowie die Deutschlandpremiere des BMW
6er Gran Coupé vorgestellt.

Der BMW 3er ist die erfolgreichste Baureihe der Welt im Premium-Segment. Der Hohe-
punkt der AMI auf dem BMW Stand ist daher die funfte Generation des BMW 3er Touring.
1988 kam der erste BMW Touring auf den Markt — der erste Kombi mit einem sportlich-
eleganten Design, der sich deutlich von den konservativ anmutenden Modellen seiner Zeit
absetzte. Damit begrindete BMW ein neues Segment - die erste Sportkombi-Version.

Seit 1975 haben fast vier Millionen Menschen in Deutschland einen BMW 3er gekauft. Je-
der zweite auf deutschen Strassen fahrende BMW 3er ist ein Touring. Das Modell ist be-
sonders im Flottengeschaft beliebt — knapp 70 % der BMW 3er Reihe macht der Touring
aus.

,Der neue BMW 3er Touring wird an den Erfolg seiner Vorganger anknUpfen und in diesem
Jahr in Deutschland weitere Verkaufsimpulse setzen®, ist sich Karsten Engel, Leiter Vertrieb
Deutschland der BMW Group, sicher.

suw sewenaq  Der BMW 3er Touring kommt ab September 2011 in den Handel. Seine Markenzeichen
B emeomen - sind neben dem bekannten Design hohe Funktionalitat, markentypische Dynamik und opti-
Anschitt - mierter Fahrkomfort.
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wissosanns  Die zweite Weltpremiere auf der AMI ist der neue BMW 1er Dreitiirer. Nach dem hervor-
w1 ssos0ace ragenden Start des BMW 1er Funftirers — knapp 26.000 Zulassungen in Deutschland seit
nemet  seiner MarkteinfUhrung im September 2011 — wird die Kompaktklasse von BMW durch den
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Seit der MarkteinfUhrung der Kompaktmodelle im September 2004 wurden Uber 430.000
BMW 1er in Deutschland zugelassen. Der erste kompakte BMW Uberzeugte viele, die vor-
her ein Fahrzeug einer anderen Marke hatten. Der Erfolg schlagt sich in den Zulassungszah-
len nieder: Per April 2012 ist der BMW 1er fihrend in seinem Segment.

,Mit dem neuen BMW 1er Dreiturer starken wir unsere Vorreiterrolle im Premium-
Kleinwagen- und Kompaktsegment und lassen keine Kundenwunsche offen®, betont Kars-
ten Engel.

Der kompakte BMW Ter in der dreittrigen Version spricht mit seiner dynamischen Linien-
fUhrung und dem jugendlich frischen Charakter sportlich orientierte Kunden an. Der DreitU-
rer hat ein erweitertes Platzangebot und kann erstmals mit xDrive, dem intelligenten Allrad-
system bestellt werden.

Zwei Europapremieren prasentiert die BMW Group den Besuchern der AMI: Das neue
BMW M6 Cabrio - ein besonderer Sportwagen mit Uberragender Fahrdynamik und den
Uberarbeiteten BMW X1 — mit modifiziertem Karosserie-Design und den erstmals angebo-
tenen Designauspragungen X Line und Sport Line.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

BMW Group Switzerland

Oliver Peter, Leiter Corporate Communications
Email: oliver.peter@bmw.ch

Tel.: +41 58 269 10 91

Fax: +41 58 269 14 91
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Husgvarna Motorcycles und Rolls-Royce einer der weltweit
erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das
Unternehmen 25 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Geschaftsjahr 2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67 Millionen Automobilen
und Uber 113.000 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf 7,38 Mrd. Euro, der Umsatz auf 68,82
Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2011 beschéaftigte das Unternehmen weltweit rund 100.000 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfol-
ges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wert-
schopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressour-
cen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenflhrer in
den Dow Jones Sustainability Indizes.
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