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Luxus in Vollendung: BMW Individual 7 Series by Didit Hedi-
prasetyo. BMW Individual präsentiert ein exklusives Sonder-
modell des indonesischen Nachwuchsdesigners. 
Gelassener Komfort, unauffällige Eleganz, moderne Sachlichkeit: Das 
exklusive Sondermodell BMW Individual 7 Series by Didit Hediprasetyo 
vereint die Souveränität eines BMW 7er mit der Leichtigkeit der Entwür-
fe des aufstrebenden Modedesigners. 
 
 

Dielsdorf. Das Automobil, das in enger Zusammenarbeit mit der BMW Individual Manufak-

tur entstand, verkörpert das umfassende Luxusverständnis des in Paris lebenden Indone-

siers. Die Kooperation mit Designer Didit Hediprasetyo ist die erste ihrer Art in Asien. Die 

Sonderedition kam im Mai 2012 auf den Markt. Die BMW Individual 7 Series by Didit He-

diprasetyo ist auf fünf Fahrzeuge limitiert, deren Design jeweils ganz auf den Charakter und 

die Persönlichkeit des individuellen Kunden abgestimmt ist. 

 

Das Design: Von der Selbstverständlichkeit des Besonderen. 

Helle Pastelltöne dominieren im Exterior wie auch im Interior des BMW Individual 7 Series 

by Didit Hediprasetyo. Die fein aufeinander abgestimmten Farben zielen auf eine Ästhetik 

ab, die eine natürliche, selbstverständliche Eleganz vermitteln soll. Als Inspiration für die 

Farbwelt des Sondermodells diente dem Modedesigner das Bild eines lavendelfarbenen 

Himmels bei Sonnenaufgang in einer ruhigen Wüstenlandschaft. Im Exterior spiegelt sich 

diese Vorstellung in der Lackfarbe Frozen Diamond Metallic wieder, im Interior greift die 

Volllederausstattung in Merino Silk Grey mit kontrastierenden Lederkedern in Merino Plati-

num das Bild auf. Silk Grey ist die dominierende Farbe. In Alcantara oder Walknappa gear-

beitet wird das distinguierte Seidengrau im Dachhimmel, den A-/B-/C-Säulen, den Sonnen-

blenden und der Hutablage eingesetzt. Ein Gegengewicht zu den zarten Farbwelten setzt 

schwarzer Pianolack auf verschiedenen Elementen der Innenverkleidung sowie mit schwar-

zem Straussenleder bezogene Fussmatten. 

 

Aufwändig gearbeitete Details machen dieses Sondermodell zu einem einzigartigen Beglei-

ter. So sind die Kopfstützen mit einem ins Leder geprägten Logo des Designers versehen. 

Zwei Kissen aus platinfarbenem Straussenleder sorgen für zusätzlichen Komfort im Fond. 

Perfekten Champagnergenuss ermöglichen das im Fond integrierte BMW Individual Kühl-
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fach sowie die in der hinteren Mittelkonsole eingebauten Champagnerglashalter. Notizen 

lassen sich stilgerecht auf einem in seidengrauem Leder bespannten Klapptisch festhalten 

und auf den Kopfstützen angebrachte Displays geben den Fondgästen Raum für Internet-

nutzung und Entertainment. Ein in Silk Grey gearbeiteter Hundekorb aus Leder und Alcanta-

ra sowie ein in den Dachhimmel eingelassenes Kosmetikfach runden das exklusive und 

ausgefallene Design des BMW Individual 7 Series by Didit Hediprasetyo ab. 

 

Über Didit Hediprasetyo. 

Der gebürtige Indonesier studierte Modedesign an der Parsons School for Design in New 

York und Paris. Er schloss seine Ausbildung mit einem Bachelor of Fine Arts ab. 2006 wur-

de Didit Hediprasetyo für seine Arbeiten mit einem Silver Thimble Award ausgezeichnet 

2010 gründete er sein eigenes Modelabel Didit Hediprasetyo, mit dem er von erster Stunde 

an bei den Pariser Schauen vertreten ist. Sein Designstil gilt als leicht und gleichzeitig raffi-

niert. Er vereint darin seine Leidenschaft für strukturierte Stoffe und aufwändige Verzierun-

gen ebenso wie eine Verarbeitung auf höchstem Niveau. Unauffällige Details erhalten in 

seinen Entwürfen eine besondere Aufmerksamkeit.   

 

Über BMW Individual. 

BMW Individual ist Synonym für exklusive Sonderausstattungen und limitierte Editionsmo-

delle von BMW. Kunden mit besonders hohen Ansprüchen an Exklusivität und Individualität 

können hier aus einer Kollektion hochwertiger Materialien ihre ganz persönliche Auswahl 

treffen. Speziell ausgewählte Lacke, Leder und Interieurleisten werden dazu farblich aufein-

ander abgestimmt und ermöglichen die grötssmögliche Individualisierung eines BMW. 

BMW Individual realisiert darüber hinaus auch ausgefallene Kundenwünsche in mags-

seschneiderten Einzelanfertigungen. Die perfekte Komposition aller Details verwirklicht da-

bei den hohen Anspruch von BMW Individual: die exklusivste Art, BMW zu fahren. 
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Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
 
BMW Group Switzerland 
Oliver Peter, Leiter Corporate Communications 
Email: oliver.peter@bmw.ch 
Tel.: +41 58 269 10 91 
Fax: +41 58 269 14 91 
Media-Website: www.press.bmwgroup.com 
 

 

 

 

Die BMW Group 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Husqvarna Motorcycles und Rolls-Royce einer der weltweit 
erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das 
Unternehmen 25 Produktions- und Montagestätten in 14 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit 
Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Geschäftsjahr 2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67 Millionen Automobilen 
und über 113.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf 7,38 Mrd. Euro, der Umsatz auf 68,82 
Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2011 beschäftigte das Unternehmen weltweit rund 100.000 Mitarbeiterinnen und 
Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfol-
ges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wert-
schöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressour-
cen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenführer in 
den Dow Jones Sustainability Indizes. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
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