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Bruno Suter neuer Leiter Vertrieb der BMW (Schweiz) AG

Dielsdorf. Mit sofortiger Wirkung Ubernimmt Herr Bruno Suter (50), die Leitung des Ver-
triebes der BMW (Schweiz) AG. Suter folgt damit auf Kurt Egloff, der seit 1. August die
Funktion des President & CEO der BMW Austria mit Sitz in Salzburg Ubernommen hat.

Suter ist bereits seit 19 Jahren im Unternehmen und war in dieser Zeit in verschiedenen
Bereichen tatig. Von 1993 bis 1998 war er Leiter Gewahrleistung, von 1998 bis 2005 leitete
er den Geschéaftsbereich Motorrad bis er schliesslich 2005 die Leitung Aftersales Ubernahm.

Suter wird vorerst auch die Leitung Aftersales weiter ausliben, bis sein Nachfolger gefunden
wird. Dieser wird dann zu einem spateren Zeitpunkt bekannt gegeben.

Die BMW (Schweiz) AG winscht Hr. Suter einen guten Start und viel Erfolg im neuen Auf-
gabenbereich.
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Husgvarna Motorcycles und Rolls-Royce einer der weltweit
erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das
Unternehmen 29 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Geschaftsjahr 2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67 Millionen Automobilen
und Uber 113.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf 7,38 Mrd. Euro, der Umsatz auf 68,82
Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2011 beschéaftigte das Unternehmen weltweit rund 100.000 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfol-
ges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wert-
schépfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressour-
cen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenflhrer in
den Dow Jones Sustainability Indizes.
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