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BMW auf der Automechanika 2012.
Nachhaltigkeit in Autohaus und Werkstatt im Mittelpunkt des Messeauf-
tritts.

Dielsdorf. Die BMW Group ruckt auf der diesjahrigen Fachmesse Automechanika vom 11.
bis zum 16. September 2012 in Frankfurt das Thema Nachhaltigkeit in den Fokus. Auf ih-
rem Messestand prasentiert die BMW Fachabteilung Bau- und Einrichtungsberatung die
Maglichkeiten und Vorteile eines nachhaltigen Ansatzes in der Handelsorganisation. Dar-
uber hinaus informieren die BMW Experten tber die jungsten Trends und Entwicklungen in
puncto Werkstattausstattung. Der Schwerpunkt liegt dabei auf den Bereichen Reifenwuch-
ten und -montage sowie Achsmesssysteme. Zudem ladt die BMW Group ihre Partner auf
dem Stand zu Fachgesprachen zu verschiedenen Themen ein.

BMW Group mit grossziigig dimensioniertem Stand in Halle 9.0

Mit rund 4.500 Ausstellern aus aller Welt und mehr als 150.000 Besuchern ist die Autome-
chanika die weltgrosste Fachmesse fur den automobilen Aftermarket. Als internationaler
Branchentreffpunkt findet sie alle zwei Jahre im Wechsel mit der Internationalen Automobil-
Ausstellung (IAA) auf dem Frankfurter Messegelande statt. Die Automechanika bietet ein
grosses Produkt- und Themenangebot von Autoteilen, Werkstatt- und Tankstellenausrus-
tung Uber IT und Management bis hin zu Fahrzeugwasche, Zubehdr und Tuning.

Die BMW Group ist in diesem Jahr mit einem zweigeschossigen Messestand mit insgesamt
438 Quadratmeter Flache in Halle 9.0 am Standort C42 vertreten. Highlights auf dem BMW
Stand sind zwei spektakulare Fahrzeuge: Auf einer Seite des Standes steht der neue BMW
335i mit besonders dynamischem M Sportpaket, auf der anderen Seite zieht der BMW M3
DTM die Blicke auf sich.
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bei der Entwicklung und Produktion von Fahrzeugen eine zentrale Rolle, sondern auch im
Vertrieb, wahrend der Nutzung und Instandhaltung bis zum abschliessenden Recycling.

Ein eigener, grosszugig dimensionierter Bereich des Messestandes ist deshalb dem Thema
Nachhaltigkeit gewidmet. In dem sogenannten ,,Green Building“-Abschnitt konnen sich die
Besucher Uber Formen und Vorteile der Nachhaltigkeit in der BMW Group und in der Han-
delsorganisation informieren. Zudem zeigt ein Architektur-Modell eines Handlerbetriebes
die vielfaltigen Moglichkeiten fur eine nachhaltige Einrichtung auf. Green Building Consul-
tants stehen als Experten auf dem Stand der BMW Group fur Fragen bereit und klaren auf
Uber die positiven 6kologischen und 6konomischen Auswirkungen einer konsequenten
Nachhaltigkeitsstrategie in Autohaus und Werkstatt.

Aktuelle Entwicklungen betreffend Reparatur und Wartung

Im Werkstattbereich des Messestandes der BMW Group finden die Besucher die aktuells-
ten Trends und Innovationen in puncto Reparatur und Wartung. Unter anderem werden die
Anforderungen an Arbeitsplatz und Geratetechnik bei der Achsvermessung veranschaulicht.
Zu den weiteren Themenbereichen zahlen die Reifentechnik mit Wuchten und Montieren
sowie die Karosserieinstandsetzung und die systematische Lagerung von Spezialwerkzeug.
Tagliche Expertengesprache mit breitem Themenspektrum

Abgerundet wird das Angebot der BMW Group auf der Automechanika 2012 durch taglich
sechs jeweils halbstindige Expertengesprache. Diese behandeln so unterschiedliche The-
men wie das nachhaltige Planen, Bauen, Einrichten und Betreiben von Autohausern, die
Maschinenauswahl und -anwendung bei der Reifenmontage oder das Reifenwuchten mit
Spezialmaschine zur Beseitigung von Lateralkraftschwankungen. Weiterhin stehen auf dem
Programm: die technischen und wirtschaftlichen Aspekte des universellen Karosseriemess-
systems, Wartungsbedarfe von Achsmesssystemen sowie Geratealternativen bei der
Schweinwerfereinstellung fur blendfreies Fernlicht.
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Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

BMW Group Switzerland

Oliver Peter, Leiter Corporate Communications
Email: oliver.peter@bmw.ch

Tel.: +41 58 269 10 91

Fax: +41 58 269 14 91

Media-Website: www.press.bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Husgvarna Motorcycles und Rolls-Royce einer der weltweit
erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das
Unternehmen 29 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Geschaftsjahr 2011 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,67 Millionen Automobilen
und Uber 113.000 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf 7,38 Mrd. Euro, der Umsatz auf 68,82
Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2011 beschaftigte das Unternehmen weltweit rund 100.000 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfol-
ges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wert-
schépfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressour-
cen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit sieben Jahren Branchenflhrer in
den Dow Jones Sustainability Indizes.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http:/itwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupview
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