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BMW Concept X4. 
Das nächste Kapitel der Sports Activity Coupés.                                        

 

München. Jedes neue BMW X Modell ist ein Vorreiter. So begründete die 

BMW Group mit der Weltpremiere des allerersten BMW X Fahrzeugs, des BMW 

X5, im Jahr 1999 das Segment der Sports Activity Vehicle (SAV). Ein Segment, 

in dem die BMW X Fahrzeuge bis heute Marktführer sind. Der BMW X3 und der 

BMW X1 waren ebenfalls die ersten SAV ihrer Fahrzeugklasse und setzen dort 

bis heute Maßstäbe. Diese Entwicklung erreichte im Mai 2008 eine neue Di-

mension, als mit dem BMW X6 das erste Sports Activity Coupé (SAC) vorgestellt 

wurde. In diesem bis dato einzigartigen Konzept wurden  das erste Mal die ro-

buste Ästhetik eines BMW X Fahrzeugs mit der Emotionalität und Sportlichkeit 

eines BMW Coupé verbunden. Wie beliebt das erste SAC von BMW bis heute 

ist, zeigen die konstant hohen Verkaufszahlen. Schon heute ist die junge Historie 

der BMW X Reihe eine Erfolgsgeschichte: Seit ihrer Einführung steigen die 

durchschnittlichen Verkaufszahlen über die gesamte BMW X Reihe stetig an. 

Jeder vierte BMW Neuwagen ist mittlerweile ein BMW X Modell.  

Mit dem BMW Concept X4 erlaubt die BMW Group einen Ausblick in die Zu-

kunft der BMW X Modellfamilie. Das BMW Concept X4 zeigt, wie gut die Quali-

täten eines BMW X Modells mit den Genen eines BMW Coupés harmonieren. 

Die neue Konzeptstudie eines Sports Activity Coupé von BMW tritt an, die Er-

folgsgeschichte des BMW X6 in einer neuen Fahrzeugklasse weiterzuführen. 

Markante Proportionen , straffe Konturen und zahlreiche hochwertige Details 

zeichnen eine einzigartige Produktpersönlichkeit – voller Emotionalität, Dynamik 

und BMW X typischer Solidität. Diese gibt auch einen Ausblick auf herausragen-

de Performance und Fahrdynamik. Erlebbar werden sie mit dem Start des Se-

rienmodells BMW X4, dessen Markteinführung bereits für das Jahr 2014 vorge-

sehen ist. Das zweite Sports Activity Coupé im Modellprogramm der Marke wird 

dann im US-amerikanischen BMW Werk Spartanburg produziert, dem Kompe-

tenzzentrum für BMW X Modelle, in dem auch die Modelle BMW X5, BMW X6 

und BMW X3 entstehen.  
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Der sportliche Charakter des BMW Concept X4 kommt sowohl in seiner dyna-

mischen Linienführung als auch seinen Proportionen zum Ausdruck. Mit einer 

Karosserielänge von 4 648, einer Breite von 1 915 und einer Fahrzeughöhe von 

1 622 Millimetern signalisieren die Außenabmessungen sportliche Eleganz und 

kraftvolle Solidität. Ein BMW typisches Merkmal ist neben der langen Motorhau-

be, den kurzen Überhängen und dem zurückversetzten Fahrgastraum auch der 

lange Radstand von 2 810 Millimetern. 21 Zoll große Leichtmetallräder leisten 

einen zusätzlichen Beitrag zum athletischen Auftritt des Sports Activity Coupé. 

Urbane Sportlichkeit – die Front. 

Aus der Frontgestaltung des BMW Concept X4 spricht BMW typische Dynamik 

ebenso wie die markante Robustheit und Präsenz eines BMW X Fahrzeugs. 

Klassische BMW Merkmale wie die Doppelniere und die stilisierten Doppelrund-

scheinwerfer verleihen der Front eine klare Identität und lassen das Fahrzeug auf 

den ersten Blick als BMW erkennen. Beide Designikonen der Front – Doppelnie-

re und Doppelrundscheinwerfer – sind beim BMW Concept X4 mit hohem De-

taillierungsgrad und dreidimensionaler Tiefe gestaltet. Die große Doppelniere 

spannt sich in einem massiv wirkenden Rahmen auf. Nach außen und unten frei 

liegend scheint der hochglänzende Rahmen in der Mitte der Front beinahe zu 

schweben. Innerhalb der Niere sitzen skulptural geformte Nierenstäbe mit einer 

besonders raffinierten Detaillierung: Die hohlen, hochglänzend schwarzen Nie-

renstäbe sind im unteren Drittel ausgefräst und an den Fräskanten matt ausge-

führt. Dies verleiht der Nierenpartie mehr optische Tiefe. Gleichzeitig entstehen 

zusätzliche Luftöffnungen, die den Motor mit zusätzlicher Kühlluft versorgen.  

An die Niere schließen die dynamisch konturierten Voll-LED-Scheinwerfer an. In 

ihrem Inneren sorgt eine fließende, hexagonale Interpretation der BMW typi-

schen Doppelrundleuchten für einen fokussierten Blick auf die Straße. Die hori-

zontale Fortführung der inneren Sechseckelemente schafft eine optische Ver-

bindung zur Niere und betont so nochmals die Breite der Front. 
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Der dynamische Eindruck setzt sich in der Frontschürze weiter fort. Typisch für 

ein BMW Coupé sind die seitlichen Lufteinlässe größer als die inneren. Sie vi-

sualisieren und erfüllen den erhöhten Kühlluftbedarf. In Verbindung mit der brei-

ten Spur und dem sportlich niedrigen Schwerpunkt versprechen sie außerge-

wöhnliche Fahrleistungen. Innerhalb der seitlichen Lufteinlässe setzt sich das 

Thema der ausgefrästen Profile fort. Die schwarzen, horizontalen Streben sind 

hier analog zur Niere ebenfalls teilweise ausgefräst, an den Fräskanten jedoch 

chromglänzend ausgeführt. In diesem reizvollen Materialkontrast finden Hoch-

wertigkeit und BMW X typische Robustheit zusammen. Das gestalterische 

Thema findet im Unterfahrschutz seinen Abschluss: Drei ausgefräste, chrom-

glänzende Profile zeigen modern reduzierte Solidität in einer hochwertigen Aus-

führung. 

Extrovertierter Auftritt – die Seite. 

In der muskulösen Silhouette des BMW Concept X4 verschmelzen die Qualitä-

ten eines BMW X Modells mit den Werten eines BMW Coupés. Die Proportio-

nen des BMW Concept X4 formulieren klar den Anspruch, das dynamischste 

Fahrzeug in seinem Segment zu sein. BMW typisch scheinen ein langer Rad-

stand, eine relativ lange Motorhaube, kurze Überhänge und ein zurückversetztes 

Greenhouse das Fahrzeug bereits im Stand zu beschleunigen. Durch die mar-

kante Oberflächensprache entsteht in der Seitenansicht ein lebendiges Spiel 

von Licht und Schatten, das Agilität und Kraft ausdrückt. Die klar aufsteigenden 

Linien zeichnen eine Keilform in der Seite und geben dem Fahrzeug eine klare 

Bewegung in Fahrtrichtung. 

Die coupéhafte Dachlinie fällt in einem eleganten Schwung zum Heck hin ab und 

streckt das Fahrzeug in die Länge. Darunter zieht die Fenstergrafik weit nach 

hinten und schließt mit einer dynamischen Interpretation des BMW typischen 

Hofmeisterknicks ab. Die flache und gestreckte Fensterfläche sorgt für ein sehr 

sportliches Verhältnis von Greenhouse zu Fahrzeugkörper: Durch die schmale 

Fensterfläche wirkt der Fahrzeugkörper sehr kraftvoll. Gleichzeitig sinkt der opti-
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sche Fahrzeugschwerpunkt in Richtung Straße und unterstreicht die sportliche 

Aussage der Seite.  

Das Linienspiel der Seite des BMW Concept X4 zeigt eine neuartige Interpreta-

tion der BMW typischen Sicke. Zwei dynamische Konturen prägen die markante 

Seitenwahrnehmung. Eine Hohlfläche unter jedem Sickenelement verleiht der 

Seite einen beinahe skulpturalen Ausdruck, robust und dynamisch zugleich. Flä-

chenvolumen und Schärfe der Konturen nehmen in Richtung Heck zu und ge-

ben dem hinteren Bereich mehr Statur. 

Hier visualisiert das muskulös ausgestellte Radhaus in Kombination mit der 

Hohlfläche unter dem hinteren Sickenelement die an den Hinterrädern anliegen-

de Kraft. Die strahlende Außenfarbe „Long Beach Blue“ zeichnet die anspruchs-

voll gestalteten Volumen und Konturen exakt nach und verleiht der ausdruck-

starken Formensprache eine besondere Tiefe.  

BMW X typisch sind die Radhäuser des BMW Concept X4 groß und beinahe 

quadratisch ausgeführt. Diese starke Radbetonung hebt den stabilen Stand und 

den langen Radstand nochmals hervor. Gleichzeitig kommt so der intelligente 

Allradantrieb xDrive optisch zur Geltung. Die reduzierte, matt schwarze Schutz-

verkleidung – Cladding genannt – bildet den unteren Abschluss der Karosserie.  

Die ausdruckstarken, 21 Zoll großen Bi-Color-Leichtmetallfelgen runden das 

Erscheinungsbild der Seite ab. Hochglänzend polierte, filigrane Streben setzen 

optische Highlights. Dahinter verleihen dunkle, in sich gedrehte Flächen der Fel-

ge eine große Tiefenwirkung.  

Moderne Präsenz – das Heck.  

Das Heck des BMW Concept X4 greift die sportlichen, breitenbetonenden Ele-

mente der Frontgestaltung auf und gibt sie in einer sehr horizontalen Interpreta-

tion wieder. Die Linienführung sowie die weit außen liegenden, flachen Heck-

leuchten in LED-Technik betonen die muskulösen Radhäuser und die breite 

Spur. Darunter unterteilen horizontale Linien das Heck, Lichtflächen reduzieren 

die optische Höhe und betonen gleichzeitig die Breite.  
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Die flach ausgeprägte Heckscheibe lässt den Fahrzeugkörper noch kraftvoller 

wirken. Gleichzeitig kommen die breiten Schultern so deutlich zur Geltung. Da-

runter unterstreichen die L-förmigen Heckleuchten des BMW Concept X4 den 

satten Stand auf der Straße. Im Inneren der Heckleuchte zeichnet ein durchgän-

giges Leuchtenelement die BMW typische L-Form sehr dreidimensional und mit 

viel Tiefe nach.  

Markantestes Element der Heckpartie ist die Heckschürze. Sie zitiert die Form 

der großen äußeren Lufteinlässe der Frontschürze und gibt ihre Form in einer 

breiten, durchgehenden Interpretation wieder. Die Öffnung umschließt in einer 

dynamischen Bewegung die beiden Endrohröffnungen und lenkt den Blick auf 

die Räder. Die weit nach unten reichenden Elemente in Wagenfarbe fassen die 

Heckpartie zur Straße hin hochwertig ein. Sie betonen nochmals die Straßenori-

entierung des BMW Concept X4.  

Der Unterfahrschutz schließt das Fahrzeug in der Heckansicht nach unten hin 

ab. Die matt schwarz gehaltenen Flächen reduzieren die wahrgenommene Höhe 

und unterstreichen den robusten BMW X Charakter im Heck. Im Unterfahrschutz 

setzen analog zur Front drei chromglänzende, ausgefräste Profile einen raffinier-

ten Materialakzent. 

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 

Christophe König, Produktkommunikation BMW Automobile,  
Telefon: +49-89-382-56097, Fax: +49-89- 382-20626 
 
Susanne Giuliani, BMW Group Design- und Lifestylekommunikation 
Telefon: +49-89-382-20961, Fax: +49-89-382-20626 
 
Ralph Huber, Leiter Produktkommunikation BMW Automobile 
Tel: +49-89-382-68778, Fax: +49-89-382-20626 
 
Internet: www.press.bmwgroup.com 
E-Mail: presse@bmw.de 

 

Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit führende Pre-
mium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern. Als internationaler Konzern betreibt das Un-

mailto:presse@bmw.de
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ternehmen 28 Produktions- und Montagestätten in 13 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetz-
werk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2012 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,85 Millionen Automobi-
len und über 117.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2012 belief sich 
auf rund 7,82 Mrd. Euro, der Umsatz auf rund 76,85 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2012 beschäf-
tigte das Unternehmen weltweit 105.876 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirt-
schaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltig-
keit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein 
klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend 
ist die BMW Group seit acht Jahren Branchenführer in den Dow Jones Sustainability Indizes. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
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