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Der Life Ball MINI 2013 - Roberto Cavalli verleiht dem

MINI Paceman seine kiinstlerische Handschrift.
MINI ist seit 2001 Partner des AIDS-Charity-Events.

Dielsdorf/Wien. MINI stellt dem Life Ball zum 13. Mal in Folge ein MINI Modell fir den
guten Zweck zur Verflgung. Dieser wird erneut von einem international renommierten De-
signer gestaltet und zugunsten von Hilfsprojekten, die sich dem Kampf gegen HIV und AIDS
sowie deren Pravention verschrieben haben, versteigert. In diesem Jahr wird der MINI
Paceman, das jungste und siebte Modell der MINI Familie, die kreative Handschrift des
Modedesigners Roberto Cavalli tragen. Cavalli reint sich damit in die Riege international be-
kannter Mode-Marken wie z.B. DSQUARED?, Diesel und Missoni ein, die in der Vergangen-
heit verschiedene MINI Modelle zu Aufsehen erregenden Einzelstlicken umgestaltet haben.
Bisher erreichten die Life Ball MINI Versteigerungen einen Gesamterlds von Uber einer hal-
ben Million Euro.

Life Ball MINI designed by Roberto Cavalli. Mit dem MINI Paceman trifft Cavalli auf
das erste stylish-urbane Sports Activity Coupé der MINI Familie: Mit seinem sportlichen
Design und der markanten Coupé Silhouette ist er fUr Individualisten gebaut, denn wer ihn
fahrt, setzt ein Statement. Der unkonventionelle Stil Cavallis spiegelt sich im Design des Life
Ball MINI perfekt wider: Mit seiner kreativen Exterieur-Gestaltung in irisierendem Lack, der je
nach Lichteinfall von Schwarz bis Braun schimmert, unterstreicht der italienische Designer
die dynamisch gestreckte Linienfihrung des zweittrigen, sportlich agilen Coupés. Das ex-
pressive Roberto Cavalli Logo ziert das Dach des MINI Paceman, das Uber der Karosserie zu
schweben scheint.

Firma
B Semel A6 Dieser MINI war fir mich ein wundervolles und spannendes Projekt*, so Roberto Cavalli. |,

Ein Unternehmen

derBMWGroup |ch hatte die Mdglichkeit, kreativ zu sein und etwas ganz Besonderes, das ich selbst entwi-
'ndustries%}zé}:%g ckelt habe und schon seit Jahren bei meinen eigenen Fahrzeugen verwende, einzusetzen:
CHf;:;nDZ':‘:::': eine einzigartige, irisierende Farbe, die ihren Ton &ndert, je nachdem, wie das Licht auf die
H198263 T Pigmente trifft. Es hat mir sehr viel Spa3 gemacht, diesen MINI zu gestalten und das Kultau-
41582651571 to in einen auBergewdhnlichen Cavalli MINI mit dem Cavalli-Logo auf dem Dach und der

Internet “
wawbmwch  |nngnausstattung ganz im Cavalli-Stil, die fur jede Menge Uberraschungen sorgt, zu ver-
www.bmw-motorrad.ch i
wandeln.
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Bereits 2001 richtete Cavalli die Fashionshow des Life Ball aus. Im selben Jahr startete MINI
seine Partnerschaft mit dem Charity-Event. Zwélf Jahre spater veredelt Roberto Cavalli das
jungste Modell der MINI-Familie zu einem begehrten Sammlerstlck.

Am 24. Mai 2013 wird der MINI Paceman im Rahmen der offiziellen Eréffnung des neuen
Cavalli Stores im ,,Goldenen Quart1er” feierlich enthillt. Die Versteigerung des MINI Unikats
findet im Rahmen der AIDS Solidarity Gala im Zeremoniensaal der Wiener Hofburg am Tag
des Life Balls ab 17 Uhr statt.

Chronik der Life Ball MINI.

2013 - MINI designed by Roberto Cavalli.
MINI Paceman von Roberto Cavalli

2012 - MINI designed by Franca Sozzani.
MINI Roadster von Franca Sozzani

2011 - MINI designed by DSQUARED?2.
MINI von Dean and Dan Caten

2010 - MINI designed by Diane von Furstenberg, Kenneth Cole und Francisco
Costa von Calvin Klein Collection.

MINI von Diane von Furstenberg

MINI Cabrio von Kenneth Cole

MINI Countryman von Francisco Costa von Calvin Klein Collection

2009 - MINI designed by The Blonds.
MINI Cabrio von The Blonds for Katy Perry

2008 - MINI designed by Agent Provocateur.
MINI Clubman von Agent Provocateur / Joseph Corré

2007 - MINI designed by Testino.
MINI von Starfotograf Mario Testino
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2006 - MINI designed by Diesel.
MINI Cabrio von Renzo Rosso

2005 - MINI designed by Versace.
MINI Cabrio von Donatella Versace

2004 - MINI designed by Ferré.
MINI Cabrio von Gianfranco Ferré

2003 - MINI designed by Missoni.
MINI von Angela Missoni

2002 - Charity MINL.
Mit Unterschriften nationaler und internationaler Prominenz (u.a. Elton John, No Angels,
Heidi Klum, Emma Sjéberg, Mavie Horbiger)

2001 - getarnter MINI.
(Auftritt vor Markteinfihrung neuer MINI)

Life Ball 2013.

Am 1. Dezember 1981 wurde AIDS als eigenstandige Krankheit erkannt. In den vergange-
nen Jahren konnten bereits gro3e Fortschritte in der Forschung als auch im Bereich der
Pravention gemacht werden — trotz allem stellt HIV nach wie vor eine wesentliche gesund-
heits- und entwicklungspolitische Herausforderung dar. Jedes Jahr werden Millionen von
Menschen mit dem HI-Virus infiziert. Der Life Ball macht es sich zur Aufgabe, darauf auf-
merksam zu machen und sich fur Toleranz, Aufklarung und Solidaritat stark zu machen.

Soziales Engagement der BMW Group.

Als eines der ersten Unternehmen in Stdafrika engagiert sich die BMW Group seit dem
Jahr 2000 mit einem eigenen Arbeitsplatz-Programm gegen HIV/Aids am Standort Rosslyn.
Aufklarungsarbeit und Beratung werden dabei erganzt durch freiwillige HIV-Tests, Behand-
lungsprogramme und psychologische Betreuung.
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Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

BMW Group Switzerland

Oliver Peter, Leiter Corporate Communications
Email: oliver.peter@bmw.ch

Tel.: +41 58269 10 91

Fax: +41 58 269 14 91

Media-Website: www.press.bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorrédern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions- und
Montagestatten in 13 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2012 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,85 Millionen Automobilen und Gber
117.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaéftsjahr 2012 belief sich auf rund 7,82 Mrd. Euro, der
Umesatz auf rund 76,85 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2012 beschéaftigte das Unternehmen weltweit 105.876
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfol-
ges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wert-
schépfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressour-
cen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit acht Jahren Branchenfihrer in den
Dow Jones Sustainability Indizes.

www.bmwgroup.com
Facebook: http:/Amww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/itwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/immww.youtube.com/BMWGroupview
Googlet: http://[googleplus.bmwgroup.com
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