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BMW Group: BMW i3 kostet in der Schweiz 39‘950 CHF
Robertson: Ein attraktives Angebot fur die Premium
Elektromobilitat

Dielsdorf. Der BMW i3, das erste vollelektrische Serienfahrzeug der BMW Group, wird in
der Basisversion in der Schweiz 39950 CHF kosten. Das Fahrzeug wird im November 2013
im Schweizer Markt eingeflihrt.

lan Roberson, Mitglied des Vorstands der BMW AG, Vertrieb und Marketing BMW, sagt:

,Der BMW i3 kiindigt eine neue Ara der individuellen Mobilitét bei der BMW Group an. Wie
jeder BMW zeichnet sich das neue Elektrofahrzeug durch eine hervorragende Produktsub-
stanz und pure Fahrfreude aus. Mit diesem zukunftsweisenden Fahrzeug und dem attrakti-
ven Preis bieten wir unseren Kunden ein Uberzeugendes Angebot fur die Elektromobilitat.”

Die internationale Premiere des BMW i3 wird am 29. Juli 2013 zeitgleich in den Metropolen
London, New York und Beijing stattfinden.

Der Vertrieb von BMW i Produkten- und Dienstleistungen soll Gber ein Multi-
vertriebskanalmodell erfolgen. Zusatzlich zu ausgewahlten Handelspartnern (BMW |
Agenten) wird es ein multimediales Customer Interaction Center (CIC) sowie eine Online
Vertriebsplattform geben. Alle Vertriebskanale sind vollstandig integriert, so dass ein Kunde
wéahrend des gesamten Verkaufsprozesses den Vertriebskanal wahlen und wechseln kann.

Mit dem ganzheitlichen Programm ,,.360° ELECTRIC* bietet BMW i den Kunden ein um-
fangreiches Produkt- und Service-Angebot an, das die BedUrfnisse der Fahrer abdeckt.
360° ELECTRIC basiert auf vier Saulen: Aufladen zu Hause, Aufladen an 6ffentlichen Lade-
stationen, Mobilitadtssicherung sowie innovative Mobilitdtskonzepte, zu denen umfassende
Wartungsdienstleistungen und Mobilitdtsgarantien, flexible Carsharing-Angebote und hilf-
reiche BMW Apps flir Computer und Smartphone gehoren.

Uber BMW Financial Services werden spezielle Pakete rund um nachhaltige und emissions-
freie Mobilitat angeboten. Massgeschneiderte Pakete fUr Finanzierung, Leasing, Versiche-
rung, Service und innovative Mobilitatsdienstleistungen stehen BMW i3 Fahrern zur VerfU-

gung.
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Das BMW i Konzept

BMW i steht fUr visiondre Fahrzeuge und Mobilitdtsdienstleistungen, ein inspirierendes
Design sowie ein neues Verstandnis von Premium, das sich stark an Nachhaltigkeit orien-
tiert. Die Submarke BMW i definiert die individuelle Mobilitat neu. Der BMW i3 ist das welt-
weit erste Premium Elektrofahrzeug, das von Grund auf flr diese Antriebsform konzipiert
wurde. Dabei entstand ein Automobil, das pure BMW typische Fahrfreude vermittelt und
emissionsfrei fahrt.
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihnren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions- und
Montagestatten in 13 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2012 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,85 Millionen Automobilen und Gber
117.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéaftsjahr 2012 belief sich auf rund 7,82 Mrd. Euro, der
Umsatz auf rund 76,85 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2012 beschéftigte das Unternehmen weltweit 105.876
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfol-
ges der BMW Group. Das Unternehmen hat dkologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wert-
schopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressour-
cen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit acht Jahren Branchenfihrer in den
Dow Jones Sustainability Indizes.
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