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BMW Motorrad feiert 90-jahriges Jubilaum im BMW Museum.
Weltpremiere der neuen BMW R nineT.

Dielsdorf. Am 16. Oktober 2013 bot das BMW Museum in Mdnchen den wirdigen
Rahmen fur ein ganz besonderes Jubildum in der Unternehmensgeschichte der BMW AG:

90 Jahre BMW Motorrad. Den H6hepunkt der Veranstaltung stellte die Weltpremiere der
BMW R nineT dar.

,90 Jahre BMW Motorrad, das sind 90 Jahre ereignisreiche Historie mit unzahligen Meilen-
steinen, groBen Sporterfolgen, legendaren Modellen und unvergessenen Protagonisten®,
betonte Stephan Schaller, Leiter BMW Motorrad in seiner Eingangsrede.

Peter Schwarzenbauer, Mitglied des Vorstandes der BMW AG und verantwortlich fir die
Marken BMW Motorrad, Mini, Rolls-Royce sowie den Bereich BMW Group Aftersales, hob
in seiner Anschlussrede die Entwicklung und Bedeutung von BMW Motorrad innerhalb der
BMW Group hervor.

Gespickt mit Highlights gestaltete sich der weitere Ablauf des Festakts vor rund 200 gela-
denen Géasten aus Medien, Politik und Wirtschaft. Filmbeitrage und Zeitzeugen vermittelten
das Thema BMW Motorrad in der Vergangenheit und Gegenwart.

Einen Vorgeschmack darauf, wohin die Reise von BMW Motorrad zukulnftig unter anderem
geht, erlauterte Stephan Schaller anhand Konzept und Technik des neuen BMW Motorrad
C evolution als erstem in Serie gefertigtem Einspur-Elektrofahrzeug von BMW Motorrad.
Schaller betonte: ,In Bezug auf zukinftige Herausforderungen hat BMW Motorrad immer
»das Ohr am Gleis“ und wird als Vorreiter agieren. Wir werden auch in Zukunft die Kernseg-
mente starken, aber auch neue Segmente, Méarkte und Zielgruppen mit entsprechenden
Produkten erschlieen.”

Einen Hohepunkt der Veranstaltung markierte die Weltpremiere der neuen BMW R nineT.
Stephan Schaller: ,,Die BMW R nineT ist die Essenz aus 90 Jahren BMW Motorrad Faszina-
tion. Sie vereint das Konzept eines puren, klassischen Boxer-Roadsters mit innovativer
Technik zu einem hochemotionalen Fahrzeug.”
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Ganz auf das Wesentliche reduziert, begeistert die nineT mit Manufaktur-Charakter,
hochwertigen Werkstoffen, aufwendigen gestalteten Oberflachen und liebevollen Details.
Mit ihrem modularen Konzept bietet sie zudem ein Hoéchstmal3 an Individualisierungsmaég-
lichkeiten und somit Customizing. Sie steht fur unverfalschte und stressfreie Freude am
Motorradfahren, sowohl beim entspannten Cruisen, als auch bei der sportlich-dynamischen
LandstraBenfahrt.

Die Markteinfihrung der BMW R nineT erfolgt im Frihjahr 2014 zum Preis von CHF
16'900.-.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
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Oliver Peter, Leiter Corporate Communications
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Tel.: +41 58 269 10 91

Fax: +41 58 269 14 91

Media-Website: www.press.bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions- und
Montagestatten in 13 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2012 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,85 Millionen Automobilen und Uber
117.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaéftsjahr 2012 belief sich auf rund 7,82 Mrd. Euro, der
Umsatz auf rund 76,85 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2012 beschéftigte das Unternehmen weltweit 105.876
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfol-
ges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wert-
schopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressour-
cen fest in seiner Strategie verankert.
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