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Premiere auf der Auto Zirich 2013: Die MINI Black Knight
Edition.

MINI Switzerland prasentiert Sondermodelle des MINI Countryman und
des MINI Paceman in limitierter Auflage und mit exklusiver Lackierung in
Frozen Black metallic.

Dielsdorf. Eine exklusive Lackierung im Farbton Frozen Black metallic ist das
Erkennungszeichen einer in limitierter Auflage produzierten Sonderedition der Modelle MINI
Countryman und MINI Paceman. MINI Switzerland prasentiert die unter dem Namen Black
Knight angebotene Edition erstmals auf der Auto Zurich Car Show 2013. Dort wird dem
Publikum der MINI John Cooper Works Paceman als Black Knight Edition vorgestellt. Der
allradgetriebene Dreiturer, dessen kraftvolle Proportionen von der ausdrucksstarken, matt
schimmernden Lackierung besonders intensiv betont werden, ist damit der spektakularste
Blickfang auf dem Messestand von MINI.

Die Auto Zurich findet vom 31. Oktober bis zum 3. November auf dem Messegelande in
Oerlikon statt. Sie gilt als bedeutendste Automobilmesse der deutschsprachigen Schweiz
und wird in diesem Jahr bereits zum 27. Mal veranstaltet. MINI Switzerland zeigt dort
nahezu das gesamte Modellprogramm der britischen Premium-Marke, darunter den MINI
Cooper ALL4 Countryman, den jungsten Neuzugang der allradgetriebenen Varianten des
Fanfturers. Auch die Sondermodelle MINI Ray und MINI Cabriolet Highgate sowie das MINI
Cooper S Coupé sind auf dem Stand der Marke in Halle 1 der Messe ZUrich zu sehen.

Die MINI Black Knight Edition ist ein erneutes Beispiel fur jene hochwertige Individualitat, die
zu den unverwechselbaren Merkmalen der britischen Premium-Marke gehort. Bei der
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Erzielt wird diese Wirkung in einem besonders aufwandigen Verfahren, das innovative
Lackiertechnik mit einem hohen Anteil an individueller Handarbeit kombiniert. So werden
samtliche Anbauteile wie die modellspezifischen Front- und Heckschirzen und die
Aussenspiegel in einem separaten Arbeitsschritt lackiert. Der anspruchsvolle und
zeitaufwandige Prozess ist auch der Grund dafur, dass die Black Knight Edition auf eine
streng limitierte Zahl begrenzt bleibt. Die Sonderedition ist ausschliesslich fur die Modelle
MINI Cooper S Countryman, MINI Cooper SD Countryman, MINI Cooper S Paceman, MINI
Cooper SD Paceman sowie flr die beiden Top-Sportler MINI John Cooper Works
Countryman und MINI John Cooper Works Paceman erhaltlich. Der Aufpreis fur die Black
Knight Edition betragt jeweils CHF 2'500.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

BMW Group Switzerland

Oliver Peter, Leiter Corporate Communications
Email: oliver.peter@bmw.ch

Tel.:+41 58 269 10 91

Fax: +41 58 269 14 91

Media-Website: www.press.bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions- und
Montagestétten in 13 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Jahr 2012 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,85 Millionen Automobilen und Uber
117.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaéftsjahr 2012 belief sich auf rund 7,82 Mrd. Euro, der
Umsatz auf rund 76,85 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2012 beschéftigte das Unternehmen weltweit 105.876
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfol-
ges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wert-
schopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressour-
cen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit acht Jahren Branchenflihrer in den
Dow Jones Sustainability Indizes.
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