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Sonne tanken mit MINL.
Die Sommerbegleiter der MINI Lifestyle Kollektion.

Dielsdorf. Die Temperaturen steigen, die Tage werden langer. Bald heisst es Sommer,
Ferien, Urlaubszeit. Die MINI Lifestyle Kollektion bietet unverzichtbare Accessoires fur die
sonnige Saison, egal ob Strand, See oder Pool. Einfach die Strandtasche gepackt, Sonnen-
brille aufgesetzt und den Sommer geniessen.

100% Sonnenschutz.

Die MINI Sonnenbrille Charles (CHF 140.-) garantiert
stylischen UV-Schutz fur Sie und Ihn. Den zeitlosen Look
unterstreichen die Neo-Vintage-Form und hochwertige
Horn-Optik. Die Glaser mit Grauverlauf sorgen fur Durchblick,
auch bei starker Sonneneinstrahlung.

In sportivem Stil prasentiert sich die MINI Sonnenbrille Henry
(140.-). Das Unisex-Modell besticht durch sein Retro-Design mit
dreifarbigem Acetat und Gun-Metal.

Sommerlicher Drivestyle.

Dank der MINI Beach Shoes (CHF 28.-) behalt man
auch im heissen Sand kuhle Fusse. Die weissen Unisex- .
Flip Flops kommen mit YOU.ME.MINI. Print auf der Sohle b o s
und MINI' Wing Logo auf den Riemchen. Dazu liefert MINI iy
einen praktischen Beutel, in dem sich die Schuhe unter-

wegs verstauen lassen.
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Zum Relaxen im Sand ladt das weiche MINI Beach Towel
(CHF 56.-) ein. Das Strandtuch aus hochwertiger Oko-Tex
Baumwolle Uberzeugt mit einer Grésse von 150 cm x 75 cm
und pragnantem YOU.ME.MINI. Motiv.

Beach Entertainment by MINI.

Das MINI Boule Set (CHF 46.-) erhéht den Spassfaktor am
Strand. Es besteht aus sechs Kugeln mit eingravierter MINI
Schaltzeichnung, einem Massband und dem Zielball fur das
Spiel im Sand. Dank der Nylontasche im Black Jack Design

lasst sich das Boule Set immer und Uberall unkompliziert mit-
nehmen.

Den Sound zum Sonnenbad liefern die MINI Zipper Earplugs (CHF 35.-).
Um Kabelsalat vorzubeugen, wurden die In-Ear-Kopfhdrer mit einem intelli-
genten Reissverschluss-Mechanismus versehen. Die Earplugs sind in den
Farben Weiss oder Schwarz zu haben.

Die Sommerbegleiter und weitere Produkte der MINI Lifestyle Kollektion sind bei Ihrem
MINI Handler erhéltlich. Druckfahiges Fotomaterial findet sich im BMW Group Press Club
unter www.press.bmwgroup.com.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

BMW Group Switzerland

Oliver Peter, Leiter Corporate Communications
Email: oliver.peter@bmw.ch

Tel.: +41 58 269 10 91

Fax: +41 58 269 14 91

Media-Website: www.press.bmwgroup.com
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als inter-
nationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions- und Montagestatten in 13 Landern sowie ein
globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2013 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 1,963 Millionen Automobilen und
115.215 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaéftsjahr 2013 belief sich auf 7,91 Mrd. €, der Umsatz
auf rund 76,06 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2013 beschaftigte das Unternehmen weltweit 110.351 Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfol-
ges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wert-
schopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressour-
cen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/mww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/mmww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.omwgroup.com
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