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BMW S 1000 XR ab Januar 2016 in neuer Farbstellung
erhaltlich.

Mehrfarbigkeit Lightwhite uni/Granitgrau metallic/ Racingred uni erganzt
das Farbangebot im Modelljahr 2016.

Dielsdorf. BMW Motorrad weitet ab Januar 2016 die verfUgbare Farbpalette fur die BMW
S 1000 XR aus. Der dynamische Adventure-Sportler wird dann — zusatzlich zu den bereits
verfugbaren Farben Lightwhite uni und Racingred uni — auch in der mehrfarbigen Kombina-
tion Lightwhite uni/Granitgrau metallic/Racingred uni erhaltlich sein.

Die sportliche Farbstellung Racingred uni betont das BMW Sportsegment als DNA-Geber
der BMW S 1000 XR. Der satte Rot-Ton setzt sich klar von den matt-schwarzen, genarbten
Flachen ab. Lightwhite uni betont die sportlichen Touringeigenschaften der BMW S 1000
XR auf moderne Weise. Die BMW Motorrad Hausfarbe Weiss wird dabei klassisch von
schwarzen Verkleidungsteilen erganzt.

Die neue Mehrfarbigkeit Lightwhite uni/Granitgrau metallic/Racingred uni greift die
Attribute beider Farbstellungen auf und lasst die S 1000 XR sportlich-dynamisch und edel
zugleich wirken. Der Modellschriftzug sitzt bei der neuen Farbkombination nicht mehr auf
den Seitenverkleidungsteilen, sondern auf den Tankseitenflachen. Die Uber das gesamte

Fahrzeug fortgefUhrten grafischen Elemente runden diese Farbstellung harmonisch ab.
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als inter-
nationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie ein
globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen Automobilen und
123.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2013 belief sich auf 7,91 Mrd. €, der Umsatz
auf rund 76,06 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2013 beschaftigte das Unternehmen weltweit 110.351 Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfol-
ges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wert-
schopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressour-
cen fest in seiner Strategie verankert.
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