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Die „Schweizer Autos des Jahres 2016“: Ein erster, ein zweiter 
und ein dritter Rang für aktuelle BMW Modelle.  
BMW ist erfolgreichster Hersteller im diesjährigen Wettbewerb der 
„Schweizer Illustrierten“ und ihrer Partner – Neuer BMW 7er gewinnt die 
Design-Wertung beim „stylischsten Auto der Schweiz“ und erreicht 
Platz zwei beim „Schweizer Auto des Jahres“. BMW 116d 
EfficientDynamics Edition unter den Top Drei der „grünsten Autos der 
Schweiz“. 
 

Dielsdorf. Der souveräne Auftritt des luxuriösesten und die vorbildliche Effizienz des 

sparsamsten Modells mit konventionellem Verbrennungsmotor im aktuellen Angebot 

verhelfen dem deutschen Premium-Hersteller BMW zu einem hervorragenden 

Abschneiden im Wettbewerb „Schweizer Auto des Jahres 2016“. Bei der bereits zum 

fünften Mal von der „Schweizer Illustrierten“ und ihren Partnern organisierten Kür gewann 

die neue BMW 7er Reihe den Titel „Das stylischste Auto der Schweiz“. Zusätzlich belegte 

die Neuauflage der Luxuslimousine Rang zwei bei der Wahl zum „Schweizer Auto des 

Jahres. Einen Platz auf dem Siegerpodest erreichte auch der BMW 116d EfficientDynamics 

Edition, der in der Kategorie „Das grünste Auto der Schweiz“ auf den dritten Rang kam. 

BMW ist damit der erfolgreichste Hersteller im diesjährigen Wettbewerb. 

Die Titelentscheidungen im Wettbewerb um das „Schweizer Auto des Jahres“ basieren auf 

dem Expertenvotum dreier Fachjurys sowie auf einer landesweiten Publikumsbefragung 

unter den Lesern und Usern der „Schweizer Illustrierten“ sowie von „Blick“, 

„SonntagsBlick“, „AutoScout24“, „il caffè und „L’illustré“. Zusätzlich flossen auch die von 

Besuchern der Fachmesse „Auto Zürich“ abgegebenen Stimmen ein. Zur Wahl standen in 

diesem Jahr 35 Neuheiten auf dem Schweizer Automobilmarkt.   

Zu einem souveränen Erfolg kam der neue BMW 7er im Wettbewerb um den Titel „Das 

stylischste Auto der Schweiz“. Eine zehnköpfige Prominentenjury, bestehend aus der 

Sängerin und Moderatorin Francine Jordi, der Triathlon-Olympiasiegerin Nicola Spirig, der 

„SI Style“-Chefredaktorin Sabina Hanselmann-Diethelm, dem ehemaligen Mister Schweiz, 

Renzo Blumenthal, dem auch als Modedesignerin bekannten Model Bianca Gubser, der 

Moderatorin Nina Havel, dem Schwingerkönig Jörg Abderhalden, dem Koch des Jahres, 
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Nenad Mlinarevic, dem DTM-Piloten Nico Müller und der Schauspielerin Sandra Zellweger, 

kürte die Luxuslimousine zu ihrem Favoriten. Das neue Spitzenmodell der Marke konnte 

sowohl mit seinem von Eleganz, Präsenz und Dynamik geprägten Karosseriedesign als auch 

mit seinem wegweisenden Luxus-Ambiente im Innenraum überzeugen und verbuchte 

doppelt so viele Wertungspunkte wie der Zweitplatzierte in dieser Kategorie.  

Mit Sportlichkeit und Fahrkomfort sowie mit innovativer Technologie in den Bereichen 

Leichtbau, Bedienung und Fahrerassistenz beeindruckte die neue BMW 7er Reihe darüber 

hinaus auch die für die Vergabe des Titels „Schweizer Auto des Jahres“ zuständigen 

Experten. So konnte die Luxuslimousine zusätzlich zum Klassensieg in der Design-Wertung 

auch Platz zwei in der wichtigsten Kategorie erobern. 

Komplettiert wird das erfolgreiche Abschneiden der Marke BMW von einem dritten Rang in 

der Kategorie „Das grünste Auto der Schweiz“. Der neue BMW 116d EfficientDynamics 

Edition ist derzeit der „CO2-Champion“ im Modellprogramm von BMW. Sein neu 

entwickelter Dreizylinder-Dieselmotor mit BMW TwinPower Turbo Technologie mobilisiert 

eine Höchstleistung von 85 kW/116 PS und verhilft dem wahlweise als 3-Türer oder als 5-

Türer verfügbaren Kompaktmodell zu sportlichen Fahreigenschaften. Kombiniert werden 

diese mit einem durchschnittlichen Kraftstoffverbrauch von 3,8 bis 3,4 Liter je 100 

Kilometer sowie mit CO2-Emissionswerten von 101 bis 89 Gramm pro Kilometer (Werte im 

EU-Testzyklus, abhängig vom gewählten Reifenformat). Das vorbildlich günstige Verhältnis 

zwischen Fahrfreude und Verbrauch überzeugte auch die aus Umwelt- und Technologie-

Experten zusammengesetzte Fachjury, die den BMW 116d EfficientDynamics Edition daher 

mit einem Platz auf dem Siegerpodest auszeichnete.  
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Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit führende Premium-Hersteller 
von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitätsdienstleistungen. Als inter-
nationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestätten in 14 Ländern sowie ein glo-
bales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen Automobilen und 
123.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. €, der Umsatz auf 80,40 Mrd. €. 
Zum 31. Dezember 2014 beschäftigte das Unternehmen weltweit 116.324 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfol-
ges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wert-
schöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressour-
cen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
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