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BMW Group Switzerland und SBB setzen erfolgreiches Mobili-
tatsangebot ,,SBB Green Class* fort.

Zukunftsweisende Kombination aus individuellem und 6ffentlichem
Verkehr trifft auf positive Resonanz — Neues Angebot flr
verkehrstrageribergreifende und nachhaltige Mobilitat wird auf dem
Internationalen Automobil-Salon 2018 in Genf angekundigt.

Dielsdorf/Genf. Nach dem erfolgreichen Pilotprojekt setzen die BMW Group Switzerland
und die Schweizerischen Bundesbahnen (SBB) ihr gemeinsames Produkt fur nachhaltige
Mobilitat fort. Das innovative Angebot ,SBB Green Class”, das die Nutzung von
individueller und offentlicher Mobilitat nahtlos und auf besonders flexible Weise
miteinander vereint, wird damit schon bald fUr weitere Kunden in der Schweiz verfUgbar
gemacht. Das kundigten Andreas Meyer, CEO der SBB AG, und Kurt Egloff, President
und CEO der BMW Group Switzerland, auf dem Internationalen Auto-Salon 2018 in Genf
an.

Die Fortsetzung von ,SBB Green Class” wurde in Anwesenheit von Bundesrat Guy
Parmelin auf dem Messestand der BMW Group auf dem Genfer Palexpo-Gelande
bekanntgegeben. ,SBB Green Class* ist ein flexibles und verkehrstragertbergreifendes
Angebot fur nachhaltige Mobilitat. Wahrend des Pilotprojekts umfasste es ein
Generalabonnement der SBB flr Fahrten in der 1. Klasse (SwissPass), das auch die
offentlichen Nahverkehrsangebote einschloss, sowie die Nutzung eines rein elektrisch
angetriebenen BMW i3 samt BMW i Wallbox zum Aufladen der Hochvoltbatterie. Dartber
hinaus konnten die Kunden im Rahmen von ,SBB Green Class” auch die Dienste lokaler
Car- und Bike-Sharing-Anbieter in Anspruch nehmen.

Firma
BMW (Schweiz) AG

B aren -, Wir freuen uns sehr Uber die positive Resonanz, die wir mit dem Angebot ,SBB Green
anschit— (Class® im ersten Pilotprojekt erzielen konnten®, erklarte Andreas Meyer, CEO der SBB AG.
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cr-e1s7Diesdort Mt diesem integrierten Mobilitatsangebot erflllen wir die Bedurfnisse von Kunden,

Telefonzentrale

wiss269-1111 - denen mobile Freiheit und nachhaltiges Handeln gleichermassen wichtig sind“, erganzte
1ss2e01ecr Kurt Egloff, President und CEO der BMW Group Switzerland.
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b eminich - Das Pilotprojekt ,,SBB Green Class” wird von Mobilitatsforschern der Eidgendssischen

omemehmensD  Technischen Hochschule Zarich wissenschaftlich begleitet. Die Forscher sammeln dabei
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grundlegende Erkenntnisse dartber, wie sich die VerfUgbarkeit besonders nachhaltiger
und flexibel nutzbarer Verkehrsmittel auf das Mobilitatsverhalten der Kunden auswirkt.
Eine detaillierte Auswertung des ersten Pilotprojekts wird im Frahling publiziert.
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-
Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitdtsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 31 Produktions-
und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber
140 Landern.

Im Jahr 2017 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.463.500
Automobilen und Uber 164.000 Motorréadern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2016
belief sich auf rund 9,67 Mrd. €, der Umsatz auf 94,16 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2016
beschaftigte das Unternehmen weltweit 124.729 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ékologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: hIIp.[AAAAMLfaQﬁbDQK.CQm[B_MMLGLQup

Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup
YouTube: http:/Mmww.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.omwgroup.com
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