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Erster Ausblick auf das BMW Concept i4.

Weltpremiere am 3. Marz 2020 auf dem Genfer Automobil-Salon.

Miinchen/Genf. Erstmals wird die BMW Group am 3. Marz 2020 auf dem Genfer
Automobilsalon ein rein elektrisches Gran Coupé prasentieren. Damit beginnt sinnbildlich
eine neue Ara der Freude am Fahren: Das BMW Concept i4 verleiht der BMW typischen
Fahrdynamik eine vollkommen neue Ausprdgung und verbindet ein modernes, sportlich-
elegantes Design mit dem Raumkomfort und der Funktionalitat eines viertirigen Gran

Coupé — und das lokal emissionsfrei.

»Mit dem BMW Concept i4 ist die Elektrifizierung im Kern der Marke BMW angekommen.
Das Design ist dynamisch, klar und elegant: passend zu einem emotionalen
Elektrofahrzeug und den Werten von BMW?*, sagt Adrian van Hooydonk, Leiter BMW Group
Design.
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit flhrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und
Montagestatten in 15 Landern; das Unternehmen verflgt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Jahr 2019 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.520.000 Automobilen und
Uber 175.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2018 belief sich auf 9,815 Mrd. €, der
Umsatz auf 97,480 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2018 beschéaftigte das Unternehmen weltweit 134.682
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/mww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/lwww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwgroup/
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