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VON MORGEN: DIE ZUKUNFT DES
MINI MODELLPROGRAMMS.
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Stirkung der elementaren MINI Markenwerte Nachhaltigkeit und Effizienz -
konsequente Orientierung an weltweiten Kundenwiinschen durch Vielfalt im
Modell- und Antriebsportfolio - Fortsetzung der erfolgreichen Modelloffensive
im Premium-Kompaktsegment und im Crossover-Segment — Ausbau der
Marktposition in China durch lokale Produktion von Fahrzeugen ab 2023.

Miinchen/Dielsdorf. Mit einer klaren Fokussierung auf die Dienstleistungen,
Antriebstechnologien und Fahrzeugsegmente der Zukunft treibt der britische Premium-
Automobilhersteller MINI die Neuausrichtung seines Modellprogramms fiir die urbane

Mobilitdt von morgen voran.

Fima  Im Mittelpunkt stehen dabei der Ausbau der Elektromobilitit, ein verstirktes

Bayerische
Motoren Werke

aktiengesellschait  ENgagement im Crossover- und im Premium-Kompaktsegment sowie die Stiarkung der

1089360 cen - Markposition in China. ,MINI war immer die Antwort auf ganz besondere Heraus-

memnet  fOrderungen fiir die individuelle Mobilitdt. Und die Bereitschaft, den Status quo zu

‘www.bmwgroup.com

I iiberdenken, prigt die Marke bis heute®, sagt Bernd Korber, Leiter Marke MINIL.


http://www.bmwgroup.com/
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,Neben der Elektromobilitdt wird auch die

Erschliessung neuer Zielgruppen und Absatzmarkte
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20 Jahre sind seit der Premiere der zweiten
Generation des MINI nach dem Relaunch der
traditionsreichen britischen Marke vergangen.
Seitdem wurden im MINI Werk Oxford rund

vier Millionen Fahrzeuge der Marke produziert

und in mehr als 100 Lander in aller Welt geliefert. P90344291
Eine gezielte Orientierung an den Wiinschen und
Bediirfnissen der Kunden hat die Entwicklung

des Modellprogramms von MINT in den zuriick-
liegenden zwei Jahrzehnten geprigt. Mit dem
neuen MINI Clubman gelang im Jahr 2015 der
erfolgreiche Vorstoss in das Premium-Kompakt-
segment, der zwei Jahre spiter mit dem neuen
MINI Countryman fortgesetzt wurde. Inzwischen
gehoren rund 40 Prozent aller weltweit verkauften
Fahrzeuge der Marke dieser Fahrzeugklasse an.
Dariiber hinaus ist auch das Spektrum, in dem

MINI fiir marken-typischen Fahrspass sorgt,

breiter denn je. Aktuell machen die extrem PYO3TTO66
sportlichen John Cooper Works Modelle rund fiinf

Prozent am Gesamtabsatz der Marke MINI aus.
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Gleichzeitig gewinnen MINI Modelle mit elektri-
fiziertem Antrieb kontinuierlich an Popularitit.
Dass Fahrspass und Effizienz gleichermassen
zum Kern von MINI gehdren, ist fest in der
Tradition der britischen Marke verwurzelt.
Schon der vor 61 Jahren vorgestellte classic
Mini zeichnete sich nicht nur durch
revolutiondre Raum- 6konomie, sondern auch
durch einen wirtschaft- lichen Antrieb mit
sportlichem Potenzial aus.

Die im Jahr 2000 vorgestellte zweite Generation

des MINI optimierte das Verhiltnis zwischen

Fahrspass und Kraftstoffverbrauch unter
anderem mit der Einfithrung von Dieselmotoren.
Bereits im Jahr 2008 ibernahm MINI die Rolle
eines Wegbereiters fiir Elektromobilitdt in der
BMW Group. Mit dem in einer Kleinserie

produzierten MINI E wurden in einem Feld-

versuch wichtige Erkenntnisse {iber die
Nutzung eines rein elektrisch angetriebenen

Automobils im Alltagsverkehr gesammelt. P90066291
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Inzwischen ist der lokal emissionsfreie Antrieb sowohl im Modellprogramm als auch
in der MINI Community etabliert. Allein mit dem Plug-in-Hybrid-Modell

MINI Cooper SE Countryman ALL4 entfiel bereits im Jahr 2019 ein Anteil von fiinf
Prozent des Gesamt-absatzes der Marke auf Fahrzeuge mit elektrifiziertem Antrieb.
Nur wenige Monate spiter und nach der Einfithrung des vollelektrischen MINI Cooper

SE verdoppelte sich diese Quote auf zehn Prozent aller Neuzulassungen der Marke.

Hocheffiziente Verbrennungsmotoren und zusitzliche Elektrofahrzeuge

von MINI ermoglichen die ,,Power of Choice®.

Mit einer komplett elektrifizierten Modellfamilie wird MINT in Zukunft Kunden in aller
Welt lokal emissionsfreien Fahrspass ermdglichen. Parallel dazu wird MINI auch in den
kommenden Jahren Fahrzeuge mit Verbrennungsmotoren anbieten. Fiir Zielgruppen
und Regionen, deren Mobilititsbediirfnisse nicht oder noch nicht mit rein elektrischen
Antrieben zu erfiillen sind, stellen Fahrzeuge mit hocheffizienten Otto- und Diesel-

motoren auch kiinftig eine ideale Losung dar.
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»,Mit unserer breiten Palette aus modernen Verbrennungsmotoren, dem Plug-in-Hybrid-System
und reinem Elektroantrieb verfolgen wir den Power of Choice Ansatz der BMW Group, um

die Bediirfnisse und Wiinsche unserer Kunden in aller Welt abzudecken®, sagt Bernd Korber.
»Damit schaffen wir die Voraussetzungen fiir weiteres Wachstum auf den globalen

Automobilmirkten.”

Das zukiinftige Kern-Portfolio der rein elektrisch angetriebenen Fahrzeuge wird den
MINI 3-Tiirer, ein neues Crossover-Modell im Kleinwagen-Segment sowie ausserdem ein
kompaktes Crossover-Modell umfassen. Mit herkémmlichem Verbrennungsmotor-Antrieb
stehen parallel dazu die Kleinwagen-Modelle der Marke und ein Crossover-Modell des

Kompaktsegments zur Auswahl.

Neue MINI Modelle im Crossover- und im Premium-Kompaktsegment.

Um noch stérker als bisher vom weltweiten Wachstum im Marktsegment der Crossover-Modelle
profitieren zu konnen, setzt MINT in dieser Fahrzeugklasse auf einen gezielt an den Kunden-
wiinschen orientierten Ausbau des Produktangebots. Dem erfolgreichen MINI Countryman
wird ein weiteres Crossover-Modell fiir das Kleinwagen-Segment an die Seite gestellt, das
ausschliesslich mit rein elektrischem Antrieb erhéltlich sein wird. Dariiber hinaus wird die
Nachfolge-Generation des aktuellen MINI Countryman im Premium-Kompaktsegment sowohl
mit Verbrennungsmotoren als auch mit einem elektrifizierten Antrieb verfiighar sein und

damit die unterschiedlichen Anforderungen von Kunden in aller Welt erfiillen.
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Fiir die weitere Entwicklung des Produktangebots von MINI besteht ausserdem die Option,

mit einem zusitzlichen Modell fiir das Premium-Kompaktsegment die gesteigerten Wiinsche
vieler Kunden hinsichtlich Raumangebot und Variabilitit zu erfiillen. Dabei bliebe das bei
jedem MINI verwirklichte Prinzip der kreativen Raumnutzung gewahrt. Unabhéngig von seinem
Konzept, seiner Fahrzeugklasse und seiner Antriebsform wird auch in Zukunft jedes neue
Modell der Marke diesen Anspruch erfiillen und mit einem Maximum an Innenraum, Fahrspass
und Individualitét auf der im Wettbewerbsumfeld kleinsten Grundfldche ein typischer

MINTI sein.

»E:8 gehort zu unserer Verantwortung gegeniiber der Marke und der Community, den einzig-
artigen Charakter von MINI zu bewahren®, sagt Bernd Korber. ,,Daher wird auch in Zukunft

jedes neue Modell unserer Marke unverkennbar ein MINI sein.“

Verstirktes Engagement auf dem Automobilmarkt in China.

Der weltweit grosste und auch weiterhin dynamisch wachsende Automobilmarkt in China
wird zukiinftig fiir MINI deutlich an Bedeutung gewinnen. Aktuell werden rund zehn Prozent
aller produzierten Neufahrzeuge der Marke an Kunden in China ausgeliefert. Um an der
positiven Entwicklung des Marktes in China teilhaben und dort eine deutlich hthere Anzahl
an Fahrzeugen absetzen zu kdnnen, wird sich MINI schon bald vom Status einer Import-Marke

zu einem lokal produzierenden Automobilanbieter wandeln.

Auf der Basis einer neuen, von Beginn an fiir reine E-Mobilitdt entwickelten Fahrzeug-
architektur werden von 2023 an in China in einer Kooperation mit dem lokalen Hersteller
Great Wall Motor batterieelektrische Fahrzeuge produziert. Mit ihnen wird MINI sowohl in
China als auch auf den ibrigen globalen Mérkten die steigende Nachfrage nach lokal emissionsfreiem
Fahrspass abdecken. Die Kooperation mit dem chinesischen Partner orientiert sich an einem klaren
Prinzip: Die Produktion folgtdem Markt. Mitlokal gefertigten Fahrzeugenkann MINI denwachsenden
chinesischen Automobilmarktbedienenund gleichzeitig die Produktion an anderen Standorten stabil

halten.
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3 Energiootikette 2020
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—4 MINI Cooper SE: Kraftstoffverbrauch kombiniert: 0,0 1/100 km; Stromverbrauch kombiniert: 16,8 -
14,8 kWh/100 km; CO2-Emissionen kombiniert: O g/km, Energieeffizienzkategorie: A.
| E
)

B3 Energiotiketta 2020

«a
MINI Cooper SE Countryman ALL4: Kraftstoffverbrauch kombiniert: 1,9 1/100 km; Stromverbrauch

kombiniert: 22 kWh/100 km; CO2-Emissionen kombiniert: 44 g/km, Energieeffizienzkategorie: A.

Die Verbrauchsangaben sind Normverbrauchs-Angaben geméss dem WLTP (Worldwide harmonized Light vehicles Test
Procedure), die zum Vergleich der Fahrzeuge dienen. In der Praxis konnen die Angaben jedoch je nach Fahrstil, Zuladung,
Topografie und Jahreszeit teilweise deutlich abweichen. Die Angaben zu Kraftstoffverbrauch, CO,-Emissionen und
Stromverbrauch wurden nach dem vorgeschriebenen Messverfahren VO (EU) 2007 / 715 in der jeweils zur Genehmigung des
Fahrzeugs giiltigen Fassung ermittelt. Fiir die Bemessung von Steuern und anderen fahrzeugbezogenen Abgaben, die (auch) auf
den Verbrauch und /oder CO,-Ausstoss abstellen, konnen je nach Kantonaler Regelung teilweise andere als die hier
angegebenen Werte gelten.

Achtung: Angabe der Energieeffizienzkategorie unter Vorbehalt. Die definitven Energieeffizienzkategorien sind nach erfolgter
Homologation unter www.energieetikette.ch abrufbar. Die Berechnung beruht auf den hier angegebenen Verbrauchswerten
und der Verordnung des UVEK iiber Angaben auf der Energieetikette von neuen Personenwagen (VEE-PW) vom 07. November
2019.

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fiihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrddern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitits-
dienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und Montagestétten in
15 Léandern; das Unternehmen verfiigt {iber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in iiber

140 Landern.

Im Jahr 2019 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen und
iber 175.000 Motorrddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschiftsjahr 2019 belief sich auf 7,118 Mrd. €,
der Umsatz auf 104,210 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2019 beschiftigte das Unternehmen weltweit
126.016 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat dkologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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