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BMW (Schweiz) AG setzt auf nachhaltige Logistik.
Pionierleistung beim Einsatz von Alternativ-Kraftstoff im landesweiten
Fahrzeugtransport. Emissionen reduzieren sich um bis zu 85 Prozent.

Dielsdorf. Die BMW (Schweiz) AG verstarkt ihre Bemihungen um mehr Nachhaltigkeit
in der gesamten Wertschopfungskette. Als erster Automobilhersteller in der Schweiz
setzt das Unternehmen zukulnftig auf eine ,grine” Lésung beim Transport seiner
Fahrzeuge. Um eine massgebliche Reduzierung der durch den Lieferverkehr
verursachten Emissionen zu erreichen, wurde mit dem Logistik-Dienstleister Galliker die
Nutzung von Bio-Kraftstoff vereinbart. Beim Transport von Fahrzeugen der Marken
BMW und MINI per Lkw wird kinftig sogenanntes hydriertes Pflanzendl (englisch:
Hydrotreated Vegetable Oil, HVO) eingesetzt. Dieses wird unter anderem aus
Speisedlabfallen gewonnen und kann dem herkdmmlichen Diesel-Kraftstoff der
Transport-Lkw beigemischt werden. Fur die Fahrzeug-Logistik der BMW (Schweiz) AG
ergibt sich daraus eine Reduzierung der CO2-Emissionen in Hohe von bis zu 85 Prozent.

Von der Rohstoffgewinnung Uber die Lieferkette und die Produktion bis zum Betrieb der
Fahrzeuge und einem spéateren Recycling hat sich die BMW Group weltweit
ambitionierte Nachhaltigkeitsziele gesetzt, in deren Mittelpunkt die Reduzierung der
CO2-Emissionen und die Ressourcenschonung stehen. Dabei stellt auch die Transport-
Logistik einen wichtigen Baustein dar, der von der BMW (Schweiz) AG nun besonders
nachhaltig gestaltet wird. Dieser Schritt fugt sich nahtlos ein in eine Strategie, die darauf
abzielt, individuelle Premium-Mobilitat und Nachhaltigkeit miteinander in Einklang zu
bringen. Die BMW (Schweiz) AG war im Jahr 2020 der einzige Volumen-Anbieter von
Premium-Automobilen, der die CO»-Zielvorgaben des Bundes vollumfanglich erfullen
konnte. Mit den durchschnittlichen CO2-Emissionen der in der Schweiz und im
FUrstentum Liechtenstein zugelassenen Fahrzeuge unterbietet das Unternehmen seit
nunmehr funf Jahren die strengen Grenzwerte des Bundesamtes fur Energie.

Die Nutzung von HVO fur den Fahrzeug-Transport wird in einer Vereinbarung zwischen
der BMW (Schweiz) AG und der Firma Galliker geregelt. Darin verpflichtet sich der
Logistik-Spezialist, den Anteil des in seiner Fahrzeugflotte verbrauchten Alternativ-
Kraftstoffs in einem Umfang zu erhéhen, der dem Energiebedarf beim Transport von
BMW und MINI Fahrzeugen entspricht. Rechnerisch erfolgt damit die Logistik im Auftrag
der BMW (Schweiz) AG zu 100 Prozent mithilfe von ,,griner” Energie aus
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Pflanzenolabfallen. Die damit verbundenen zusatzlichen Kosten gegentber der Nutzung
von herkdmmlichem Diesel-Kraftstoff werden von der BMW (Schweiz) AG getragen.

Bei der Erzeugung von HVO werden neben anderen pflanzlichen und tierischen Ol- und
Fettabfallen hauptsachlich Speisedlabfalle aus der Gastronomie verwendet. Diese
Reststoffe kdnnen so umgewandelt werden, dass sie die Eigenschaften eines fossilen
Kraftstoffs annehmen und dem in Lkw verwendeten Diesel beigemischt werden kénnen.
Dadurch lasst sich der Bedarf an Diesel-Kraftstoff in der Logistik deutlich reduzieren. Zur
Berechnung der damit verbundenen CO.-Einsparungen wird eine Well-to-Wheel-
Analyse vorgenommen, sodass auch die zur Herstellung von HVO bendétigte Energie
bertcksichtigt wird. Dartber hinaus setzt die Firma Galliker im Rahmen ihrer
Nachhaltigkeitsstrategie neben der Verwendung von HVO auch auf Flissiggas (LNG und
LPG) sowie auf Lkw mit rein elektrischem sowie mit Wasserstoff-Brennstoffzellen-
Antrieb.
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Media-Website: www.press.bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorréadern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitdtsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und
Montagestéatten in 15 Landern; das Unternehmen verfligt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2020 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,3 Mio. Automobilen und Uber
169.000 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2020 belief sich auf 5,222 Mrd. €, der
Umsatz auf 98,990 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2020 beschéftigte das Unternehmen weltweit 120.726
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat friihzeitig die Weichen flr die Zukunft gestellt und rickt
Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lieferkette
Uber die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte.

wWww.bmwgroup.com

Facebook: http://mww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http//twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/mww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/iwww.instagram.com/bmwgroup
LinkedlIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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