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Melanie Reinwald wird neue Direktorin Marketing BMW.
Wechsel in der Geschaftsleitung der BMW (Schweiz) AG.

Dielsdorf. Die BMW (Schweiz) AG kindigt die Neubesetzung der Fihrungsposition im
Marketing-Ressort an. Per 1. April 2022 wechselt Melanie Reinwald von der

BMW Finanzdienstleistungen (Schweiz) AG zur BMW (Schweiz) AG und wird sich auf
ihre neue Funktion vorbereiten. Derzeit ist sie als Leiterin Marketing und
Vertriebsservices bei der BMW Finanzdienstleistungen (Schweiz) AG tatig.

Stéphanie Borge wird das Unternehmen auf eigenen Wunsch nach rund sechs Jahren
erfolgreicher Tatigkeit per Ende Juni verlassen und sich einer neuen Herausforderung
stellen.

Mit der offiziellen Ubernahme der Position als Direktorin Marketing BMW wird Melanie
Reinwald auch in die Geschéftsleitung der BMW (Schweiz) AG berufen.

Mit Melanie Reinwald Ubernimmt eine ausgewiesene Management- und Marketing-
Expertin die Leitung des Marketing-Ressorts. Die kinftige Direktorin Marketing BMW ist
bereits seit dem Jahr 2002 fur die BMW Group tatig. Nach Positionen in den Bereichen
Aftersales-, Marken- und Prozessmanagement war sie unter anderem fur die Etablierung
von innovativen Online-Vertriebsprozessen verantwortlich. Von 2015 bis 2018 leitete
Melanie Reinwald den Bereich Marketing und Kundenbeziehung bei der

BMW Automotive Finance Ltd. in der chinesischen Hauptstadt Beijing. Seit Februar
2018 steht sie an der Spitze der Abteilung Marketing und Vertriebsservices von

BMW Financial Services in der Schweiz.

«Wir freuen uns sehr, dass wir fur die freiwerdende Position in unserer Geschaftsleitung
mit Melanie Reinwald eine erfahrene und kompetente Kennerin der Marke und Fachfrau
. im Bereich Marketing und Kundenorientierung gewinnen konnten», erklart
BUMW Senwez) AG - Payl de Courtois, President & CEO der BMW (Schweiz) AG. «Und ich bin sicher, dass wir
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«Stéphanie Borge hat die Modernisierung unserer Vertriebsaktivitdten entscheidend
vorangebracht», sagt Paul de Courtois. «Insbesondere die Transformation von der
produkt- zu einer kundenzentrierten Ausrichtung aller Prozesse trug massgeblich zur
erfolgreichen Entwicklung der Marke BMW in der Schweiz bei.»

Weitere zentrale Aktivitaten waren die Neuentwicklung des Flottengeschafts und neue
Vertriebsmodelle im Bereich der Elektromobilitat.

Die BMW (Schweiz) AG konnte zuletzt auch das Geschaftsjahr 2021 als Marktflhrer im
Segment der Premium-Automobile in der Schweiz und im Flrstentum Liechtenstein
abschliessen.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

BMW Group Switzerland

Sven Grutzmacher, Direktor Corporate Communications
Email:

Tel.: +41 58 269 10 91

Media-Website: www.press.bmwgroup.com/switzerland

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihnren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und Montagestatten
in 15 Landern; das Unternehmen verfligt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140
Landern.

Im Jahr 2021 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen und Gber
194.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaéftsjahr 2020 belief sich auf 5,222 Mrd. €, der
Umsatz auf 98,990 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2020 beschaftigte das Unternehmen weltweit 120.726
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat friihzeitig die Weichen flr die Zukunft gestellt und rlickt
Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lieferkette Gber
die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/iww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: hitp://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/iww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://mww.instagram.com/bmwaroup
LinkedIn: https:/Avww linkedin.com/company/bmw-group/
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