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BMW Group Switzerland verzeichnet per Marz 2022 starkes
Wachstum im Bereich elektrifizierter Fahrzeuge.

BMW Group ist im ersten Quartal 2022 nach wie vor erfolgreichster
Anbieter von Premium-Automobilen in der Schweiz. Auch 2022 steht
im Zeichen der Offensive bei der Elektromobilitat. Neuzulassungen
von BMW und MINI Modellen mit elektrifiziertem Antrieb mit 58,6
Prozent im Plus.

Dielsdorf. Die BMW Group Switzerland startet im Jahr 2022 mit einem klaren Zuwachs
an Neuzulassungen im Bereich der elektrifizierten Fahrzeuge. Per Méarz 2022 wurden auf
dem Automobilmarkt in der Schweiz und im Furstentum Liechtenstein insgesamt 5639
Fahrzeuge der Marken BMW und MINI zugelassen, davon waren 1°523 Fahrzeuge mit
elektrischen Antrieben ausgestattet. Verglichen mit dem ersten Quartal des Vorjahres
erhohte sich die Nachfrage nach Fahrzeugen mit rein elektrischem beziehungsweise
Plug-in-Hybrid-Antrieb um 58,6 Prozent. Damit kann die Modelloffensive der BMW
Group auf dem Gebiet der Elektromobilitat auch im ersten Viertel des Jahres 2022 an die
Erfolge des vorigen Jahres anschliessen.

Die herausfordernde Ausgangslage zu Beginn des Jahres bestand im Automobilsektor in
Lieferschwierigkeiten vor allem in Bezug auf die Versorgung mit Halbleitern und
Kabelbdumen. An die starken Verkaufszahlen des Vorjahreszeitraums konnte die BMW
Group Switzerland aufgrund der Lieferengpéasse nicht ankndpfen (minus 9,2 Prozent).

Mit 4"665 neu zugelassenen Fahrzeugen zwischen Januar und Mérz 2022 konnte die
Marke BMW ihre Spitzenposition unter den Anbietern von Premium-Automobilen
dennoch verteidigen. Der Marktanteil fur diesen Zeitraum betragt 8,6 Prozent. Die
grossten Absatzzuwachse konnten die BMW 4er Reihe, der BMW i3 sowie der BMW X4
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elektrischen MINI Cooper SE und 111 auf das Plug-in-Hybrid-Modell MINI Cooper SE
Countryman ALL4 entfielen, wurde ein Plus von 44,6 Prozent gegenUber dem ersten
Quartal 2021 erreicht. Insgesamt wurden im ersten Quartal 2022 in der Schweiz und im
Farstentum Liechtenstein 974 Neufahrzeuge der Marke MINI abgesetzt. Der Marktanteil
liegt damit bei 1,8 Prozent. Starker gefragt als im Vorjahr waren neben dem MINI Cooper
SE auch die weiteren Varianten des MINI 3 door, der MINI 5 door sowie der MINI
Clubman.

«Die weiterhin starken Zuwachse auf dem Gebiet der Elektromobilitat bestatigen den
Kurs unserer Modelloffensive in diesem Bereich. Der Markt stimmt uns mit seiner hohen
Nachfrage nach elektrifizierten Fahrzeugen zuversichtlich, auch im Jahr 2022 unsere
Nachhaltigkeitsziele erreichen zu kdnnen», sagt Paul de Courtois, President & CEO der
BMW (Schweiz) AG.

Schon im Geschaftsjahr 2021 konnte die BMW Group Switzerland die Zulassungen von
elektrifizierten Fahrzeugen der Marken BMW und MINI insgesamt um 11,2 Prozent
steigern. 6°‘043 Automobile mit Plug-in-Hybrid- beziehungsweise vollelektrischem
Antrieb wurden neu zugelassen. Durch die anhaltend hohe Nachfrage nach Fahrzeugen
mit elektrifiziertem Antrieb, ist es der BMW Group Switzerland als einzigem Volumen-
Anbieter von Premium-Automobilen in der Schweiz bereits seit 2016 gelungen, die
individuell festgelegten Emissionsgrenzwerte des Bundes durchgehend einzuhalten.

Zwischen Januar und Marz betrug der Anteil neu zugelassener Fahrzeuge, die mit einem
rein elektrischen oder Plug-in-Hybrid-Antrieb ausgestattet sind, bei BMW bereits 27,2
Prozent. Bei MINI waren im ersten Quartal 2022 25,9 Prozent aller neu zugelassenen
Fahrzeuge fur lokal emissionsfreien Fahrspass konzipiert.
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BMW Group Switzerland Absatz per Marz 2022 auf einen Blick.

1. Quartal | 1. Quartal 2021 Vergleich zum

2022 Vorjahr %

BMW Group Automobile 5639 6211 -9,2

BMW Group 1°523 960 + 58,6
elektrifiziert**

BMW 4°665 57190 -10,1

BMW elektrifiziert** 1270 785 +61,8

MINI 974 1°021 -4,6

MINI elektrifiziert** 253 175 +44,6

**BEV und PHEV

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

BMW Group Switzerland

Sven Grutzmacher, Direktor Corporate Communications
Email: sven.gruetzmacher@bmw.ch

Tel.: +41 58 269 10 91

Media-Website: www.press.bomwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und
Montagestatten in 15 Landern; das Unternehmen verflgt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Uber 140 Léndern.

Im Jahr 2021 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen und Uber
194.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaéftsjahr 2021 belief sich auf 16,1 Mrd. €, der Umsatz
auf 111,2 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2021 beschéftigte das Unternehmen weltweit 118.909 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat friihzeitig die Weichen flr die Zukunft gestellt und rlickt
Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lieferkette
Uber die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte.

www.bmwagroup.com

Facebook: http:/iwww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: hitp//twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/iww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/Aww.instagram.com/bmwgroup
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LinkedIn: . i i -

Die Verbrauchsangaben sind Normverbrauchs-Angaben gemass dem WLTP (Worldwide harmonized Light vehicles Test
Procedure), die zum Vergleich der Fahrzeuge dienen. In der Praxis kdnnen die Angaben jedoch je nach Fahrstil, Zuladung,
Topografie und Jahreszeit teilweise deutlich abweichen. Die Angaben zu Kraftstoffverbrauch, CO.-Emissionen und
Stromverbrauch wurden nach dem vorgeschriebenen Messverfahren VO (EU) 2007 / 715 in der jeweils zur Genehmigung
des Fahrzeugs gultigen Fassung ermittelt. Flr die Bemessung von Steuern und anderen fahrzeugbezogenen Abgaben,
die (auch) auf den Verbrauch und /oder CO.-Ausstoss abstellen, kdnnen je nach Kantonaler Regelung teilweise andere als
die hier angegebenen Werte gelten.

Achtung: Angabe der Energieeffizienzkategorie unter Vorbehalt. Die definitiven Energieeffizienzkategorien sind nach
erfolgter Homologation unter www.energieetikette.ch abrufbar. Die Berechnung beruht auf den hier angegebenen
Verbrauchswerten und der Verordnung des UVEK Uber Angaben auf der Energieetikette von neuen Personenwagen
(VEE-PW) vom 07. November 2019.
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