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Weltpremiere im Hafen von Cannes: BMW und TYDE
prasentieren THE ICON.

Die BMW Group verteidigt zu Beginn des Jahres 2023 ihren
Spitzenplatz als erfolgreichster Anbieter von Premium-Automobilen in
der Schweiz. Bei den Neuzulassungen fur elektrifizierte Modelle
verbucht das Unternehmen ein Umsatzplus von 3,5 Prozent.

Miinchen/Cannes. Die 76. Internationalen Filmfestspiele von Cannes haben begonnen,
und eine besonders spektakulare Weltpremiere ist nicht in einem Kinosaal, sondern im
Hafen der sudfranzdsischen Stadt zu erleben. Die Marke BMW und der Bootshersteller
TYDE prasentieren dort THE ICON, ein neuartiges Sinnbild fur nachhaltige Mobilitat auf
dem Wasser. THE ICON ist das erste batteriebetriebene maritime Fahrzeug seiner Art
und vereint lokal emissionsfreie Fortbewegung mit einem Luxusverstandnis, das von
bewusstem Genuss gepragt ist.

Mit einer Lange von 13,15 Metern und einer Hochstgeschwindigkeit von 30 Knoten ist
THE ICON Pionier einer neuen Gattung von Wasserfahrzeugen mit batterieelektrischem
Antrieb. Als I[deengeber hat BMW das Konzept fur dieses wegweisende
Gemeinschaftsvorhaben entwickelt. Das innovative Projekt ist das Ergebnis eines
intensiven Knowhow-Transfers, an dem unter der Regie des BMW Teams aus
unterschiedlichen Bereichen der Mobilitat beteiligt sind. Fur die Gestaltung von THE
ICON waren die Kreativen der Innovationsschmiede Designworks, einer
Tochtergesellschaft der BMW Group mit Studios in Los Angeles, Minchen und
Shanghai, verantwortlich. Entwicklung und Umsetzung des Konzepts lagen in den
Handen des Bootsbauers TYDE. Und fur die Energieversorgung des leistungsstarken
Elektroantriebs sorgen Hochvoltbatterien von BMW i. Begleitet wird das daraus
resultierende Fahrerlebnis von einem exklusiven Sound aus der Feder des
preisgekronten Filmmusikkomponisten Hans Zimmer.

BMW als Wegbereiter innovativer Konzepte fiir nachhaltige Mobilitat.

Als Wegbereiter fur THE ICON stellt BMW erneut ein holistisches Engagement fur
nachhaltige Mobilitat unter Beweis, das neben dem Strassenverkehr auch die
Fortbewegung auf dem Wasser einschliesst. Durch die Bundelung von Technologie-
Kompetenz aus verschiedenen Bereichen entstehen wegweisende Losungen, die den
Menschen in den Mittelpunkt stellen.
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Das innovative Fahrzeug steht zugleich fur eine zukunftsweisende Form von Luxus. THE
ICON wirkt nicht nur durch ein einzigartiges Design, sondern bietet den Passagieren
auch eine vollkommen neue Erfahrung von Mobilitat, die hochsten Komfort in einem
exklusiven Ambiente mit signifikant reduzierten Umweltauswirkungen verbindet.

Innovationen aus dem Segelrennsport ermoglichen Elektrifizierung und
Dekarbonisierung auf dem Wasser.

THE ICON setzt mit einem batterieelektrischen Antrieb gleich in mehrfacher Hinsicht
neue Massstabe im Wettbewerbsumfeld. Bislang beschrankt sich maritime
Elektromobilitat auf kleinere, langsamere Fahrzeuge mit vergleichsweise geringer
Reichweite. Das Segment schnellerer Boote mit grésserer Reichweite wird dagegen von
Modellen mit Verbrennungsmotor beherrscht. Mit THE ICON wird das Verhaltnis
zwischen den Abmessungen, der Hochstgeschwindigkeit und der Reichweite eines
elektrisch angetriebenen Wasserfahrzeugs neu definiert.

Mdglich wird dies durch eine Innovation aus dem Segelrennsport: Unterwasser-
Tragflachen, so genannte Hydrofoils, senken den Energiebedarf im Vergleich zu einem
herkémmlichen Rumpf um bis zu 80 Prozent. Durch die Foiling-Technik, bei der sich das
Fahrzeug auf Tragflachen unterhalb des Wasserspiegels stltzt, wahrend der Rumpf
oberhalb der Wasseroberflache schwebt, werden zudem ein héherer Fahrkomfort sowie
eine héhere Geschwindigkeit erzielt.

Zwei jeweils 100 kW starke Elektromotoren setzen den Energiegehalt von 240 kWh, der
von sechs Batterien aus dem BMW i3 bereitgestellt wird, in eine beeindruckende
Reichweite von mehr als 50 Seemeilen (rund 100 km) um. Dabei ist eine
Betriebsgeschwindigkeit von 24 Knoten méglich. Die Maximalgeschwindigkeit liegt bei
30 Knoten (55 km/h). Mit seinem innovativen Antrieb und dank Foiling-Technik
ermdglicht THE ICON ein nahezu gerauschloses Dahingleiten ohne Vibrationen, Stosse
oder Wellenschlag.

FUr eine ebenso beeindruckende Klangkulisse an Bord sorgt das Dolby Atmos System
mit seiner brillianten Soundqualitat. FUr das Klangkonzept, das neben dem
Antriebssound auch angenehme, intuitive Funktionsklange umfasst, hat BMW den
zweifachen Academy-Award-Gewinner Hans Zimmer an Bord geholt. Das revolutionare
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Sounddesign des Hollywood-Klangkinstlers steht fiir eine neue Ara der Freude an
nachhaltiger Fortbewegung auf dem Wasser.

THE ICON: Einzigartige Innovationskraft spiegelt sich auch im Design wider.
Das Designteam hatte die Aufgabe, das einzigartige Konzept von THE ICON in ein
ikonisches Erlebnis zu verwandeln: vom ersten Anblick bis zum Ausblick. Der Korpus des
Wasserfahrzeugs, der sich aus einem sehr flachen Rumpf und einem zentralen Trager fur
die transparente Architektur zusammensetzt, ist von einer technisch prazisen
Formensprache gepragt. Der Grundriss mit seiner prismen-artigen Form ermdéglicht im
Heckbereich eine Breite von 4,5 Metern. Dadurch entsteht ein besonders grosszugiges
Entrée in den luxuriésen Salon. Der Schiffskdrper selbst zeichnet sich durch eine
Origami-Leichtbau-Struktur aus. Da durch die Foiling-Technik ein besonders ruhiges
Fahrerlebnis moglich ist, nutzten die Designer die Mdglichkeit, die konventionelle
Bordwand durch grosse Glasflachen zu ersetzen. So ergibt sich fUr die Passagiere ein
aussergewodhnlicher Ausblick, wahrend sie Uber dem Wasser schweben. Moderne LED-
Lichtstreifen an Bug und Heck sowie an den Ladeanschlusspunkten tragen zur
ikonischen Wirkung von THE ICON bei.

THE ICON als sozialer Treffpunkt, der in jedem Hafen zu Hause ist.
Angewinkelte Glastlren gewahren Zugang zu einem Salon, der mit kunstvoll gestalteten
Mdbelstticken, die auf einem luxuridsen Teppich angeordnet sind, an ein Kaleidoskop
erinnert. Jedes Mobelstlck ist aus Metallblechen geformt, deren kdrnige
Oberflachenstruktur das Sonnenlicht auf den Boden reflektiert wie Wellen auf dem Meer.

Die um 360° drehbaren Sitzplatze erlauben ein nutzerorientiertes Erlebnis, bei dem sich
alles Notwendige in Reichweite befindet — inklusive eines Tablet-Infotainmentsystems.
Mit einer einfachen Drehung kdnnen die Sitze fUr soziale Interaktionen angeordnet
werden. So wird ein grossartiger Treffpunkt geschaffen, der in jedem Hafen festmachen
kann.

BMW Interface vereint nautische Instrumente in einer digitalen Steuereinheit.
Der Steuerstand ist zentral auf dem Deck angeordnet und besticht mit Steuerrad und
Instrumenten in authentischem BMW Design. Anstelle zahlreicher nautischer
Instrumente vereint eine Neuinterpretation des BMW Interfaces alle wichtigen
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Funktionen in einer digitalen Steuereinheit. Die Schnittstelle zwischen Mensch und
Maschine bildet ein 32 Zoll grosses Touchdisplay mit 6k-Auflésung im Look and Feel
des Bediensystems BMW iDrive. In Kombination mit dem BMW Operating System 8
ermoglicht es eine neue Dimension der Informationsvisualisierung und digitalen
Interaktion. Schitsselfunktionen wie beispielsweise Reichweiteninfos und Wetterbericht
lassen sich per Sprachsteuerung abrufen.

Das in Cannes erstmals gezeigte Wasserfahrzeug ist weder eine Designstudie noch ein
Konzept, sondern ein vollstandig ausgereiftes Serienprodukt mit wegweisender
Technologie. THE ICON beruht auf einem Plattform-Konzept, das in Bezug auf das
emotionale Erlebnis und Interieurdesign vollumfanglich an individuelle Winsche und
Bedurfnisse anpassbar ist. Es ist auf moderne, urbane Lebenswelten ausgerichtet und
kann dabei sowohl im privaten Luxusbereich als auch im kommerziellen Sektor als
maritimes Transportmittel eingesetzt werden. Die auf der Basis von THE ICON
produzierten Fahrzeuge werden emissionsfreie Luxus-Mobilitat auf dem Wasser
voranbringen und ein véllig neues Segment ertffnen. Sie sollen eine CO»-freie Mobilitat
auf See inspirieren — ohne Umweltbelastung, ohne Larm, aber mit maximalem Komfort.

THE ICON Uberzeugt durch einen kraftvollen Antrieb, der dabei gerduschlos und
emissionsfrei ist. Dank Foiling-Technik ist das Fahrzeug schnell, ohne Wellenschlag zu
verursachen oder Kielwasser hinter sich herzuziehen. So hinterlasst THE ICON auf jeder
Fahrt nichts als Freude.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

BMW Group Switzerland

Sandro Kalin, Corporate Communications
Email: sandro.kaelin@bmw.ch

Tel.: +41 58 269 1092

Media-Website: www.press.omwgroup.com
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihnren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende Premium-
Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Das
BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst Uber 30 Produktionsstandorte weltweit; das Unternehmen verfligt Uber ein
globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Jahr 2022 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von fast 2,4 Mio. Automobilen und tber 202.000
Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2022 belief sich auf 23,5 Mrd. €, der Umsatz auf 142,6 Mrd. €.
Zum 31. Dezember 2022 beschéftigte das Unternehmen weltweit 149.475 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der
BMW Group. Das Unternehmen hat friihzeitig die Weichen fur die Zukunft gestellt und rlickt Nachhaltigkeit und
Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lieferkette Uber die Produktion bis zum Ende
der Nutzungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: hitp://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/iww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://ww.instagram.com/bmwaroup
LinkedIn: https://mww.linkedin.com/company/bmw-group/


about:blank
about:blank
about:blank
about:blank
about:blank
about:blank

	Die BMW Group
	Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit führende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitätsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfa...
	Im Jahr 2022 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von fast 2,4 Mio. Automobilen und über 202.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2022 belief sich auf 23,5 Mrd. €, der Umsatz auf 142,6 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2022 besc...
	Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat frühzeitig die Weichen für die Zukunft gestellt und rückt Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konseq...
	www.bmwgroup.com
	Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
	Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
	YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
	Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
	LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

