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Neue Klasse Fahrzeuge werden zum zentralen Bestand-
teil im Heimenergie6kosystem: BMW und SOLARWATT
vertiefen ihre Zusammenarbeit.

+++ BMW und SOLARWATT stdrken ihre Zusammenarbeit fir
ganzheitlich optimierte Heimenergielésungen +++ BMW befd-
higt Fahrzeuge und BMW Wallbox Professional flir Heimener-
giemanagementsystem (HEMS) von SOLARWATT zur optimier-
ten Einbindung in den Haushalt +++ Marktstart fir Ende 2026
geplant +++ Unternehmen kooperieren seit 2013 bei Elektro-
mobilitdt und Heimspeichern +++

Miinchen/Dresden. BMW und SOLARWATT bauen ihre Zusammenarbeit im
Bereich intelligente Energie- und Heimladel6sungen weiter aus.

Mit dem Launch der ersten Modelle der Neuen Klasse, dem BMW iX3 und
dem BMW i3, startet BMW das Ausrollen der Technologie bidirektionales
Laden.
Nach dem ersten kommerziellen Vehicle-to-Grid (V2G) Angebot Deutsch-
lands - verfiigbar seit Mérz 2026 - erfolgt nun der ndchste konsequente
Schritt fiir Vehicle-to-Home (V2H): Die BMW iX3 und BMW i3 Kundinnen
und Kunden kénnen diese neue Technologie ihres Fahrzeuges jetzt noch
umfangreicher nutzen.
Mit der zunehmenden Elektrifizierung der Mobilitét und der Kundenhaus-
halte, ergeben sich neue Chancen bei der ganzheitlichen Energieoptimierung
und Vernetzung beider Okosysteme.
Im Rahmen dessen optimieren BMW und SOLARWATT die Einbindung des
Elektrofahrzeugs in den Kundenhaushalt. Hierfir soll zukiinftig das Hei-

BN (St AG menergiemanagementsystem (HEMS) SOLARWATT Manager als Binde-

Ein Unternehmen

dersuwcow  glied zwischen beiden Okosystemen dienen.
Anschrift

ndustriestasse 20 DAS SOLARWATT-HEMS bernimmt die zentrale und intelligente Steuerung
ostfach
cr81s7Diesdot nd Optimierung der Energiestrome im Haushalt, (iber aufeinander abge-
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+41582691111  gtimmte und kommunizierende Komponenten. So werden Erzeugung, Spei-
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Das Elektrofahrzeug wird dabei als zusdtzlicher Speicher nahtlos in das Zu-
sammenspiel von Photovoltaik-Anlage (PV-Anlage), Heimspeicher und Ver-
brauchern im Haus integriert.
Maoglich wird diese Heimnetzintegration tber die Kombination von BMW Mo-
dellen der Neuen Klasse und der bidirektional fdhigen BMW Wallbox Profes-
sional, Uber die Energie nicht nur ins Fahrzeug geladen, sondern bei Bedarf
auch wieder an den Haushalt abgegeben werden kann.
Der Marktstart fiir die Einbindung von bidirektional fahigen BMW Fahrzeu-
gen in das neue HEMS von SOLARWATT fiir den Anwendungsfall Vehicle-
to-Home (V2H) ist Ende 2026 fiir die Méarkte Deutschland, Osterreich und
Niederlande geplant.

BMW und SOLARWATT arbeiten seit 2013 im Bereich der Elektromobilitét
zusammen. 2021 haben die beiden Partner darliber hinaus einen Heimspei-
cher auf den Markt gebracht, in dessen Batteriemodul Komponenten zum
Einsatz kommen, die auch in den Elektrofahrzeugen der BMW Group Ver-
wendung finden. Seit 2025 ist mit SOLARWATT Battery vision das Nachfol-
gemodell erhdltlich, dessen Gehéduse und Design von BMW Designworks
USA entworfen wurde.

Intelligente Vernetzung: Energiemanagement und Heimnetzintegration im
optimierten Zusammenspiel

BMW setzt seit Einflihrung der Neuen Klasse auf Vehicle-to-Home (V2H) als
Einstieg in bidirektionales Laden, zur Nutzung von Solarenergie und zur
Senkung der Energiekosten.

Jetzt wird das Angebot um die Heimnetzintegration erweitert fir ein ideales
Energiemanagement. Dies markiert eine entscheidende Weiterentwicklung
fir den Anwendungsfall V2H. Durch das intelligente Zusammenspiel aller
Komponenten (BMW Elektrofahrzeug, BMW Wallbox Professional, HEMS
von SOLARWATT, Heimspeicher und weitere Verbraucher) entsteht ein
ganzheitliches System, das nicht nur den Eigenverbrauch optimiert, sondern
auch die Flexibilitdt und Effizienz der Energieversorgung zu Hause auf ein
neues Level hebt.
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Hausbesitzer steuern ihre Einstellungen tiber die My BMW App und die SO-
LARWATT Home app. Bei der Option V2H dient das Elektroauto als zusdtz-
licher Speicher fiir Uberschiissig erzeugten Solarstrom aus der PV-Anlage.
Uber den SOLARWATT Manager lassen sich neben dem optimierten Zu-
sammenspiel aller Komponenten zusdtzlich dynamische Stromtarife einbin-
den sowie Solar-Prognosen berlicksichtigen, um Lade- und Entladevor-
g@inge weiter zu optimieren, Energiekosten zusdtzlich zu senken und die Au-
tarkie zu erhéhen.
Der SOLARWATT Manager ist dabei offen ausgelegt: Neben dem Pro-
duktangebot von SOLARWATT kdnnen auch weitere Heimspeicher anderer
Marken eingebunden werden. So entsteht ein flexibles Heimenergiesystem,
das schrittweise erweitert werden kann.

Gesamtoptimierung: Elektroauto erginzt Heimspeicher

+Wer ein Elektroauto der Neuen Klasse wie den BMW iX3 fahrt, kann durch
den zusdtzlichen Speicher selbsterzeugten Solarstrom noch effizienter nut-
zen, den Eigenverbrauch erhéhen und so den Bezug von teurem Netzstrom
reduzieren. Fir viele Hausbesitzer ist die Perspektive hochattraktiv, einen
vorhandenen Heimspeicher durch das Elektroauto zu erweitern. Das steigert
den Nutzen der eigenen PV-Anlage deutlich, senkt Stromkosten und macht
das Zuhause noch unabhdngiger von teurerem Stromnetzbezug", sagt SO-
LARWATT-CPO Peter Bachmann.

,Gleichzeitig liegt im bidirektionalen Laden ein enormes Potenzial fiir die
Energiewende, denn die Batterien der Elektroautos bilden zusammen eine
gewaltige Speicherreserve. Wenn diese Flexibilitdt intelligent in Energie-
mdrkte und Haushalte eingebunden wird, kann sie helfen, Stromnetze zu
entlasten, erneuerbare Energien besser zu integrieren und zusdtzliche Spei-
cherkapazitdten schnell und kosteneffizient verfiigbar zu machen", sagt
Marcus Krieg, Vice President New Business, der BMW Group.

Markt Launch und weitere strategische Ausrichtung

Nach dem ndchsten 6ffentlichen Schritt im Umfeld der Intersolar (The Smar-
ter E) liegt der Fokus auf der schrittweisen Umsetzung der ndchsten Projekt-
meilensteine bis zum Marktstart Ende diesen Jahres.
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BMW und SOLARWATT stellen konsequent den Kunden und sein gesamtes
Okosystem in den Mittelpunkt. Die Partner zielen darauf ab, ein nahtloses
und verldssliches Zusammenspiel aller Komponenten im Haushalt und im
Fahrzeug zu ermdglichen. Damit schaffen sie ein durchgéingiges, integriertes
Kundenerlebnis und stérken ihre Position als fiihrende Unternehmen im Be-
reich der vernetzten Nutzung von Fahrzeug und zuhause.
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Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
Corporate Communications and Governmental Affairs,
BMW Group Switzerland

Shaira Muiller, Specialist Corporate Communications
E-Mail: shaira.mueller@bmw.ch
Tel.: +41 58 269 1092

Sven Gritzmacher, Director Corporate Communications and Governmental
Affairs

E-Mail: sven.gruetzmacher@bmw.ch

Tel.: +41 58 269 1091

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit
fiihrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrddern und Anbieter von Premium-Fi-
nanzdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst tiber 30 Produktionsstan-
dorte weltweit; das Unternehmen verfligt (iber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in
Uber 140 Landern.

Im Jahr 2025 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 2,46 Mio. Automobilen und
Uber 202.500 Motorrddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschdftsjahr 2025 belief sich auf 10,2
Mrd. €, der Umsatz auf 133,5 Mrd. €. Zum 371. Dezember 2025 beschdftigte das Unternehmen
weltweit 154.540 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirt-
schaftlichen Erfolges der BMW Group. Nachhaltigkeit ist ein wichtiger Bestandteil der Unterneh-
mensstrategie der BMW Group, von der Lieferkette Gber die Produktion bis zum Ende der Nut-
zungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup
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